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“柴火农具归到位，犄角旮
旯无垃圾，烂菜烂果莫乱堆，枯
枝落叶随时扫……王大孃，把
农具收拾归一哟！”8月下旬，走
进成都市金堂县五凤镇白岩
村，时不时都能听见村民们念
叨着这几句顺口溜，在互相调
侃、相互提醒。

这是几个月前，由1997年
出生的村主任助理、驻村选调
生孙学艺，在村中发起的“和美
庭院”评比暨科学施肥推广活
动的环境整治宣传语，几句顺
口溜让城乡环境整治任务细节
深入人心。自2024年1月驻村
以来，来自成都市国资委的选
调生孙学艺，走村入户宣讲政

策、用文化创意向景点“借流”、
发现乡村产业商机。

摸清乡村规律
巧用群众语言

“我觉得既然来到这个岗
位，就要脚踏实地干点实事。
在乡村工作，首先要摸清‘乡村
规律’，站在群众立场用‘群众
语言’回应他们的顾虑。”孙学
艺说，一年多来，她干得最多的
工作，就是入户宣讲土地流转
政策、解疑答惑、资料扫描、委
托书签订等工作。

土地流转，本是利用闲置土
地让村民增收的好事，但不少村
民怕“失地”。“刚开始，总会遇到

村民不配合。于是我转变思路，
告诉他们‘地还是你的，借给他
们用，你还可以收租金。你看
嘛，林权证本本还在你手头，上
面也还是你的名字’。”

这么一捋，村民们逐渐明
白签了委托书不仅不会“失地”
还能赚钱，拿到流转费用的村
民还自发帮着动员其他村民。
2024年，在孙学艺的协助下，
村“两委”完成了林地流转600
余户家庭、园地流转500余户
家庭的资料整理与收集，实现
了林地流转2000余亩、园地流
转3000余亩的目标。

今年3月，在孙学艺的策划
下，白岩村开展了“和美庭院”

评比暨科学施肥推广活动。为
了让村民一下领会活动的核
心，孙学艺把城乡环境提质行
动的硬标准，转化成村民听得
懂、记得住的顺口溜，取得了非
常好的宣传效果。

发展文旅产业
让流量变“留量”

工作不久后，孙学艺发现
村里风景优美。怎样把村里零
散的文旅点位发展成产业，是
驻村不久后，孙学艺一直在思
考的问题。

“后来我发现，有一条从五
凤溪古镇穿过村里的健身步
道，经常会有游客从这条步道

穿过，但却很少在村里停留。”
孙学艺说，于是她萌发了用文
化路牌指引，将这些“流量”留
住的想法。

说干就干，孙学艺和村委
干部梁成勇反复穿梭于白岩村
的每一条乡村小径，让每处特
色产业都能被游客轻松寻访。
通过发展文旅项目，让游客留
住，让优质农产品被看见。

他们将充满文化气息的路
牌设置在游客必经之处，通过

“借流”，逐步将游客引导到村
里的文旅项目，实现村民增收
助产的目的。

华西都市报-封面新闻记者
杨澜 刘恪生

“彝绣，对你来说意味着什
么？”

阿布巫淋思索过后，用不
同时间段区别出彝绣对他的意
义：“小时候是妈妈的爱，长大
了是和家乡的连接，现在彝绣
是我的事业。”

1990年，阿布巫淋出生在
凉山州甘洛县。他的母亲阿西
巫之莫，是甘洛县知名的绣娘、
国家级非遗代表性项目彝族刺
绣（凉山彝族刺绣）国家级代表
性传承人。

彝绣，贯穿了阿布巫淋的
整个人生轨迹。从童年时衣服
上的图案，到如今各大时装周、
品牌商家的灵感“新宠”，阿布
巫淋见证了彝绣从日常必需的
技艺到鲜有人问津，再到重新
绽放出新生命力的起伏变化。

这些年来，如何为传统的
彝绣找到一条新的发展道路，
是这个凉山青年一直思考的问
题。8月25日，华西都市报、封
面新闻记者对话阿布巫淋，走
进他的彝绣世界。

年幼将缝纫机当玩具
两年前辞去工作推广彝绣

阿布巫淋对彝绣的认知，
是从母亲坐在火塘边，在衣服
上为他勾出一针针草木花鸟开
始的。

“我可能是整个甘洛县最早
把缝纫机当玩具的孩子。”小时
候，阿布巫淋爱把双脚踩在家里
的缝纫机踏板上，学着妈妈的样
子，踩出“咯吱咯吱”的声音。

靠着妈妈手里的一针一线，
两个哥哥和阿布巫淋相继完成
了学业。2009年，阿布巫淋考
上了四川师范大学的艺术设计
专业。大学毕业后，他在成都一
家企业从事外贸出口工作。

和别人在重要场合西装革
履不同，阿布巫淋一直穿着妈
妈给他手工缝制的黑色彝绣上
衣，这成为他特有的标志，也成
为了他乡愁的载体。每当有人
问到衣服上的纹饰，他都会给
别人详细讲解。但更多时候，
阿布巫淋一直认为，彝绣只是
很普遍的技艺。

观念的改变，发生在2020
年。在深圳时装周上，粉蓝时
尚艺术跨界秀《寻迹·彝》，吸引
了许多服装界的设计师们前来

观展。“我当时非常惊讶，没想
到彝族文化会受到那么多人的
关注。”阿布巫淋说，那一次，他
感受到了来自凉山的文化自
信，也为之后将彝绣作为事业
发展埋下了种子。

2022年，意大利奢侈品牌
芬迪找到阿西巫之莫，想和她
联名一款具有彝族特色文化的
包，阿布巫淋承担起了沟通和
对接的相应工作。为了确保这
个项目能够顺利完成，把彝族
文化推广到世界各地，2023
年，阿布巫淋辞去工作回到凉
山，开始了他的“彝绣之路”。

小到每一针绣几毫米
尝试让彝绣工艺标准化

阿布巫淋的记忆中，小时
候，彝绣的服饰满大街都是。
但随着制造业生产力的提高，
更加简单、便捷的服饰走进了
大众视野，他发现，穿彝绣服饰
的人，变少了。

“让非遗回归生活，无形中

会提高它的普及度，让更多人
了解它，它就能活下来。”阿布
巫淋说。在母亲建立的甘洛县
彝针彝线刺绣专业合作社里，
有1000多位绣娘，平日里，她
们用手里的一针一线实现在家

“带着娃，挣着钱”，但很难获得
大量订单。

在和国内外知名品牌对接
的过程中，阿布巫淋感受到了
现代企业对产品质量的严格要
求，以及当前彝绣发展没有形
成产业化的痛点。因此，他开
始尝试用产业化的严格标准来
创新设计彝绣产品。

阿布巫淋说，因为很多当
地绣娘在技术和认知上很难达
到要求。于是，他把纹样的所
需材料用量做成材料包，给每
一位绣娘发成品图，并现场教
学，小到每一针要绣几毫米，大
到每一朵花的绽放程度，都一
一标准化。

“这样的标准化会不会影
响手工制作的意义？”面对记者
的提问，阿布巫淋认为标准化

其实是一件好事。“标准化并不
是为了遏制绣娘的创作，而是
对产品品质如一的保证，这样
才能让产品获得市场的认可。”
阿布巫淋认为，只有打好了基
础，才能为形成具有创新能力
的彝绣产业化提供保障。

正是在标准化的要求下，
现在合作社也开始承接一些大
型企业的批量化手工订单，越
来越多的绣娘加入合作社，越
来越多的大学生来到合作社采
风调研。

传统技艺传承
要与其他文化交流

和其他的传统技艺传承者
们一样，阿布巫淋认为，文化要
想实现传承发展，创新是必须
要走的路。

“其实艺术设计是一个偏
现代化的学科，而彝绣属于传
统的民间艺术，最开始的时候，
我并不觉得它们是能够链接
的。”但在沉下心从事彝绣相关
行业之后，阿布巫淋也开始找
到两者的契合点。

今年4月，阿布巫淋为一家
大型电商公司设计了一款彝绣
伴手礼——在笔记本的封面
上，用彝绣的针法，绣出了敦煌
宝相花的图案。

当时，来自全国各地的设
计师们，将不同的文化用创新
设计的方法和规律，结合适当
的形式与工艺，设计出新的产
品。阿布巫淋从中意识到，彝
族文化想要发展，不能拘泥于
只讲自己的文化，而是要走出
去，与其他文化交流沟通。

“传统技艺的传承，其实并
不是图案的延续，而是传递民
族的文化和世界观。技艺只是
载体，目的是要把彝族‘万物有
灵，师法自然’的思想传递出
去。”阿布巫淋说。

在阿布巫淋看来，回到凉
山，反而让他离世界更近。如
今，阿布巫淋不仅要当设计师，
还要担任合作社与外界的沟通
者、绣娘们的服务者。

阿布巫淋觉得，彝绣有独特
的价值，未来，他希望让更多人
重新认识彝绣，让彝绣走向世
界。

华西都市报-封面新闻记者
罗石芊 受访者供图
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阿布巫淋和母亲阿西巫之莫。

阿布巫淋（右一）和母亲阿西巫之莫（左一）带着彝绣亮相意大
利奢侈品牌活动。

阿布巫淋为电商公司设
计的彝绣伴手礼笔记本。


