
在社交媒体平
台上，“四季十二型”

“个人色彩测试”等
关键词热度飙升，相
关笔记分享动辄数
万点赞。但色彩诊
断服务的价格跨度
极大，也引起了诸多
争议。

市场上既有朱
缨这样定价数百元
的“亲民”色彩诊断，
也充斥着动辄上千
元的高端选项。上
海某知名工作室的

“黄金时段诊断师”
收 费 高 达 每 小 时
1280 元，宣称结合
了“西方科学理论与
东方美学意境”。然
而行业收费标准模
糊，定价主要依赖所
谓“口碑”和“资历”，
缺乏统一依据。

从业门槛同样
成谜，目前，色彩诊
断行业尚未建立权
威认证体系。虽有
机构提供短期培训并
发证，但培训内容、
周期和考核标准差
异巨大。一位只经
过两周培训即上岗
的“新手顾问”私下
坦言：“理论学得快，
真正精准判断，还得
靠大量练习——顾客
某种程度上成了练
习的‘素材’。”

巨大的利润空
间是吸引入局者的
核心动力，另一位资
深从业者算了一笔
账：核心工具色布约
千元，场地月租数千
元，主要成本在于时
间与经验积累。成
熟顾问日接待2至3
位顾客，月收入数万
元并非难事。如此
看来，色彩经济看似
无形，却悄然构筑起
一个可观的市场。
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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

收费比医院专家号还贵
新职业色彩诊断师为何受欢迎？“ 比 医 院 专 家

号还贵三倍，但值

得。”在广东广州一

家色彩诊断工作室

外，刚完成“四季十

二 型 ”测 试 的“95

后”白领陈末，对色

彩诊断服务给出了

这 样 的 评 价 。 如

今，色彩诊断服务

正 成 为 年 轻 人自

我 形 象 管 理 的 新

宠。个性化形象经

济浪潮席卷，色彩

诊断师凭借一块色

布与专业眼光，为

年轻人绘制专属色

彩图谱。

在社交媒体平

台上，“四季十二

型”“个人色彩测

试”等关键词热度

飙升，相关笔记分

享动辄数万点赞。

企查查数据显示，

近两年与“色彩诊

断”“形象顾问”相

关的新注册企业数

量显著上升，国内

现存造型设计相关

企 业 2.11 万 家 ，

2024 年 全 年 注 册

1583 家相关企业。

截至目前，今年已

注册 739 家。色彩

诊 断 服 务 正 从 一

线 城 市 快 速 向 广

东佛山、东莞以及

江 苏 无 锡 这 类 城

市扩张。

这股色彩风潮

背后，是年轻人对

个性化形象塑造的

渴求。年轻一代不

再盲目跟随潮流，

而是渴望找到专属

于 自 身 的 独 特 表

达。但当高昂收费

与行业标准缺失形

成鲜明对比，这场

关于美丽的投资背

后，到底是消费者

为自我认同买单，

还是新兴服务业态

的价值重构？

佛山色彩分析师朱缨的工作室近来
预约爆满，她的工作室推出的“四季十二
型”个人色彩诊断定价468元，在行业中
属于中等价位。朱缨介绍，完整色彩诊
断需近两小时，要通过上百块精心校准
的色布在顾客颈下反复比对，并细致观
察肤色、发色、瞳孔色在冷暖、深浅、饱和
度等方面的微妙变化。

“当看到那块属于她的‘本命色’，顾
客的眼神瞬间就亮了。”朱缨描述这一过
程充满成就感，“那一刻的惊喜，仿佛她
们内在的光芒被色彩真正唤醒。”朱缨认
为，色彩会改变一个人的命运。

朱缨介绍，色彩诊断师提供的远不
止一张色卡。服务还包括详尽的“用色
指南”，涵盖服装、配饰、妆容甚至染发建
议，目标是为客户构建一个完整、和谐的
色彩体系。部分高端服务更延伸至陪同
购物、衣橱整理等深度项目。从色彩出
发，带动个人的整体形象和生活状态的
改变。“这种改变会默默影响个人气场，
与个人能力形成合力。”
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相关色彩诊断报告。

色彩诊断工具。

色彩诊断服务满
足了年轻人对“科学变
美”的想象。但其高昂
收费与模糊效果常引
发争议，“花800块，就
告 诉 什 么 颜 色 适 合
我？”“测完还是不会搭
配色彩”成为网友热议
的话题。资深美容教
育培训从业者张骅表
示，消费者需理性看待
色彩诊断的“科学外
衣”。“肤色、光线条件、
情绪状态甚至测试环
境都会影响结果。色彩
理论有其参考价值，但
绝非‘放之四海皆准’的
绝对真理。”诊断结果
更多是提供方向性建
议，而非不容置疑的

“色彩律令”。
张骅称，消费者需

要评估进行色彩诊断
是因职业形象急需提
升，还是一时兴起？同
时，需要考察顾问是否
有相关资质、专业背景
和真实的客户反馈。
最重要的是要明确服
务范围，包括是否含妆
容、购物指导等，避免
对效果产生不切实际
的幻想。

色彩诊断的兴起，
映照出年轻一代对自
我 形 象 的 珍 视 。 然
而，在行业标准尚不
健全、定价体系尚不
透明的当下，消费者
需保持一份清醒：为
美丽投资固然无可厚
非，真正的“好看”，最
终根植于个体的自信
与自洽。
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