
7月的遂宁，涪江水暖，观音湖畔游人如织。
25日召开的遂宁市委八届十一次全会，

为这座川中城市擘画文旅发展新蓝图。
会上，用“文化为魂、旅游为体、体育为

媒、科技赋能、保护优先”勾勒出遂宁打造
“实力之城、活力之城、魅力之城”的清晰路
径。锚定“引客入遂”核心目标，提出擦亮

“内陆滨海城市”名片，让“一壶舍得酒、半城
观音湖”的城市品牌响彻巴蜀，更剑指“继成
渝之后的演艺赛事第三城”的宏伟目标。

站在新的发展节点，遂宁文旅正上演着
一场精彩的“逆袭”大戏。没有名山大川的先
天优势，就用创意和智慧破局；缺乏自然流量
的加持，就用高水平的赛事演艺撬动市场；面

对激烈的区域竞争，就用全民共建凝聚城市
认同。

这是一座城市的自我革新，更是一场关
于文旅融合发展的生动实践。当越来越多
的游客为“一壶舍得酒”驻足，因“半城观音
湖”流连，这座城市的文旅复兴故事，正翻开
更精彩的篇章。

01 没有名山大川的
“逆袭剧本”
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以水为媒打造“继成渝之后的演艺赛事第三城”

遂宁持续擦亮“内陆滨海城市”底色

“遂宁没有自然天成的名山大川。”
全会新闻发布会上，遂宁市文化广播电
视体育和旅游局局长代萍的这句话，既
道出了现实局限，更指明了突破方向。
面对资源禀赋的客观条件，遂宁选择了
一条“无中生有”的特色发展之路——
以政策为笔，以资源为墨，将普通元素
转化为核心竞争力。

观音湖，这个面积达26.12平方公
里的人工湖，正成为“未来水世界”的试
验场。按照规划，这里将打造水上运动
基地、沉浸式演艺空间、低空旅游项目，
让静态水资源焕发动态体验价值。这
背后，是遂宁深挖水资源、做好水文章
的坚定决心，和引客入遂的战略定力，
重点培育文旅新产品、新业态、新场景，
为资源转化注入底气。

在资源整合方面，遂宁打出系统集
成组合拳。一方面着力整合灵泉—东
山、广德—西山、永盛湖、龙凤古镇四大
片区资源，激活文体场馆等存量设施；
另一方面以“串珠成链”的巧思，通过水
上运动基地、滨水消费场景、近水文旅
环线的打造，形成“人人可享的亲水健
康乐园”。这种存量提升与增量创新并
举的策略，持续擦亮着“内陆滨海城市”
的特色名片。

文化资源的活化利用同样精彩纷
呈：桃花河遗址考古现场重现历史脉
络，遂宁市杂技团5月返乡开展杂技剧
《出彩遂宁》常态化演出66场，吸引观众
超3万人次；舍得酒文化体验馆传承酿造
技艺，成为文旅融合的重要载体。这些
看似碎片化的文化符号，正通过全会提
出的“文旅+百业”融合思路串联成线。

“我们像在玩拼图游戏。”有人这样
形容，“每个区县找准自己的特色板块，
最终拼出完整的遂宁文旅图景。”在射
洪，诗酒文化之外，老旧丝绸厂厂房即
将变身影视“魔法工厂”；在蓬溪，“本草
纲目诞生地”的IP带动中医药研学热；
在大英，死海景区升级为“盐疗康养度
假区”。这种差异化发展策略，避免了
同质化竞争的内耗，更让遂宁的文旅版
图在政策激励下愈发立体。

“我们不做简单的数量堆积。”在
代萍看来，遂宁的算法里，质量比规模
更重要。2025年，遂宁文旅体“爆点”
不断、频频“出圈”，背后是“政策激励+
市场响应”的精准配方。

“看演艺到遂宁”的口号，正在从
愿景变为现实。5月3日，遂宁市杂技
团2025年回乡首场演出在船山区仁
里镇圆满完成，可容纳近千人的演艺
中心座无虚席。而这只是缩影——上
半年，“超级音浪”明星演唱会、金曲传
奇巡回演唱会、刘和刚个人演唱会等
高能级演艺活动累计吸引6.1万人次
来遂观演，拉动综合消费1.38亿元；引
进举办品牌脱口秀10余场，吸引超
2000人次观看。

这些成果的背后，是真金白银的
政策托底。

“在遂宁举办大型户外场地演唱
会、音乐节的演艺经营单位，根据观演
规模和票房收入可获100万元至200
万元奖励。”遂宁市财政局副局长羊明
介绍，室内场馆活动给予20万元至50
万元奖励；引进国际知名或国内一流

院团优秀剧目的单位，按场次和上座
率最高可获20万元奖励。

“跟着赛事游遂宁”已成为新的时
尚。2025年上半年，骑遍四川2025遂
宁观音湖自行车公开赛、2025中国全
民健身走（跑）大赛四川·射洪全国首
站全国城市联动接力赛等40余场赛事
活动，累计吸引市外参赛观赛游客25
万余人次，直接拉动消费超4亿元。

赛事经济的火热，同样得益于精
准的政策激励，羊明透露，国际或国
内高水平赛事参赛及观赛人数超
3000人的，最低奖励10万元、最高奖
励30万元，10000人之后每增加2000
人奖补递增5万元；市外人员参加的其
他体育赛事，按60元/人至80元/人给
予奖补。

全会明确提出要“打造继成渝之
后的演艺赛事第三城”，创新推出“演
艺赛事引流、文旅消费变现”的发展模
式。如今，政策红利持续释放，“赛演
展”一张小票串联“吃住行游购娱”全
链条体验的“票根经济”，正成为遂宁
文旅消费的新引擎。

7月12日晚，央视《城市风华录》
遂宁篇播出后，遂宁人的朋友圈瞬间
沸腾。镜头里，尼格买提、王嘉宁等主
持人漫步涪江两岸，品味舍得美酒，赞
叹这座“半城山水半城诗”的城市魅
力。而早在5月30日起，每天12:35，
遂宁城市形象短片《一壶舍得酒半城
观音湖》就在央视新闻频道播出，向全
国发出“遂宁邀请函”。

城市营销的多维发力，不止于央
视舞台。

在遂宁，“影视IP+元宇宙”互动
体验项目正在开发，AI、VR、二次元等
沉浸式消费场景加速培育。海润影视
等头部企业落户，《白夜暗影》等30余
部影视作品来遂拍摄，作品在央视、省
级频道或头部视频网站播出且取景不
低于60%的，根据完成作品数量，可获
20万元至50万元奖励。这些视听作品
不仅成为城市名片，更带动超15万粉
丝前来打卡，形成“影视取景地”引流
效应。线下的消费场景同样在升级。
遂宁市商务局紧扣“引客入遂”核心目
标，聚焦消费场景、业态、服务三大维
度，打出“政策激励+模式创新+服务提
质”组合拳。围绕夜间经济打造遂州

“夜游夜食夜健夜娱夜购”五大场景；
培育“周末游遂宁”品牌，推出祈福养
生、赛事演艺、文博研学等假日经济路
径；引入特色商业、植入潮流文化，打
造“农商文旅体康”融合消费场景。

消费业态的创新同样亮眼：首发
经济释放红利，吸引经营主体来遂开
设首店、举办首展首秀；会展经济依托
本地产业基础，培育锂电、物流等专业
展会及国风动漫、电竞等特色展会；服
务提质让体验更优——新能源公交车
更新投运、旅游专线焕新升级，“快达
快处”消费投诉处理机制建立，游客满
意度持续提升。

从“内陆无名”到“滨海特色”，从
“过路城市”到“留客胜地”，遂宁的文
旅体破局之路，是政策精准发力、资源
创意转化、产业融合发展的生动实践。

华西都市报-封面新闻记者 刘虎

鸟瞰遂宁观音湖。
遂宁市委宣传部供图

演艺赛事经济的
“遂宁方程式”

一座城市的
“自我营销”与消费升级

遂宁体育中心举办演出。遂宁市文化广播电视体育和旅游局供图


