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白 杰 品 股 历史新高
问：周四沪指低开，盘

中冲高回落，收盘上涨，你
怎么看？

答：市场周四集体上
涨，沪指收复3500点，四大
银行股价再创历史新高，盘
面上个股涨多跌少，房地
产、煤炭、有机硅板块表现
较好。截至收盘，两市涨停
61只，跌停5只。技术上看，
沪深股指均收于5日均线之
上，两市合计成交14942亿
元环比略减；60分钟图显
示，各股指均收于5小时均
线之上，创业板指60分钟
MACD指标率先出现死叉；从
形态来看，受银行股带动，
沪指显然表现更强，但市场
其他股指表现波动更大，不
过并不影响继续刷新近期
新高。由于短周期技术指
标再次进入背离阶段，后市
很难继续表现。期指市场，

各期指合约累计成交、持仓
均增加，各合约负溢价水平
整体变化不大。综合来看，
距离时间窗口仅剩两个交
易日，一旦失守5日均线，补
缺走势将随时展开。

资产：周四按计划没有
操作。目前持有华创云信
（600155）130万股、鲁信创
投（600783）60 万 股 、电 投
能源（002128）26万股、矽
电股份（301629）3万股、智
莱科技（300771）40万股、
振江股份（603507）25万股。
资金余额27014408.28元，总
净值64487208.28元，盈利
32143.6%。

周五操作计划：振江股
份、智莱科技、电投能源盘中
若出现超7%的涨幅，则拟择
机高抛，矽电股份、鲁信创
投、华创云信拟持股待涨。

胡佳杰

浮动费率与收益绑定

招银理财推出的“招智睿远平衡
（安盈优选）68期”产品于7月8日正式
开售，发行规模20亿元。“产品不到
10分钟就售罄了，预计后续将扩容5
亿元额度。”招银理财相关负责人
说。据悉，该产品为R3（中风险）等
级产品，封闭期限36个月。该产品固
收部分主投高等级信用债，形成核心
底仓；权益部分主投高股息股票和银
行优先股；另类投资主投与股债低相
关的量化中性策略产品及黄金。

该产品最大的亮点在于管理费
的收取方式。招商银行北京地区一
位理财顾问说，在理财产品到期结算
时，根据产品成立以来年化收益率的
3种情况，有3种管理费计算方式：

“若产品成立以来年化收益率在
1.5%及以下，仅按0.25%/年的费率
收取管理费；若产品成立以来年化收
益率高于1.5%但低于或等于4%，则
在0.25%/年的费率基础上，再按照不
高于0.15%/年的费率收取或有投资
管理费，总管理费率不超过0.4%/年；
若产品成立以来年化收益率高于
4%，则在0.25%/年的费率基础上，再
按照不高于0.25%/年的费率收取或
有投资管理费，总管理费率不超过
0.5%/年。”

创新机制优于简单降费

2024年以来，理财公司掀起多轮
“降费潮”。理财产品的管理费降低
有利于吸引客户，但会对理财公司的
业务收入产生一定影响。长期来看，
过度依赖费率优惠来吸引客户，不利
于行业的健康可持续发展。

关于“招智睿远平衡（安盈优选）
68期”产品的费率创新模式，招银理
财相关负责人回应称：“一方面是经
过对市场点位、产品策略、投资经理
风格理念、历史业绩等多方面的评
估，我们对产品有着高度信心，希望
通过费率机制创新绑定管理人与投

资者利益，向投资者传达信心；另一
方面，随着新经济、新消费等产业升
级渐成趋势，以及中长期资金入市等
政策持续推动，今年权益市场风险偏
好明显提升，我们希望通过发行创新
费率机制、高含权的理财产品，吸引
更多潜在客户关注多策略理财。”

“对理财公司而言，创新管理费
收取机制将强化与投资者利益绑定，
提升产品透明度与客户信任度，有助
于留住、吸引更多投资者。对投资者
而言，此举将促使管理费结构更公
平，有助于降低投资成本，加强投资
者权益保护。同时，引导投资者关注
理财产品业绩比较基准而非短期净
值波动，养成价值投资习惯。”招联首
席研究员、上海金融与发展实验室副
主任董希淼说。

深耕投研与风控

在传统模式下，理财产品管理
费率为固定值，理财公司管理产品
规模越大，管理费收入越多，这导致
追求规模扩张成为不少理财公司的
主要目标，而浮动管理费率机制的
引入促使理财公司更加关注产品的
业绩表现。

“这意味着银行理财公司与投资
者利益绑定，风险共担，将激励理财
公司做好投资管理，尽可能为投资者
创造收益，而非简单的产品规模扩
张。”中国邮政储蓄银行研究员娄飞
鹏认为。

董希淼表示，实施浮动管理费率
机制意味着理财产品费率会调整，还
意味着理财公司经营逻辑的重构。

“浮动费率产品更适合投资权益
类、混合类资产，浮动管理费率机制
可倒逼理财公司提升投研实力和风
控水平，有助于推动理财市场从‘重
规模’向‘重质量’转型。”董希淼说。

业内人士认为，理财公司应加速
提升投研能力，增强主动管理能力，
在为投资者提供更好产品的同时，自
身可以获得更多收益。 据新华社

随着2025年中报季来
临，上市公司“宠股东”动作
不断。除分红、回购等常规
手段外，不少公司开始探索
更具互动感与场景感的股东
回馈新样本。

近日，北京铜官盈新文
化旅游发展股份有限公司、
盖世食品股份有限公司、水
羊集团股份有限公司相继发
布股东回馈公告，通过景区
门票、产品礼盒、酒店住宿等
多元方式传递回馈信号，体
现出公司在建立长效股东关
系方面的积极尝试。

7月1日，北京铜官盈新
文化旅游发展股份有限公司
发布公告称，将开展“盈新发
展 2025 年度股东回馈活
动”，针对截至2025年 5月
28日股票收盘在中国证券
登记结算有限责任公司深圳
分公司登记在册的公司全体
股东，推出特惠门票和酒店
住宿福利。

公告显示，该举措是为
答谢广大股东长期以来的关

心和支持，便于股东深入了
解公司主营业务，并使公司
旗下景区得到更好的宣传与
推广。

除了景区门票外，还有
上市公司向股东定向赠送消
暑礼盒、美妆礼盒等，传递品
牌温度。

众和昆仑（北京）资产管
理有限公司董事长柏文喜表
示，近年来，投资者关系管理
的重要性显著提升，不少上
市公司通过实物赠送、体验
型回馈等方式创新股东沟通
形式，这有助于构建和谐的
股东关系，强化投资的长期
主义理念。

“‘场景化+品牌化’股
东回馈模式，能够在提升企
业品牌认知度、增强投资黏
性等方面起到积极作用。”南
开大学金融学教授田利辉
说，未来，更多企业或将把股
东回馈作为市值管理体系中
的有机一环，探索形成“互
动、认同、共赢”的新型股东
关系生态。 据证券日报

新华社北京7月10日电
中国汽车工业协会10日发
布的数据显示，2025年上半
年我国汽车产销量首次双超
1500万辆，均同比实现两位
数增长，汽车产业活力持续
释放。

具体来看，今年上半年，
我国汽车产销量分别为
1562.1万辆和1565.3万辆。
其中，新能源汽车产销量分
别为696.8万辆和693.7万
辆，同比分别增长41.4%和
40.3%，新能源汽车新车销
量达到汽车新车总销量的
44.3%。

以旧换新政策持续显
效，带动内需市场明显改善，
对汽车整体增长起到重要支
撑作用。1至6月，汽车国内
销量达到1257万辆，同比增
长11.7%。6月单月，汽车国

内销量环比同比双增。
值得一提的是，6月单

月，新能源乘用车国内销量
占乘用车国内销量比例超过
二分之一，新能源商用车国
内销量占商用车国内销量比
例达到四分之一。

汽车出口继续保持增
长。1至6月，汽车出口308.3
万辆，同比增长10.4%，其中
新能源汽车出口增长迅速，
达到106万辆，同比增长
75.2%。

“展望下半年，‘两新’政
策将继续有序实施，叠加企
业新品供给持续丰富等，将
有助于拉动汽车消费持续增
长。”中汽协会副秘书长陈士
华说，接下来需进一步规范
市场竞争秩序，加强行业自
律，强化政策引领与监督，助
力行业健康平稳运行。

上市公司“宠股东”动作不断

上半年我国汽车产销量
首次双超1500万辆

理财公司掀起多轮“降费潮”，部分产品管理费一度降至0费率。但
从长期来看，过度依赖费率优惠吸引客户，不利于理财行业可持续发展。

业内人士表示，当前理财产品管理费收取模式正在发生改变，部分
理财公司探索建立与客户利益深度绑定的管理费收取机制。此项创新
依托于理财公司经营逻辑的深层变革，意味着理财市场将从“重规模”向

“重质量”转型，盈利模式从拼规模向拼收益转变。
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近期，多只中低风险（R2级）短
期持有型银行理财产品的收益率不
断走高，部分产品近一个月的年化收
益率近10%，从而引发投资者的广泛
关注。记者走访多家银行了解到，不
少银行的短期持有型理财产品最近
确实取得了较高收益。

具体来看，交银理财灵动慧利9
号7天持有C产品近一个月（6月4日
至7月4日）年化收益率为9.63%，自
成立以来的收益率为5.06%；该产品
为固定收益类，投资于债权类资产，
并适当配置优先股等权益类资产和
金融衍生品类资产。

此外，兴业银行手机银行APP
显示，一款名为兴银理财丰利逸动日
开增强型固收类理财产品，截至7月
3日，自成立以来的年化收益率为
8.642%。这款产品采用了“固收+”
策略，仅配置少量权益类资产。

交通银行北京市海淀区一支行
的理财经理表示，这类活期类理财
（如7天持有期、R2级）的短期高收

益，多与规模、成立时间相关：成立
初期因规模小，前期积累的收益释
放可能让单月或某段时间的收益显
得较高，但难以持续。随着规模扩
大，收益会被摊薄，中长期（3个月到
一年）终将回归活期类理财平均水
平（约2%）。

多家银行理财经理均认为，此类
短期高收益具有较强的阶段性特征，
不代表长期收益水平。投资者需理
性区分理财产品所展示的收益率与
实际收益的差异，应结合自身风险承
受能力、投资周期等因素审慎选择，
避免盲目追逐短期高收益。

苏商银行特约研究员薛洪言表
示，2025年新发R2级理财产品平均
业绩基准已降至2.55%，若资金仅短
期闲置（7天至1个月）可适当配置；
若为中长期需求，纯债基金或定期开
放型产品收益更稳，同时需分散风
险，搭配货币基金（保障流动性）与中
长期纯债基（平滑收益）。

据证券日报

中低风险短期理财产品收益率走高同
步
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