
智驾的代价？

随着汽车行业进入白
热化竞争阶段，车企面临
着 严 峻 的 生 存 压 力 。
2025年全球汽车市场增
速进一步放缓，中国市场
作为全球最大单一市场，
预计销量增速3%至4%，
而新能源汽车渗透率虽突
破 60%，但在高基数下，
增速降至 15%至 20%。
这意味着车企需从“抢蛋
糕 ”转 向“ 分 蛋
糕”，价格战从边
缘车型蔓延至主
流市场。

“价格空间被
压缩后，车辆的销
售 利 润 逐 年 走
低。但随着车机
系统智能化程度
的提高，车企可以
通过与广告商合
作获得额外的收
益，或者是精准地
给老用户推送营
销信息。”在某车
企从事市场营销
工作的赵惠（化
名）表示，广告收
入已成为车企收
入的重要补充。

据赵惠介绍，
越来越多车企开
始执着于“用户
数据变现”。简
单来说，就是收
集用户信息，再
出售给例如地图
服务商、广告公
司、金融机构、能
源企业以获利。

“车机广告优
势非常明显，比起
手机广告，车机系
统能够获取许多
与车辆有关的数
据，完美匹配广告
场景。”赵惠举例
说，比如车辆剩余
电量不足，车机可
以自动推送附近
的充电桩，提供优
惠电价信息；车辆
行驶到一定里程，
车机就可以推送
保养提醒，提示附
近的4S店和优惠信息。

据赵惠观察，车机广
告和信息收集是智能化车
机发展的必然选项。

有机构预计，到2026
年，我国智能网联汽车的
市 场 渗 透 率 将 超 过
80%。而车机系统——这
个用户与车辆、车企直接

“交流”的载体，不仅承载
着用户的功能需求，也开
始成为企业实现商业利益

“最直接、最有效的窗口”，

被誉为电脑、手机之外的
“第三块屏幕”。

但是，消费者对车机
广告的容忍度却在降低。
中国汽车流通协会统计，
2024年涉及车机广告的投
诉数量同比增长210%，成
为仅次于电池安全的第二
大维权焦点。

有没有法律规制?

“一些制度留下了‘模
糊空间’，让车企可以绕过

监管推送广告、收
集信息。比如，只
要用户在协议中表
达同意，推送广告
就变得顺理成章；
对于广告的内容也
没有非常严格的限
制。”就职于某新能
源车企法务部的李
弘一说。

北京恒都律师
事务所执业律师周
卫法认为，目前针
对车机的法律规定
都“太抽象、不够具
体直接，容易被不
良企业钻空子”。

据 周 卫 法 介
绍，《中华人民共和
国广告法》中明确
规定，任何单位或
者个人未经当事人
同意或者请求，不
得向其住宅、交通
工具等发送广告。
但如果车企以“为
客户服务”为由实
时弹出“服务型广
告”，则有可能规避
该条款。

直接规范安全
驾驶的《中华人民共
和国道路交通安全
法》及其实施条例对
车机系统的“广告弹
窗”都没有明确规
定。“这就导致如果
因车机广告发生交
通事故，难以直接定
性车企的责任，只能
通过民法典的过错
责任原则，才有可能
追究车企责任。”周
卫法说。

另外，相关的
《中华人民共和国产品质量
法》对于控制汽车硬件的车
机系统应当如何界定也并
不明确。

“比如，车企将车机系

统的不同功能进行‘分级
授权’是否合理？通过车
机发布广告影响安全驾
驶，能否被认定为质量缺
陷？这些都没有明确规
定。”周卫法表示。
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近日，中国人民银行发布“中
国人民银行关于印发《贵金属和
宝石从业机构反洗钱和反恐怖融
资管理办法》（以下简称《办法》）的
通知”。《办法》明确，从业机构开展
人民币10万元以上（含10万元）
或者等值外币现金交易的，应当
根据本办法规定履行反洗钱义
务。客户单笔或者日累计金额人
民币10万元以上（含10万元）或
者等值外币现金交易的，从业机
构应当按照规定在交易发生之日
起5个工作日内向中国反洗钱监
测分析中心提交大额交易报告。

《办法》自2025年8月1日起
施行。

机构应开展客户尽职调查

贵金属交易存在交易金额
大、现金交易比例高等特点，国际
社会普遍将其视为洗钱和恐怖融
资高风险领域。《办法》旨在通过
建立系统化监管框架，防范贵金
属与宝石交易领域的洗钱及恐怖
融资风险。

《办法》明确，贵金属是指黄
金、白银、铂金等及其铸币、标准
条锭、制品、中间产品和精炼后的
原材料等；宝石是指钻石、玉石等
天然宝石的各类原材料及首饰、
制品实物形态。

《办法》规定，从业机构应当
根据客户洗钱风险状况在交易开
始前或者交易结束前完成客户尽
职调查。有下列情形之一的，从
业机构应当勤勉尽责，遵循“了解
你的客户”原则，根据客户特征和
交易活动的性质、洗钱风险状况，
开展客户尽职调查。

这些情形包括：客户单笔或

者日累计金额人民币10万元以
上（含10万元）或者等值外币现
金交易；有合理理由怀疑客户及
其交易涉嫌洗钱活动；对先前获
得的客户身份资料的真实性、有
效性、完整性存在疑问。

操作层面，《办法》构建全流程
管理体系，要求从业机构建立反洗
钱内控制度，指定专人牵头、明确
岗位职责，依风险与规模配备人
员，确保其具备专业能力与操守；
定期开展洗钱风险评估，周期最长
3年，遇重大变化或推出新产品等
及时评估并降险；同时，根据客户
尽职调查信息开展风险分类管理，
持续关注长期客户风险、交易及身
份信息变化，更新补充资料，确保
业务交易符合客户认知。

交易记录需保存至少10年

此外，《办法》要求客户单

笔或者日累计金额人民币 10
万元以上（含 10 万元）或者等
值外币现金交易的，从业机构
应当在大额现金交易发生起 5
个工作日内提交报告，发现任
何可疑交易无论金额大小均需
及时上报，客户身份资料和交
易记录需保存至少 10 年。特
别预防措施针对恐怖组织名
单、联合国制裁对象等三类主
体，一旦发现需立即停止服务
并限制资金转移。办法还明确
集团型机构需统筹反洗钱工
作，境外分支机构在驻在国法
律允许范围内执行本规定。

法律责任方面，对监管人员、
自律组织工作人员及从业机构的
违规行为设置了追责机制，情节
严重者将移交司法机关。

综合央视新闻客户端、21世
纪经济报道微信公众号

2025年上半年，伦敦现货黄
金价格累计上涨 25.7%，创下
2007年下半年以来的最大半年
涨幅。

在受访专家看来，近期受季
末大量黄金期权合约到期等因素
影响，黄金价格进入震荡区间。
长期来看，今年以来地缘冲突、美
元走弱、央行购金等因素在持续
为黄金走势提供支撑，下半年金
价或将继续处于震荡上行通道。

上半年，国际金价整体走
高。分阶段来看，国际金价于4
月冲高至3500美元/盎司的历史

高位后，在5月进入震荡区间。
陕西巨丰投资资讯有限责任

公司高级投资顾问丁臻宇表示，
上半年黄金价格主要受避险需
求、央行购金潮等多重因素影
响。目前金价正在3200美元/盎
司至3400美元/盎司区间震荡，
多空博弈加剧。

“下半年国际金价仍处于震
荡上行通道。”东方金诚研究发
展部高级副总监白雪认为，
2025年下半年市场避险需求仍
然存在，这将为金价提供长期支
撑。此外，全球央行黄金配置意

愿仍较强，随着美元信用风险加
剧，各国央行基于战略安全与资
产配置需求，将强化黄金储备
布局。

世界黄金协会6月17日发布
的《2025年全球央行黄金储备调
查》显示，95%的受访央行认为，未
来12个月内全球央行将继续增持
黄金；近43%的央行计划在未来
一年内增加自身黄金储备。

“近期美元指数走弱，若美联
储在年内降息，将为黄金价格上
涨提供支撑。”丁臻宇说。

据证券日报

问：周三沪指高开，盘中窄幅
震荡，收盘微跌，你怎么看？

答：市场周三集体下跌，创业
板指收跌1.13%表现最差，盘面上
近3300只个股下跌，海洋经济、钢
铁行业表现较好。截至收盘，两市
涨停61只，跌停8只。技术上看，
深成指失守5日均线，两市合计成
交13769亿元环比萎缩；60分钟图
显示，各股指均失守5小时均线，60
分钟MACD指标均保持死叉状态；从
形态来看，尽管北上资金回归，但

市场却继续缩量，创业板指还回补
了周一的缺口，若调整继续，根据
缺口理论，各股指不排除回补上周
三缺口的可能。期指市场，各期指
合约累计成交、持仓均减少，各合
约负溢价水平整体明显缩减。综
合来看，多个热门板块快速退潮，
预示着短期将展开技术性调整，后

市关注均线支撑力度。
资产：周三按计划以7.6元卖出

爱建集团20万股。目前持有华创云信
130万股、鲁信创投60万股、电投能源
26万股、同花顺2万股、矽电股份3万
股、智莱科技40万股、振江股份25万
股。资金余额21227732.28元，总净
值64343732.28元，盈利32071.87%。

周四操作计划：振江股份、智
莱科技、矽电股份、同花顺、电投能
源、鲁信创投、华创云信拟持股待
涨。 胡佳杰

浙江省湖州市德清县乾元镇一家金店的营业员在整理黄金首饰。
图据新华社客户端

央行发布新规，自8月1日起施行

现金购买贵金属、宝石
超10万元需上报

国际金价上半年涨超25%
避险需求支撑下或继续走高

2022年，刘先生全款
购买了一辆某品牌的新能源
汽车，车机配备各项智能功
能和中控大屏，科技感十
足。但在一次行驶过程中，
车机系统却以弹窗形式推送
一则推荐购车可享积分的

“广告”。弹窗遮挡住大半个
屏幕，导致刘先生看不清导
航信息，错过高架桥出口，无

奈点击“取消”后绕路行驶。
这次经历让刘先生非

常后怕，他联系4S店质疑，
店员回复“并非广告，只是车
主关怀，主要是提醒驾驶员
保养车辆、品牌活动等信息，
目前已经停止了相关弹窗
推送”。

车机到底能不能投放
广告？

缩量


