
日前，中国人民银行多
地分行发布行政处罚决定信
息公示，4 家支付机构“领
罚”。其中，汇元银通（北京）
在线支付技术有限公司被罚
没金额超千万元。

经梳理，截至6月24日，

年内支付机构已收到50张罚
单（以罚单公布日期为准）。
其中，违反机构管理规定、违
反特约商户管理规定、未按
规定报送大额交易报告或者
可疑交易报告等成为违规主
要情形。 据证券日报
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白 杰 品 股 年内新高

炎炎夏日，兴业银行成
都分行“护银先锋”公益行动
再次启程。聚焦老年群体权
益保障与金融安全，该行组
织志愿者深入社区、广场、街
道，通过法律科普、反诈课
堂、货币识别等多样化服务，
为银发群体筑牢安全防线，
传递金融温度。

法律护航：财产继承与
防诈指南进社区

在成都沙湾社区，一场
面向老年群体的法律讲座吸
引众多居民参与。兴业银行
成都分行联合四川公生明律
师事务所，以民法典为核心，
针对财产继承、金融防诈等
热点问题展开科普。律师通
过真实案例，用通俗语言解
析法律风险与防范措施，帮
助老人厘清遗嘱订立、资产
保全等难题。现场独居老人
张阿姨感慨：“终于弄懂了如
何用法律保护养老钱！”活动
累计发放手册200余份，解答
咨询50余次，有效提升了老
年人的法律自护能力。

反诈课堂：以案说法守
护“钱袋子”

“理财不是发财，高收益
必然伴随高风险！”在郫都区
老年协会活动现场，兴业银
行志愿者结合本地真实诈骗
案例，为老人拆解电信网络
诈骗套路。围绕“防范非法
集资”“树立正确理财观”等
主题，志愿者深入剖析“以房
养老”“保健品投资”等骗局，

并现场演示手机安全设置技
巧。为巩固学习效果，活动
增设互动问答环节，老人们
踊跃参与。78岁的李大爷表
示：“原来骗子话术这么多
变，以后转账前一定要和子
女确认！”

金融科普：反假货币走
进生活场景

如何快速识别真假人民
币？新华大道支行的志愿者
走进菜市场、社区便利店，开
展“识假防假”流动课堂。通
过真伪纸币对比展示，工作
人员手把手教授“触摸凹凸
感”“观察光变油墨”等识别
技巧，并提示收到假币后的
正确处理流程。同期，乐山
分行在新广场设置宣传站，
泸州分行深入玉带河社区开
展“一对一”风险咨询，针对
养老钱保管、房产抵押等高
频问题定制解决方案，累计
覆盖超500名老年人。
常态化服务传递金融温度

从法律支援到反诈教育，
从货币识别到理财指导，兴业
银行成都分行“护银先锋”行
动已形成多层次老年服务体
系。该行负责人表示，未来将
持续拓展公益服务场景，通过
网点微课堂、社区巡回讲座等
形式，将金融知识转化为银发
群体“看得懂、学得会、用得
上”的实用技能，以专业守护
托起幸福晚年。

华西都市报-封面新闻
记者 冉志敏

兴业银行成都分行“护银先锋”
守护老年金融安全

“618”大促刚结束不久，即
时零售领域再掀波澜。6月23
日，美团宣布全面拓展即时零
售，这是该平台大幅加码即时
零售的又一动作。

今年“618”大促期间，尽管
是即时零售的“首战”，但它们成
为本轮电商大促的“爆点”，为平
台带来“久违”的高增速。实际
上，不仅是美团，京东、阿里也在
加快即时零售布局步伐，从内部
架构调整到整体业务策略变动，
预示着新一轮即时零售的“战
火”会在这个夏季开启。

电商巨头调整业务布局

对于全面拓展即时零售的
原因，美团表示，即时零售成为
更匹配当下流通基础设施和居
民消费需求的零售形态。“把消
费者购物体验从‘等快递’变成

‘30分钟送达’，为本地商品零
售带来了新增长空间。”美团此
次拓展即时零售，小象超市成
为其中重要的一环，根据美团
的规划，小象超市覆盖区域会

逐步拓展到所有一、二线城市。
对于即时零售的抢攻，京

东、阿里也在作出相应的业务
调整。京东为酒店、餐饮成立
了新通路事业部。“618”大促期
间，京东集团创始人、董事局主
席刘强东公开了做外卖的逻
辑，“前端卖饭菜永远不赚钱，
要靠供应链赚钱。”

值得留意的是，6月23日，
阿里巴巴集团CEO吴泳铭发布
全员邮件，宣布即日起饿了么、
飞猪合并入阿里中国电商事业
群。行业分析指出，飞猪属于
阿里系的酒旅业务，也正是京
东全新酒旅业务的竞争对手。

首次参战“618”便大爆发

今年“618”大促，是即时零
售首次“参战”。从多方公布的
数据显示，即时零售为一直在
存量中寻求突破的电商大促带
来新的流量。

京东总结今年“618”的特
点时就提及即时零售爆发，京
东外卖日订单量突破2500万

单。京东七鲜线上订单同比增
长超150%，自有品牌商品销售
同比增长340%。

美团公布的数据显示，5月
27日至6月18日，超过1亿用户
选择在闪购“过618”，与去年同
期相比，美团闪购60余类商品
成交额增长超1倍，其中手机、
白酒、奶粉、大小家电等20余类
高单价的“大件”商品整体成交
额增长2倍。

此外，美团表示，“95后”
“00后”消费者是今年“618”大
促消费主力。这些消费者的画
像是“懒得蹲预售等快递、更习
惯‘30分钟到手’的年轻人”。
此外，即时零售的夜间订单占
比超过25%。

今年“618”大促，一些线上
的消费习惯，如带电商品的消费
从传统快递电商逐步转向即时
零售平台。5月底，即大促期间，
淘宝闪购就联合饿了么宣布，
日订单数已超4000万。订单结
构已向全品类大幅拓展，非茶
饮占比达75%。 据广州日报

6月23日，有报道称，全球
顶级投资机构KKR拟收购一
家中国饮料公司85%股权，猜
测是大窑饮品。

对此，大窑饮品6月24日
回复不予置评。

大窑饮品官网显示，其始
创于20世纪80年代，如今已
从区域走向全国，成长为一家
集研发、生产、销售为一体的
现代化饮品企业，核心产品为
汽水。

天眼查显示，大窑饮品（即
大窑嘉宾饮品股份有限公司）
共有8名股东。其中，上海蒙
清企业管理有限公司持股占比
78.75%，系控股股东。股权穿
透后，公司董事长王庆东为实

控人，持股67.98%。自然人李
侠持股25.59%。

公开资料显示，大窑饮品
在2023年的营收规模已突破
30亿元。据朱丹蓬估计，大窑
饮品的年营收规模在50亿元
左右，已成为国产汽水行业的

“扛把子”。
对于大窑饮品的快速增

长，业界普遍认为，这与其主动
避开巨头锋芒，差异化地选择
深耕餐饮渠道有关。

此次收购传闻中的KKR
是一家靠并购起家的老牌
投资机构，其在中国有着大
量耳熟能详的投资案例，如
字节跳动、乖宝宠物、圣农发
展等。

问：周三沪指低开，盘中震
荡走高，收盘上涨，你怎么看？

答：市场周三集体上涨，
沪指创下年内新高。技术上
看，沪深股指均收于5日均线
之上，两市合计成交16028亿
元环比增加；60分钟图显示，
各股指均收于5小时均线之
上，60分钟MACD指标均保持
金叉状态；从形态来看，如预
期沪指在突破前期箱体之
后，继续强势上攻，收盘更是
突破了3月中旬高点，深成指
和创业板指也是后来居上，
收复了所有均线。由于成交
量继续放大，市场已打破前
期慢牛走势，短期进入加速
阶段，不排除后面还将出现
更多的缺口。综合来看，在

政策利好的不断加持下，股
票权益类资产对于场外资金
来说显然更具性价比，后市
股指仍将继续迭创新高。

资产：周三按计划持股。
目前持有华创云信130万股、
鲁信创投60万股、爱建集团
180万股、电投能源26万股、
润泽科技10万股、同花顺2万
股、矽电股份3万股、智莱科
技 40 万股、振江股份 18 万
股。资金余额3491021.3元，
总净值 60263821.3 元，盈利
30031.91%。

周四操作计划：爱建集
团、振江股份、智莱科技、润
泽科技、矽电股份、同花顺、
华创云信、电投能源、鲁信创
投拟持股待涨。 胡佳杰

即时零售大爆发 电商大厂争抢卡位
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两则国产汽水品
牌的资本动向引发业
内外广泛关注。日
前，全球顶级投资机
构KKR被曝拟收购大
窑饮品85%股权；与此
同时，上市公司红棉股
份正筹划控股广州市
亚洲牌食品科技有限
公司（以下简称亚洲食
品），目标直指风靡广
东的特色汽水品牌
——亚洲沙示。

“国产汽水迎来
了高速增长、高速扩
容的消费红利期。”中
国食品产业分析师朱
丹蓬表示，这两则收
购案是资本看好国产
汽水赛道可持续发展
的重要体现。

如果说大窑是北派汽水的
代表，那么亚洲沙示则是广东
消费者心中的经典汽水味道。

通过“股份转让+表决权委
托”的方式，红棉股份将彻底

“饮下”亚洲沙示这杯在广东人心
目中比可乐分量还重的饮料。

红棉股份6月23日晚间公
告，拟斥资逾9000万元收购南
业营元持有的亚洲食品近
40%股权，同时亚洲食品的另
一股东广州鹰金钱食品集团
有限公司将其持有的亚洲食
品约60%表决权委托给红棉
股份。交易完成后，红棉股份
将持有亚洲食品100%表决
权，成为亚洲食品控股股东。

亚洲食品的官方微信公众
号显示，“亚洲”商标有70多年
历史，是广州老字号品牌，同时
也是华南碳酸第三品牌。除
了沙示汽水，亚洲食品旗下
主导产品还有酷橙、柠萌等。

与大窑饮品相比，亚洲食
品的体量相对较小。公告显

示，亚洲食品2023年及2024年
营收分别为1.97亿元和1.75亿
元，归母净利润分别为2010.66
万元和1657.01万元。

红棉股份表示，收购亚洲
食品，可与公司饮料业务形成
协同效应，进一步扩大公司在
核心业务板块饮料业务的经营
规模和盈利能力，同时增强公
司在饮料细分行业的市场占有
率和品牌影响力。

除了大窑和亚洲沙示，其
他国产汽水品牌如冰峰、北冰
洋等此前曾谋求A股IPO或通
过资产重组的方式注入上市公
司体内，企图通过资本证券化
打开新局面，但受限于盈利波
动等因素，进展普遍受阻。

朱丹蓬认为，此次巨头收
购，反映出传统汽水价值被重
估。但资本加持后，如何解决
区域局限、渠道短板和精细化
运营等问题才是国产汽水进一
步突围的关键。

据上海证券报微信公众号

投资机构或收购大窑饮品

红棉股份欲“饮下”亚洲沙示

年内支付机构已领50张罚单


