
6 月 18 日，正值电商年中
大促进入高潮之际，京东宣布
正式进入酒旅行业。京东的公
开信称，参与“京东酒店PLUS会
员计划”的酒店商家，享受最高
三年0佣金。

记者了解到，6月17日，京
东集团创始人、董事局主席刘
强东在一场小范围的分享会上
谈及，京东进军酒店，背后依然
是对供应链的深度考量。从今
年2月底“开打”的外卖大战，到
最近的在线酒旅，京东本轮能
否像外卖一样，激发起新一轮
在线酒旅市场竞争，打破现有
的携程、美团、同程、飞猪等固
有格局？

入驻可享最高三年0佣金

较早前市场就有传闻，京
东通过高薪吸引酒旅业务人
才，进而进入在线酒旅市场。
如今传闻终于变成了事实。
记者留意到，此次京东发布的

“致全体酒店经营者的一封公
开信”，与今年2月京东外卖宣
布的“品质堂食餐饮商家招募”

0佣金进驻，有异曲同工之处
——酒店商家参与“京东酒店
PLUS会员计划”，享受最高三
年0佣金。

对此，京东表示，希望通过
新通路的方式为酒店行业提供
供应链服务，优化供应链成本，
推动酒店业经营成本下降，从
而释放更多精力聚焦服务品质
与体验焕新，促进行业的良性
发展。

这是继外卖之后，京东又
对另一项传统互联网业务发起
冲击，其到底在打什么算盘？6
月17日，刘强东在分享会上透
露了背后的逻辑。“我做这些业
务的逻辑都是供应链。”他说，

“京东为酒店、餐饮成立了新通
路事业部，我们先做的是便利
店，第二是餐饮，第三做酒旅，
其实都是为了给背后的供应链
做铺垫。”在他看来，酒店、餐饮
背后是供应链，前端是消费者
住酒店、点餐，背后庞大的供应
链其实很杂乱，成本很高。

未来，还有美容供应链、医
美供应链……刘强东表示，京

东做这些行业的供应链，希望
能用新通路的方式给它们提供
供应链服务，最后实现“成本
好、价格低、服务品质好”。

京东机会很大挑战不小

从外卖到酒旅，今年京东
对新业务的发力可谓是一波接
一波。今年6月1日，京东公布
最新外卖数据，日订单量突破
2500万单，距离其宣布进入外
卖行业，不到4个月。

当前，在线旅游市场格局
相对稳定，携程在高星酒店和
商旅客户领域占据主导地位。
美团、抖音、快手等近年也相继
进入该行业抢夺市场。商务部
今年1月发布的2024年我国电
子商务发展情况显示，2024年
我国网络服务消费快速增长，
在线旅游增长48.6%，在线餐饮
增长17.4%。

京东此次主动加入能否点
燃酒旅市场的“战火”？艾媒咨
询CEO张毅表示，京东对在线
酒旅发起新一轮动作，对携程、
美团以及其他相关平台会形成

一定冲击。一是从资源和策略方
面来看，京东有着较强大的供应
链管理能力。二是在流量与用户
方面，京东的用户群体有一大特
征是男性商务人士，他们对于商
务酒旅诉求较大，因而在流量竞
争上京东机会明显。不过，在他
看来，京东面临的挑战不少，包括
早期的用户使用习惯培育、线下
的履约能力，携程、美团等这些头
部平台的会员有强绑定能力，此
外在线酒旅涉及二次核销，因
而京东在这些方面需要付出巨
大的成本。 据广州日报

酒旅业务利润高于外卖

京东想创新，为什么要瞄
准酒旅？以利润看，酒旅业务
的利润高于外卖业务。在美团
2022年第二季度调整财报披露
方式前，财报显示酒旅业务是
美团贡献利润最多的业务。
2022年一季度，美团餐饮外卖
业务收入为242亿元，经营利润

为16亿元。到店酒旅业务第一
季度收入为76亿元，经营利润
同比增长26.4%至35亿元，经
营利润率为45.6%。虽然到店
酒旅业务的收入仅为餐饮外卖
收入的三分之一，但是贡献了
超过2倍的利润。

携程今年一季度的财报显
示，携程当季收入为138亿元，
净 利 润 为 43 亿 元 ，经 调 整
EBITDA（息税折旧摊销前利
润）利润率达31%。

与此同时，从同为酒旅业
后来者的抖音本地生活发展路
径看，当前市场仍有增长空
间。此外，平台切入酒旅业务
后也能带动团购餐饮、门票、摄
影等到店服务，想象空间更
大。例如抖音本地生活发布的
《2025年“五一”消费数据报告》
显示，“五一”假期线下到店消
费力强劲，住宿、家庭餐抖音团
购订单量同比增长超7成，酒店
景区套餐团购订单量增长了
116%，服饰类连锁商家团购到
店核销量增长462%。

据第一财经

白 杰 品 股 回归震荡

第九届中国成都国际非遗节
上，一项专为非遗代表性传承人

“造血”的金融创新引发关注——
兴业银行成都分行首发“个人经
营贷（非遗代表性传承人专属）”
产品，为各级官方认定的非遗代
表性传承人及企业最高提供1000
万元资金支持，从申请到放款最
快仅需3个工作日，让千年技艺传
承不再为资金犯难。

专属金融活水精准滴灌非遗
面对非遗代表性传承人常遭

遇的融资门槛高、周期长难题，兴
业银行成都分行推出定制化解决
方案。该产品精准锚定国家至区
县级非遗项目持有人及其企业，通
过打造“绿色审批通道”与客户经
理全程上门服务，将传统贷款流程
大幅压缩。一位现场签约的蜀绣
企业负责人感慨：“新品研发正缺
周转金，这笔‘及时雨’解了燃眉之
急，非遗传承终于有了金融后盾。”
老字号与新技艺共享金融赋能

在“非遗焕新彩 IP创未来”品
牌授权活动现场，首批签约的8家

企业生动展现了金融赋能的广
度：从百年历史的“清流板鸭”制
作技艺，到创新发展的青城百草
染技艺，再到绣娘指尖的蜀绣艺
术，均被纳入扶持范围。四川某
公司负责人表示，线上推广与新
品研发急需资金注入，该贷款将
助力蜀绣突破“藏在深闺”的困
境，加速走进现代生活。

守护文化根脉的兴业承诺
“让千年记忆不再因资金断

流”——这不仅是产品标语，更是
兴业银行成都分行的服务实践。
通过简化流程与高效放款机制，
银行将资源重点投向非遗技艺的
活态传承与市场转化。分行相关
负责人强调：“我们深入作坊与企
业定制方案，就是要打通金融支
持非遗的‘最后一公里’，把‘人民
的非遗人民共享’落到实处。”

兴业银行成都分行此次创
新，正以金融力量为非遗传承注
入源头活水，让古老技艺在新时
代焕发蓬勃生机。
华西都市报-封面新闻记者冉志敏

兴业银行成都分行千万元“及时雨”
解非遗代表性传承人资金之渴

变化一
围绕“钱”缩减步骤

操作更便捷

记者了解到，本次数字
人民币APP改版，主要围绕
功能触达与钱包管理进行深
度体验优化，主打“操作高
效”和“使用便捷”。

基于用户行为数据分
析，本次改版突出升级了与

“钱”有关的操作，交易功能区
展示“收付钱”“转钱”“充钱
包”“存银行”四项功能入口。
也就是说，用户要进行支付、
转账、兑换数字人民币等操
作，可以在首页实现“一键直
达”，大大缩短了操作步骤。

变化二
优化多钱包管理
服务更精准

“数字人民币银行钱包
选项太多了，只开一个钱包
不好吗？”这是不少用户初次
开通数字人民币APP账户
时的疑惑。

数字人民币采取双层运
营体系，由中国人民银行实
施中心化管理，运营机构向
个人和单位客户兑换数字人
民币，并负责产品创新和市
场推广服务。运营机构在创
新服务、丰富产品方面“各显
神通”，用户账户里的钱包数
也随之增多。数据显示，当
前平均每个数字人民币
APP用户拥有1.6个钱包。

用户钱包数量不断增
多，对钱包管理提出了更高
要求。

记者了解到，此次改版
后，钱包卡片下方新增了钱
包切换操作入口，用户只需
轻触便可快速进入钱包设置

页面，自由调整钱包顺序。
常用的机构钱包设置为首页
展示，便于随时使用。

这意味着，以后哪家机
构的钱包更好用、服务更丰
富，就可以妥妥占据APP首
页的“C位”，创造了公平竞
争环境，也将充分调动机构
积极性。

变化三
升级硬钱包服务
支付更便利

“碰一碰”即可支付、无
网无电也能使用……近年
来，数字人民币硬钱包的应
用场景不断丰富，受到外籍
来华人士、老年人、学生等人
群欢迎。

有银行人士介绍，获取
数字人民币硬钱包十分便
利，以外籍来华人士为例，在
银行的自助兑换机上就可将
外币直接兑换为数字人民币
硬钱包。但有时候，如果硬
钱包丢失或损坏，无法读取
硬钱包数据，用户就会遇到
注销难题。

对此，本次版本升级特
别针对硬钱包注销流程进行
了优化。

据介绍，用户在丢失或
损坏硬钱包的情形下同样
可以注销硬钱包，只需在
APP中点击硬钱包“移除”
按钮，或选择“硬钱包不在
身边，仍要注销”，便可完成
注销操作。

记者从中国人民银行数
字货币研究所了解到，在提
升支付便利化方面，下一步
硬钱包还将支持离境退税

“即买即退”，进一步便利外
籍来华人士支付。

据新华社

问：周四沪指低开，盘中震荡
走低，收盘下跌，你怎么看？

答：市场周四集体下跌。技术
上看，沪深股指均失守5日均线，两
市合计成交12507亿元环比增加；
60分钟图显示，各股指均失守5小
时均线，60分钟MACD指标均保持
死叉状态；从形态来看，受外围消
息面扰动影响，尽管成交量温和放
大，但市场还是出现显著下跌，不
仅各股指失守60小时均线，原本修
复得差不多的短期技术形态也遭
遇破坏，由于沪深股指上一小浪上
涨的两个日线缺口已被回补，后市
已进入更大的箱体震荡状态中。

综合来看，市场避险情绪升温，估
值回归震荡格局，后市期待超预期
政策利好快速落地。

资产：周四按计划持股。目前
持有华创云信130万股、鲁信创投
60万股、爱建集团180万股、电投
能源26万股、润泽科技10万股、同
花顺2万股、矽电股份3万股、智莱
科技40万股、振江股份18万股。
资金余额 3491021.3 元，总净值
55953021.3元，盈利27876.51%。

周五操作计划：爱建集团、振
江股份、智莱科技、润泽科技、矽电
股份、同花顺、华创云信、电投能
源、鲁信创投拟持股待涨。胡佳杰

近期，不
少 数 字 人 民
币用户发现，
手 机 中 的 数
字人民币APP

“焕然一新”。
自 2022

年 在 应 用 市
场公开上架，
数 字 人 民 币
APP已经历多
轮优化升级，
更 新 版 本 超
过40个，几乎
能 达 到 每 月
迭 代 一 次 的
更新频率。

从 推 出
消 费 红 包 到

“钱包快付”
一键推送，从

“元管家”上线
到SIM卡硬钱
包亮相，从增
加无网无电支
付功能到支持
鸿蒙操作系统
……数字人民
币APP每一次
改版亮相，都
带 来 服 务 能
力相应提升。

此 次 新
版本亮相，又
将 折 射 出 数
字 人 民 币 发
展 的 哪 些 新
变化？

11WEST CHINA METROPOLIS DAILY
2025年6月20日 星期五 责编江亨 版式梁燕 总检张浩财经

继外卖之后，京东再度“跨界”

在线酒旅行业或将硝烟再起
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