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一站式体验“文化+消费+传播”
“美好生活节·十城封面周”首站活动圆满收官

4月20日，由华西都市报、封面新
闻、内江市委宣传部联合主办的“美好
生活节·十城封面周”系列活动首站在

“甜城”内江圆满收官。
在为期一周的活动中，华西都市

报、封面新闻首席记者团以“美好生活
在‘蔗’里”为主题，深入挖掘内江城市
发展故事。此外，惠民演出、特色市集、
展览展销、智媒沙龙等特色活动，更是
让当地市民体验了一场集文化盛宴和
消费活力融为一体的嘉年华。

“美好生活节·十城封面周”系列活
动后续还将在省内其他城市陆续展
开。该活动采用“媒体传播+文化赋
能+消费拉动”的多元模式，让城市的发
展成果更加生动、直观。

“下一站已在筹备中，具体城市即
将揭晓。”主办方热情邀请社会各界共
同参与，一起实现“文化惠民零距离，美
好生活在身边”的美好愿景。

三十载与时代共振
“甜城”再启新程

1995年1月1日，怀揣着传递真实、
记录时代的初心，《华西都市报》应运而
生。“做市民的忠实公仆”，扎根巴蜀大
地，中国第一张都市报走进千家万户，
见证并参与了内江、四川乃至全国的发
展变迁。

2015年，在媒体融合发展的时代
背景下，四川日报报业集团整合华西都
市报资源，创立封面传媒。2016年，封
面传媒推出核心产品封面新闻，以“亿
万年轻人的生活方式”为使命，开启数
字化转型新征程。

“美好生活节·十城封面周”首站
活动特别策划了“与时代共振·蜀地
人文主题展”，设置蜀地之眼、蜀地文
心、蜀地逐梦、光影内江四大主题篇
章，以全新的视角展现媒体与城市的
共成长。

此外，活动同期举办的智媒沙龙围
绕“城市品牌建设”“舆情新生态”“数字
化能力”等议题展开研讨，并发布了最
新媒体融合成果。

暖心读者动情分享
华西伴“我”共成长

活动现场，多位与《华西都市报》有
着深厚情缘的内江读者分享了他们与

这份报纸的感人故事。
内江市椑木自来水有限公司董事

长甘在云回忆说，2004年夏季，内江市
东兴区椑木镇自来水厂遭遇水源污染
危机。“当时，华西都市报记者冒着酷暑
深入调查，刊发整版报道推动问题解
决。”他说，这次经历促使他先后投入上
千万元进行水厂技术改进。“同时，华西
都市报的正能量报道也一直激励着我
投身公益事业。”

另一位忠实读者兰自涛则见证了
报纸30年的发展历程。1995年，还在
乡村学校任教的他将散文《父亲的茶
杯》投稿至华西都市报副刊“街坊”并获
得刊发，由此开启写作之路。“通过华西
都市报编辑的指导，我完成了从文学爱
好者到新闻工作者的转型。”

如今在内江宣传系统工作的兰自
涛说，这份报纸始终是他获取信息、开
展工作的重要帮手。“我现在每天仍坚
持阅读华西都市报电子版，并通过封面
新闻客户端了解本地新闻。”

幸福集市热闹开场
点亮周末夜经济

4月18日下午，在内江高新区管委
会的大力支持下，“美好生活节”内江封
面主题周暨“甜城金晚”文化惠民促销
活动在内江万晟天街启动。为期两天
的活动集文化展演、非遗展示、惠民消
费于一体，为市民打造了一场周末文化
盛宴。

当晚6点，惠民演出在欢快的歌舞
中拉开帷幕。川剧变脸吐火、石坪山歌

等特色节目轮番登场。其间，内江市川
剧团变脸演员廖锦闻走下舞台与观众
互动表演，将现场气氛推向高潮。

4月18日至19日，万晟天街变身为
“幸福生活体验馆”，30个特色展位划分
为四大主题展区：新时代文明实践志愿
服务、非物质文化遗产、地方农特产品
和促消费展区，本土民俗风情与创意生
活奇妙融合，让群众沉浸式享受一站式
购物的惬意时光。

“这场活动特别热闹，好多人围观
我的非遗作品，了解这项非遗技艺，很
有意义。”汉安烙画非物质文化遗产代
表性传承人王全说。

“演出好看，还能长知识，希望以后
多办这样的活动。”看完演出，逛完集
市，市民刘女士说，在志愿服务点学习
的中医药文化颇为有益。

品牌齐聚助力消费
其他九城接力在即

除本地特色产品外，活动还吸引了
海尔、房县黄酒、屈臣氏、爱康国宾、国
贸地产、居然之家等多家知名品牌参
展。各参展商通过特色产品展示和互
动体验，为市民带来多元化的消费选
择。

天猫优品携海尔麦浪冰箱亮相“美
好生活节”。记者在现场看到，海尔麦
浪冰箱通过沉浸式麦浪场景，展示科技
与生活的融合。“我们希望通过丰收场
景的创意呈现，让消费者感受科技带来
的生活品质提升以及生活的美好。”内
江万晟城天猫家电店长李进介绍。展
位还精心设计了多重互动体验，如互动
领盲盒种子、春日冰饮品尝、彩绘风筝
DIY等。

湖北房县黄酒携新品“九五系列”
亮相活动现场。十堰市房县黄酒产业
发展中心副主任王琼表示：“借助‘美
好生活节’平台，我们希望让更多人了
解和喜爱这一传统佳酿。”活动现场，
该品牌还通过有奖互动方式吸引市民
参与。

“美好生活节”后续还将在省内其
他9个城市陆续开展。“下一站筹备工作
已启动，具体举办城市即将揭晓。”主办
方表示，希望系列活动既促进消费增
长、文化惠民、品牌曝光，又能让市民切
实感受到城市发展的喜悦成果。

华西都市报-封面新闻记者 李庆
黄晓庆

4月19日，随着“美好生活节·十城
封面周”首站线下活动收官，由华西都
市报、封面新闻打造的AI互动游戏“十
城卧底我来猜，内是谁”线下兑奖环节
正式结束。这款融合人工智能技术与
地方文化特色的创新游戏，自4月18日
上线以来引发广泛关注，通过趣味互动
的方式让参与者深入了解内江的风土
人情，还能领取丰厚奖品。

游戏采用经典“谁是卧底”玩法，创
新性地引入DeepSeek、文心一言、通义
千问、豆包四大AI作为对战对手。玩家
需要围绕天冬、刀郎、牛肉面等内江特
色词汇展开推理对决。这种独特的“人

机对抗”模式让游戏充满挑战性，不少
网友直呼“烧脑又上头”。

来自安徽的刘先生分享了他的游
戏体验：“第一局轻松取胜后，后面两局
直接被AI‘教做人’。”他回忆道，当抽到
卧底“枸杞”时，他用“红色的、甜甜的”
试图蒙混过关，却被持有“天冬”牌的AI
一眼识破。“完全没想到天冬是内江的
中药材，这游戏真是涨知识。”来自成都
的党先生则通过研究AI的思维模式，成
功连胜多局，自豪地表示“我战胜了
AI”。网友罗女士在挑战AI成功后，也
开心地将游戏链接转发到朋友圈，邀请
朋友们一起来玩。

除了线上游戏的火爆，线下活动同
样精彩纷呈。在内江高新区万晟天街

“美好生活节”现场，主办方设置了专门
的游戏打卡点，吸引大量市民参与。活
动准备了包括海尔小家电、川酒集团重
龍大曲酒、御宸房县黄酒等丰厚奖品。

“这个游戏设计得太巧妙了，不仅好
玩，还能学到很多内江的文化知识。”一
位获得奖品的市民表示。曾在内江工作
多年的马先生也感慨道：“在这里生活了
这么久，通过游戏才知道范长江是内江
人，还有很多特产也是第一次听说。”

据主办方介绍，游戏精心融入了内
江的名人典故、特色物产、地标建筑等

元素，通过轻松有趣的互动实现文化传
播。虽然线下兑奖已结束，网友仍可通
过封面新闻客户端、微信公众号“内江
第一城网站”等平台继续体验游戏。

值得期待的是，“美好生活节·十城
封面周”活动还将在省内其他9个城市
陆续开展。游戏内容将根据每个城市
的特点进行“刷新重置”，继续以“AI+
文化”的创新模式，推动地方文化传播
与数字经济发展深度融合。

下一站活动将前往哪个城市？又
会有哪些特色内容等待解锁？让我们
一起期待在新的城市见面！

华西都市报-封面新闻记者 王越欣

AI大作战带火内江特产
“十城卧底”游戏下一站引期待

▲
市民驻足观看华
西都市报创刊30
年主题展。

黄晓庆 摄

参展商向市民介绍
商品。 雷远东 摄


