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我们认识世界，源于无数问号，有些人为了解答这些问号，乐此不疲。他们用好奇探索世界，

也把自己对世界的理解讲给更多人听。他们，是一群因热爱而生的科普人。

在这个飞速发展的时代，科学赋予人类无限可能。当科学普及成为科技创新的源泉，理解世

界、分辨真伪，变得比任何时候都更加重要。科学不再是一座高不可攀的山峰，而是一扇通向未

知的大门。华西都市报、封面新闻从即日起，推出《闪闪发光的科普人》栏目，一起走近一群有趣的科

普人，透过他们的眼睛，重新审视这个有趣的世界，探索宇宙的无尽奥秘。

①
闪闪发光的科普人
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你投来的每一篇文章，都有机会被大家看到！快来投稿吧！

◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。
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然而，要解答基本问题、提出经典理念并不

容易，需要查阅浩如烟海的资料。于是穷尽一

切，成了“星球”人的极致追求。

“星球”人把写论文的严谨用到了创作中。

于是，在“星球”出品的视频片中、片尾，随处可

以看到严谨的标注，如“拍摄于成都龙泉山凉风

垭口，图中的街道为成龙大道”“成都的行政范

围包括龙泉山东侧一部分”……

“我们制作一个视频的时间大约为70天，其

中大约3周至4周是文字创作。”魏桢介绍，“星

球”的每一个视频，其本质都是科普纪录片，所

以每一个文字主创，都会阅读众多的材料。“我

们有一个穷尽原则，即查阅可以查到的一切公

开资料，确保提出的观点和角度具备足够的严

谨性。”在科学性上，“作者自审、交叉审核、行业

专家审核”是星球研究所推文的三道关卡。

“星球有一个宏伟的目标，解构地表上曾经

有、现在有、未来有的一切。”这个初衷，似乎没

有随着时间以及传播载体的变化而改变。魏桢

告诉记者，现在，团队100多人一年的产量大约

为30多个视频，“星球”的粉丝已经超过2000万。

从创始之初，“星球”就决定做知识科普，奔

着打造中国经典纪录片而去。魏桢说：“我们常

常开玩笑说，距离百年老店，还有90年……”华

夏大地、大国工程、科技创新、星空奥秘……一

群热爱地球的人，立志用极致美学，让大家看到

一个朝气蓬勃的中国。

华西都市报-封面新闻记者 张峥

受访者供图

2018 年，地理科普自媒体

“星球研究所”（简称“星

球”）的粉丝、“90 后”魏桢收藏

了一篇“星球”的文章：《14 亿中

国人的回家路》。之后，她作出

了从华为跳槽到这个有点“严

肃”的科普自媒体的决定。从

此，这个曾经的云南昆明中考第

一名，清华大学硕士，华为前产

品经理，在朋友的惊讶中，开启

了地理科普主播、星球合伙人的

冒险之旅。“我们的目标有点宏

大，解构地表过去、现在以及未

来的一切。”魏桢说。

这是一群专注于探索极致世界

的“地理控”。

“很多加入‘星球’的人，最初都

是‘星球’的粉丝。”魏桢说，在“星

球”的工作，是她的第二份职业。“星

球”的视频里时常出现一位女主播

舒缓平和的声音，这个声音就来自

魏桢，而“桢公子”，则是她出镜的名

字。魏桢作为一个没有任何播音主

持背景的地理发烧友，就这样开启

了科普主播之路，“我觉得，自己的声

音，也许更能拉近和观众的距离。”

“地球上最壮观的人类大迁徙

已经上演，40天内将有大约30亿人

次，通过各种方式回到他们在中国

四面八方的家，与亲人短暂团聚之

后再次踏上返程之路，开启新一年

的忙忙碌碌。”《14亿中国人的回家

路》，描述了中国大地纵横交织、穿

山涉水的壮阔交通网络。文中细数

了连接中国各个角落，总长足以环

绕地球赤道上百圈的超级公路系

统。新颖的表达、严谨的描述、超大

的信息量、精致的地图、绝美的风光

照片，让当时作为读者的魏桢毫不

犹豫地点击了收藏。

魏桢说：“这就是‘星球’的创作

观，希望留给读者一份能够长期留

存，能够穿越时空的作品，在三年、

五年、十年……甚至多年后，它的内

容也不过时。”

“星球”创造了一种“什么是

……”文体——如《什么是成都》：为

什么会拥有如此大的魅力？这也许

要归因于它对三教九流、各个阶层

的容纳。3000 年以来，上至王侯将

相，下至升斗小民，他们逐一登临这

个众生的舞台，共同营建出了中国

最具人间烟火气的城市。

“内容立意是最重要的。”魏桢

会参与内容创作，“我们创作的核心

原则是解答基本问题，提出经典理

念。让内容经得住时间的考验。”

今年3月动画电影《哪吒之魔童

闹海》火了，当时大家正在创作关于

四川的宣传片——《啥子是四川》。

魏桢说，“我们刚开始的创意，是‘行

星堡垒’。”后来发现，“哪吒”这个

点，给了大家更好的灵感来打破“结

界”：“世界上本来没得四川，更没得

天府之国，是岿然不动的大地和四

周围合的群山，创造了一个庞大的

超级‘结界’……”

“‘哪吒’是一个契机，用‘结界’

这个比喻，更容易被大众接受。我

们还请了电影中太乙真人的配音演

员张珈铭进行配音，增加了宣传片

的四川味道。”魏桢说。
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“星球”员工在野外工作。《什么是成都》中的成都夜景。张盛 摄

从IT大厂辞职成为“星球研究所”合伙人
“90后”魏桢：用热爱解构地表一切


