
首发经济政策重磅“上新”
全方位优化

首发经济生态

“首字招牌”是提振消费、繁
荣市场的重要引擎。作为成都
春日消费季四大标杆活动之一，
4月11日，“2025成都首发季”
正式启动，旨在集中释放成都消
费新势能、首发新活力，全力助
推成都打造“潮流文化策源地、
时尚生活引领地、前沿科技孵化
地、智能制造领航地”。

启动仪式上，《成都市推动
首发经济发展三年行动计划
（2025—2027 年）》（以下简称
《计划》）重磅发布，通过实施新
品首发攻坚、各类首店引育、活
动矩阵打造、特色载体营建、营
商环境提升五大首发行动，全方
位优化首发经济发展生态。

《计划》目标明确，力争到
2027年底，全市落地各类首店
累计达6500家，高能级首秀首
展等首发活动超1000场，打造
首发经济地标载体100个，培育
新消费品牌500个，首发经济促
进体系更加完善，链式发展效应
深度呈现，“FA@成都”活动品
牌影响力基本显现。

融合政策、机制、平台等多
资源要素，成都市商务局联合成
都市民营经济促进中心共同推
出的“Fa@成都—‘我要首发’服
务码”正式上线，从其作用功能来
看，政策一码通达、首发资源精准
对接、全程贴心服务。企业可扫

码查询省、市、区首发经济相关政
策措施和《成都首发地标载体机
会清单》等最新资讯，了解首店首
秀等首发活动信息，为企业打造
24小时线上需求快速响应通道。

“强化顶层设计，完善长效
机制，可以促进首发经济量质齐
增。”中商数据联合创始人周长
青表示，“成都拥有完善的首店
品牌矩阵和多层级的商业载体，
突出的综合优势让成都成为首
发经济的重要策源地。”中商数
据显示，自2019年以来，成都累
计落户海内外首店超4000家，
连续6年保持正增长。仅2024
年，成都就引进首店超820家，
创6年来新高。周长青认为，品
牌与在地文化结合是近几年的
一大趋势。研究表明，各种首发
活动中有16%与城市在地文化
结合，其中，71%在地文化尝试
来自国际品牌。每个城市都有
自己独特的产业特征和地域文
化特征，让在地文化得到充分表
达与融合，是发展首发经济的一
大关键。至于成都，有很好的在
地文化资源，应该深挖除了大熊
猫、竹子、辣椒以外更丰富的文
化内涵，将在地文化与国际时尚
更好融合，实现共创。

各大品牌扎堆成都
既是一种战略选择
也是一种价值认同

成都蓬勃的消费活力在首
发经济上得到充分体现。今年，
蒂芙尼、乔丹WOF、京东mall
等国内外知名品牌选择在蓉开
设旗舰店首店。4月至5月，全
球航天文物展“语宙博物馆·叩
天往事”首展、全球超级模特大
赛暨第13届全国时尚美育年度
颁奖盛典首秀、“看完熊猫·逛
潮牌”主题巴士首发，以及瑞士
昂跑中国首家旗舰店、瑞典壁克
峰精品店、日本优衣库成都首家
城市旗舰店等首店将在蓉陆续
亮相。

品牌与城市“双向奔赴”，是

彼此之间的相互赋能。随着各
类品牌开启市场扩围，成都又是
如何脱颖而出，成为全国“首发重
镇”的？在启动仪式上，企业代表
带来了对成都首发基因的解读。

成都麓湖CPI运营负责人
廖洋表示：“成都首发活力与城
市的包容属性、市场活力与消费
势能密不可分，各大品牌选择成
都，既是一种战略选择，也是一
种价值认同。”

成都零食有鸣商业管理有
限公司品牌总监向爽坦言，“我
们深知‘首发’二字的分量，它不
仅是创新与活力的象征，更是一
座城市商业基因的集中体现。
四年前，公司决定将首家‘硬折
扣零食集合店’落地成都时，便
是看中这座城市独一无二的‘首
发基因’。”

捕捉市场动态，成都也一直
在构思首发生态的优化提升。
启动仪式上，成都发布第一批
33个首发载体清单，由春熙路
商圈、交子公园商圈、蓉北枢纽
商圈等首发集聚区，宽窄巷子、
文殊坊、万象城等首发街区，以
及其他广场、会展空间、商业空
间、演艺空间与园区空间共同组
成，以首发经济激活消费新动
能，致力于打造一批成都首发经
济标杆落地场域。

同时，成都进一步加强专业
服务机构间的集聚联动，围绕新
品研发、发布推广、品牌运营、首
店落地等全链条服务，加快形成
以首发经济促进中心、首发经济
研究院及首发经济促进会为代
表的产业生态联盟。活动当天，
成都也正式挂牌成立“成都市首
发经济服务中心”。

成都市商务局相关负责人
表示，成都将重点依托“蜀里安
逸”、新“十二月市”等特色消费
新场景，设置首发首店首展等快
闪店，让新产品、新服务、新业
态、新技术直达消费者。

值得一提的是，本次活动也
代表着“春启万象·打卡成都”
2025年成都春日消费季正式启
动。从4月初持续至5月底，成

都将围绕“蓉城首发、食尚寻味、
春日漫游、花样生活、好耍五一”
五大核心板块，联动全市23个区
（市）县、超万家商户，打造覆盖全
域的消费新场景，推出百余场特
色活动，全面激活春季消费潜力，
为市民游客呈现一场“逛、赏、品、
购、娱”多维交织的春日盛宴。

离境退税“即买即退”
一季度离境退税
同比增长270%

在政策和市场双轮驱动下，
成都消费规模持续扩大，消费新
场景、新业态、新模式不断涌
现。离境退税“即买即退”，成为
激活入境消费的“金钥匙”。与
传统离境退税的办理流程相比，
将退税环节提前，境外旅客在购
物环节就能拿到退税款，有利于
旅客在购物现场再消费。

国家税务总局成都市税务
局数据显示，2025年一季度，成
都市离境退税商品销售额及退
税额同比增长270%，规模已达
2024年全年的41.4%，办理离境
退税的境外旅客数同比增长
225%，开单量同比增长206%。

国家税务总局成都市税务
局相关负责人表示，设立“即买
即退”集中退付点是一项创新
性的离境退税便利举措，能有
效疏通单户商店自备退税现金
的堵点，大力推动商店开展离
境退税“即买即退”业务。符合
条件的境外旅客在“即买即退”
商店消费后，拿着购物发票和
退税申请单，即可前往集中退
付点办理信用卡预授权手续并
领取等额退税预付金。这种便
利化的服务能更好地激发旅客
的消费热情，促进“二次消费”，
有效提升了境外游客的消费体
验，更为春熙路商圈吸引境外
客流提供了新的增长点。今
年，成都将在现有49家“即买即
退”商店的基础上，吸纳具备条
件且有意愿的商店，进一步扩
大“即买即退”商店数量。
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成都抢占首发经济制高点
力争到2027年底落地6500家首店

Chengdu
Development

首 发 经 济 火
了！无论是抢购首
发限量款，还是尝
鲜观看第一场秀，

“首发”为消费者提
供了新鲜感和参与
感，也将消费者的
好奇心转化为了购
买力。

抢占首发经济
制高点，成都重磅
发布推动首发经济
发展三年行动计
划，通过实施新品
首发攻坚、各类首
店引育、活动矩阵
打造、特色载体营
建、营商环境提升
五大首发行动，全
方位优化首发经济
发展生态。

华西都市报-封面新闻
记者赖芳杰

2024年9月10日，拥有近百年历史的法国巴黎雅顾摄
影工作室入驻成都荣耀全球旗舰店。 受访者供图

各大品牌扎堆的成都春熙路商圈。图据成都发布

4月11日，“2025成都首发季”正式启动。图据成都商务


