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第112届全国糖酒商品交易会在蓉启幕

（上接02版）
“过去更多的是要求群众去做事，现

在更多的是党员干部给群众办事、做服务，
这是一个根本的变化。”习近平总书记说，

“要持续为基层减负，让基层干部能够用
更多时间和精力来服务群众。”

只有卸掉应减之负，方能勇担应担
之责。

对此，习近平总书记高度重视，在国
内考察中多次走进乡村、社区等，关心为
基层减负措施落地实效。

在重庆看社区报表，深刻指出“为基
层减负要明确权责，不能什么事都压给
基层”；在青海谈党纪学习教育，郑重强
调“持续深化整治形式主义为基层减
负”；在甘肃问减负成效，鲜明提出“干好
有用的事，少做无用功，需要上下各方面
共同努力”……

以习近平同志为核心的党中央把为

基层减负的政治责任扛在肩上，引领全
党树立起为基层松绑减负、激励干部为
民服务的实干导向。

从确定“基层减负年”，到印发《整治
形式主义为基层减负若干规定》，中央作
出一系列决策部署，为基层治理赋能增
效。从开展“一网统管”“一表同享”改
革，到做实乡镇（街道）的“吹哨”调度权、
考核评价权、人事建议权等，各地区各部
门落实具体举措，促广大干部担当作为。

一组最新数据，正是变化的生动写
照：

整治基层“滥挂牌”问题，将村（社区）
办公场所外部各类牌子规范为4至6块；

以省部级党政机关名义举办的节
庆、展会、论坛活动数量分别压减46.3%、
65.2%、48.3%；

……
如今，越来越多的基层干部走出机

关、走进群众，主动把问题解决在基层、
把困难攻克在一线，推动基层治理体系
和治理能力现代化建设持续加强。

加强作风建设是一场攻坚战、持久
战。

当前，“人情社会”“面子文化”积习
尚在，一些“官场潜规则”惯性仍存，一些
地方整治形式主义“一刀切”“搞变通”引
发新问题，滋生“四风”和腐败的社会文
化土壤并未根除，改进作风道阻且长仍
需久久为功。

今年全国两会闭幕仅一周，3月17日
至20日，习近平总书记来到贵州、云南两
地考察调研。

在贵州，强调“各级党组织要精心组
织实施，推动党员、干部增强定力、养成
习惯，以优良作风凝心聚力、干事创业”

“要坚持党性党风党纪一起抓、正风肃纪
反腐相贯通”；

在云南，要求“各级党组织和广大党
员、干部要自觉增强学习教育的责任感
紧迫感，联系全面从严治党的形势任务，
联系本地本部门本单位这些年抓作风建
设的具体实践，进一步吃透中央八项规
定及其实施细则精神，把握相关纪律处
分条规，为查摆问题、集中整治打牢思想
政治基础”……

聚焦刚刚启动的深入贯彻中央八项
规定精神学习教育，习近平总书记划出
清晰重点、提出明确要求，传递出一以贯
之贯彻落实中央八项规定精神，把作风
建设进行到底的鲜明信号。

雄关漫道真如铁，而今迈步从头越。
在以习近平同志为核心的党中央坚强领
导下，新时代中国共产党人庄严宣示——

八项规定已经深刻改变中国，八项
规定还将继续改变中国！

（新华社北京3月25日电）

更好地发挥以旧换新政策效能、促
进外贸优品消费、扩大入境消费……记
者从商务部25日举行的专题新闻发布会
上获悉，商务部将围绕扩消费开展四方
面工作。

——升级商品消费，稳住消费大盘。
商务部消费促进司司长李刚说，将

在去年政策基础上，扩大消费品以旧换
新补贴范围、加大补贴力度、优化服务措
施，更好发挥政策效能。还将加快推进
内外贸一体化，促进外贸优品消费；顺应
消费发展趋势，培育国货“潮品”消费增
长点；开展汽车流通消费改革试点，扩大
汽车后市场消费。

据介绍，截至3月24日，今年全国汽
车以旧换新申请量合计超过150万份，
消费者购买12大类家电以旧换新产品
超过2800万台，4500多万名消费者申
请了5600多万件手机等数码产品的购

新补贴，电动自行车以旧换新已经超过
220万辆。

今年年初，商务部等8部门发布《关
于开展汽车流通消费改革试点工作的通
知》。李刚说，目前商务部正指导各地商
务主管部门会同相关部门有序开展试点
申报工作，加紧编制试点工作方案。后
续将按照“成熟一批、启动一批”的原则，
分批研究确定试点城市名单。

——扩大服务消费，挖掘消费增量。
李刚说，将实施服务消费提质惠民行

动，围绕餐饮、家政、养老、文旅、体育等服
务消费重点领域，组织开展“服务消费季”

“中华美食荟”等系列消费促进活动。
针对高品质服务供给不足和群众关

心的服务质量的问题，商务部服贸司副
司长王波介绍，一方面，推进服务业扩大
开放综合试点示范，推动互联网、文化等
领域有序开放，扩大电信、医疗、教育等

领域开放试点。另一方面，从放宽准入、
减少限制、优化监管等方面入手，扩大健
康、养老、托幼、家政等多元化服务供
给。开展生活服务招聘季活动，实施家
政服务员技能升级行动。

——培育新型消费，增强消费动能。
李刚说，将积极推进首发经济，培育

一批有影响力的首发平台载体；发展数
字消费，通过完善发展环境、深化数字消
费提升行动、培育品质电商等举措，释放
数字消费潜力；培育“人工智能+消费”，
促进人工智能消费终端进千家万户、人
工智能商业终端进千商万店；促进“IP+
消费”，畅通IP授权、商品开发、营销推广
全链条；发展绿色、健康等新型消费。

数字消费是新型消费的重要组成
部分。商务部电子商务司副司长王鹏
飞说，将加强数字消费相关政策研究，
深化专项提升行动，聚焦数字产品和服

务、内容和渠道等方面，指导各地推出务
实举措。

——创新消费场景，激发消费活力。
围绕促进消费场景创新和需求潜力

释放，李刚重点介绍了两项工作。一是
开展“购在中国”系列活动，将聚焦绿色、
智能、健康、文旅等消费新增长点，组织开
展系列活动。二是提升离境退税政策效
能，会同相关部门出台针对性的政策措
施，增加退税商店数量，优化退税服务，便
利境外旅客在华购物，扩大入境消费。

商务部流通发展司一级巡视员张祥
说，在城市，将实施城市商业提质行动，
以“百街千圈”为目标，构建以示范步行
街（商圈）为引领，特色商业街区为支撑，
一刻钟便民生活圈为基础的城市商业格
局。在农村，将持续健全以县城为中心、
乡镇为重点、村为基础的县域商业网络。

（新华社北京3月25日电）

3月25日，第112届全国糖酒商品交易会
在成都开幕，现场人潮涌动。 雷远东 摄

国外参展商“盛装”招商。 雷远东 摄

3月24日，“雪山下的公园城市”成都
迎来一场跨越七十载的甜蜜之约。第
112届全国糖酒商品交易会开幕欢迎会
启幕，行业人士和各界代表齐聚蓉城，与
直播平台百万线上观众共赴以“糖酒盛
会七十载 乘风破浪正当时”为主题的行
业盛典。

七秩征程：
成为全球食品流行风向的“解码器”

自1955年首届北京西苑大旅社举办
的全国供应会开始，到今年糖酒会走过
了七十年。七十年间，从计划经济时代
的物资调剂平台，蝶变为在全球食品酒
类行业具有广泛影响力的综合性展会，糖
酒会交易额从早期数千万元增长至近年
的数百亿元。蝶变的背后，是中国人从

“票证时代”到“品质消费”的集体记忆：
1957年机制糖年产目标62万吨，2024年
产糖量已达972万吨；从“买不到、吃不起”
的稀缺品，到“米其林”“黑珍珠”的餐桌
美学，糖酒会始终是中国民生改善的鲜
活注脚。而今，糖酒会不仅是中国食品
行业“晴雨表”、中国酒业“风向标”，更成
为全球食品流行风向的“解码器”，见证
中国从“跟跑”到“领跑”的跨越。

第112届全国糖酒会展览面积达32.5
万平方米，吸引了超6600家展商参展。
一方面，首次设置人工智能设备专区，吸
纳头部科技企业，展示全球人工智能最新
技术在食品行业的最新应用成果。另一
方面，还首次设置健康食品及科技服务专

区，重点展示低GI食品、临床营养食品、药
膳食品、科技服务等。除了展览，还有聚
焦行业研讨的会议和赛事。

道不尽的成都缘
38年与糖酒会“共生共荣”

从1987年糖酒会第一次在成都举
办，再到2010年，春季糖酒会永久落户成
都。盛会与城市双向奔赴，成都是全国
举办糖酒会次数最多的城市。

1987年，为了配合糖酒会的召开，成
都专门成立了糖酒会历史上最早的会展
机构“成都商品交易办公室”，为成都的
会展经济敲开了大门。1994年，糖酒会
在成都最先突破100亿元成交额，糖酒会
自此进入百亿时代。

从零散的展馆到沙湾会展，从世纪城
新会展再到西博城，成都人熟悉糖酒会，
全球客商也看好在成都的商业互动。

当天开幕式上，揭晓了“同行功勋
奖”“行业贡献奖”“城市荣耀奖”“特别贡
献奖”四大重磅奖项，致敬七十年征程中
的功勋力量。成都是获得“特别贡献奖”
的唯一城市，以表彰其38年与糖酒会“共
生共荣”的传奇。

自1987年首次结缘以来，成都凭借
其深厚的商贸基因与蓬勃的创新活力，不
断推动糖酒会从单一展馆向全城拓展，逐
步实现了会展与城市深度融合。不仅丰
富了糖酒会的内涵，更成为成都建设世界
文化名城的重要抓手。2024年，成都首
次提出将“展”升级为“节”，这一创新举措
极大拓展了糖酒会的影响力和经济带动
效应，直接带动服务业增收超百亿元。今
年，成都进一步将“展”升级为“季”，打造
了一个更具规模、更具影响力的城市节庆
品牌。这一升级不仅涵盖了传统的展览
展示，还融合了文化体验、美食盛宴、旅游
观光等多元元素，进一步推动了会展与城
市生活的深度融合，为城市经济、文化和
社会发展带来了新的增长极。

华西都市报-封面新闻记者赖芳杰

今年扩消费怎么干？商务部这场发布会划重点


