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一、招标条件
四川封面传媒科技有限责任公司为推进智能视

觉创作业务拓展，需采购相关硬件设备等工具。现
面向社会公开招标，欢迎符合条件的投标人报名参
与本投标。

二、项目概况与招标范围
1.招标人：四川封面传媒科技有限责任公司；
2.项目名称：智能视觉创作服务和配套工具采购

项目；
3.招标人地址：成都市红星路二段70号四川传

媒大厦10楼A区；
4.招标内容：对外采购一家硬件设备公司，需能

按要求准时提供硬件设备等工具；具体需求、技术及
售后服务要求详见招标文件第五章。

5.项目限价：53.5万元（含税价）。
三、投标人资质要求
1.投标人应是在中华人民共和国境内依法注册，

具有独立承担民事责任的能力，独立法人资格的，或
为经独立法人资格授权合法登记注册的非法人分支
机构；

2.具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度
（提供以下任意一项）：

①投标人可提供近三年任一年度（2022、2023、
2024）经会计师事务所审计的财务报告复印件（除报
告外至少包含资产负债表、利润表、现金流量表）；

②投标人可提供近三年任一年度（2022、2023、
2024）投标人内部的财务报表（至少包含资产负债
表、利润表、现金流量表）复印件；

③截止递交投标文件时间成立不足一年的投标
人，提交公司成立至截止递交投标文件上月的内部
的财务报表（至少包含资产负债表、利润表、现金流
量表）复印件。

3.具有履行合同所必需的设备和专业技术能力；
4.有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录

（提供以下任意一项）：
①依法缴纳2023年度以来任意一个月的税收和

社会保障金证明材料，新成立的公司按实提供（以上
均提供复印件加盖投标人公章）；

②提供承诺函（格式自拟）。
5.参加本次采购项目前三年内，在经营项目中没

有重大违法违规记录；
6. 投标人不得为“信用中国”网站 (www.

creditchina.gov.cn)中列入失信被执行人、重大税收

违法失信主体的投标人，不得为严重违法失信行为
记录名单中的投标人。

7.单位负责人为同一人或存在直接控股、管理关
系的不同投标人，不得同时参加本项目；同一公司及
其下属各级分支机构，有且仅能1家参与，否则其投
标将被否决。

8.投标保证金缴纳证明材料。
9.本次采购项目不接受联合体投标。
四、获取招标文件需提交的材料
1、营业执照正副本复印件；
2、法定代表人授权委托书及法定代表人身份证

明、法定代表人身份证复印件（正反两面）；
3、被授权人的身份证复印件（正反两面）。
注：（1）以上材料均需加盖公章；（2）若为经独立

法人授权合法登记注册的非法人分支机构的，则上
述第2项为负责人授权委托书及负责人身份证明及
身份证复印件（正反两面）。

若采用线上方式获取招标文件的，以上材料均
提交PDF格式原件扫描件，一并发送至招标人指定
邮箱：1143733503@qq.com，经招标人审核合格后，
向投标人发放电子版招标文件。

若采用现场方式获取招标文件的，收取以上全
部纸质材料，并核验被授权人身份证原件。经招标
人审核合格后，向投标人发放纸质版招标文件。

五、获取招标文件地点和时间
报名地点：成都市红星路二段70号四川日报报

业集团（四川传媒大厦10楼A区行政人力部）；
报名时间：2025年1月26日—2月7日（工作日上

午9点-11点，下午2点-5点）；
六、投标文件递交地点及截止时间
递交地点：成都市红星路二段70号四川日报报

业集团（四川传媒大厦10楼A区行政人力部）
投标截止时间：2025年2月17日11：30
七、发布形式
本投标邀请在四川省公共资源交易信息网、封

面新闻APP、华西都市报以公告形式发布。
八、联系方式
招标文件获取、投标及异议受理联系人：尹老

师，联系电话：028-86969088
招标文件咨询联系人：曹老师，联系电话：

15328351265。
四川封面传媒科技有限责任公司

2025年1月26日

招标公告

2025年春节特别报道

蛇年春节假期，消费市场热气腾腾，
拥挤的商超餐馆、客流不息的电影院、人
头攒动的旅游景点，处处展现出春节消
费的新气象、新趋势。

四川省商务厅数据显示，春节期间（1
月28日至2月4日），四川550家重点商贸流通
企业实现销售额（营业额）34.5亿元，同比增
长6.9%。传统餐饮消费依旧烟火气升腾，
冰雪游、非遗游引领出游热潮，以旧换新补
贴政策更为消费市场“添了一把火”。

数码产品消费成亮点

随着各地从1月20日起正式实施手
机等数码产品购新补贴政策，“电子年
货”也成了不少人过年购物的新选择。

2月4日，记者在成都锦江区一家华
为体验店看到，商家在店门前醒目位置
摆出了“国补”优惠政策宣传，以旧换新
最高补贴30%。该门店店长介绍，自补
贴政策实施以来，店内产品销量可以说
是“暴增”，“尤其是年前一波，天天卖到
凌晨1点”。春节期间门店一直在营业，
手机、平板、智能手表等产品销量较平时
有明显增长。

紧邻的一家苹果零售店销售人员介
绍，由于苹果手机单价较高，符合“国补”
6000元以下标准的选择并不多。不过，
对于6000元以上的手机，门店同样给出
了一些优惠。“购买单价6000元以上的

手机，有200元店补。如果是以旧换新，
还能享受新机销售价格5%的补贴优
惠。”该销售人员表示，春节期间进店的
顾客，有相当一部分是冲着以旧换新优
惠政策来的，预计春节期间产品销量翻
了一倍左右。

四川省商务厅数据显示，截至2月4
日，四川家电以旧换新47万件，带动消费
16.5亿元；3C购新58万件，带动消费17.3
亿元。在“国补”政策推动下，数码产品
成为春节消费一大亮点。

外出旅游过年成热潮

去各地体验不同的文化与风景，是
不少人的过年选择。

“正月初二专门去了哈尔滨冰雪大世
界，冰雕确实好看，冷也是真的冷。”成都市
民刘先生今年选择在东北过年。初到东
北的他，除了体验到零下20摄氏度的极
寒，也感受了冰天雪地里的别样年味儿。

有人跨越千里体验“冰雪嘉年华”，也
有人选择来四川暖洋洋过年。据四川省
文化和旅游厅2月3日发布的数据，当日全
省纳入统计的A级旅游景区接待游客
645.84万人次；全省景区游客接待人数同
比继续保持增长，攀枝花市增幅最高，达
64.76%；成都宽窄巷子、西昌建昌古城、阆
中古城接待游客人数位居全省前三。

华西都市报-封面新闻记者 熊英英

今年春节，在免签政策带动下，入境
游成为消费市场一大亮点。各大景区出
现不少外国游客的面孔，他们拍照打卡
品尝美食，体验首个“非遗版”春节。

携程数据显示，春节期间入境游订
单同比增长203%。“看大熊猫、游九寨沟
和四姑娘山等行程对外国人都有非常大
的吸引力。”外语导游凉风今年春节没有
休息，他带着一个印尼团在川渝体验中
国春节。据他观察，近一年来四川成为
东南亚游客最爱的旅游目的地之一。

入境游火热
有外语导游连续带团10多天

1月24日，成都IFS门口，手举老挝国
旗的导游岩先生召集旅游团成员拍集体
照，几名穿着时尚的老挝游客靠在一起，
岩先生为他们按下了与“大熊猫”同框的
快门。这是岩先生春节前带的最后一个
团，他告诉记者，近年老挝游客增多，去
年他带了20多个老挝团，“现在更多的老
挝人想来中国走走看看，他们都喜欢来
川渝旅游。”

由于入境游火热，外语导游凉风选
择今年春节带团过年。“去年从大年初一
开始带团，今年则从1月24日就开始工作
了，到目前一直没休息，还有5天结束。”2
月3日，凉风告诉记者，随着入境团队越
来越多，过年期间自己也会更忙。

“这次带的团是来自印度尼西亚的
游客，大部分祖上都是华裔，不少人会说
一些汉语，他们希望来体验中国春节。
旅行社提前给他们准备了人手一个春节
盲盒福袋，在旅游途中遇到民俗表演活
动，也会带他们去了解，跟他们解释其中
的寓意。”凉风说。

据央视财经报道，今年春节期间，到
成都过年的入境游客超过一万人次，比

去年同期增加两倍多。

看大熊猫、游九寨沟……
东南亚年轻游客也喜欢盲盒

在最新实施的240小时过境免签政
策以及2024年以来“免签朋友圈”的持续
扩容作用下，四川正在吸引越来越多的
外国游客。

携程数据显示，2024年1-11月，成
都累计接待入境游客147.2万人次，同比
增长163.8%。入境外国游客101.1万人
次，同比增长186%。其中，入境成都游

客人数排名前五位的国家分别是马来西
亚、泰国、美国、越南、韩国。

“东南亚一带四季炎热，他们也想来
四川体验不一样的季节。”多名外语导游
告诉记者，近一年来，入境游客中，东南
亚游客来四川的明显增多。这些游客会
首选到九寨沟、四姑娘山等地看风景看
雪，看大熊猫也是必不可少的行程。

“就2月3日九寨沟的数据来讲，团队
数量占到20%多，入境团队大概能占到
8%-10%。”外语导游张先生说。

除了体验风景，东南亚游客还解锁

了更多的旅游方式，泡泡玛特成为他们
必打卡的“景点”。凉风告诉记者，泰国、
老挝、印尼等东南亚地区的年轻人对盲
盒非常疯狂，经常需要帮他们拿货，盲盒
也成为他们要带回家的特产。

China Travel热度不减
未来需提供更多个性化产品

如今“China Travel”正在硬控老
外，“烟火气”与高科技相融，给外国游客
带来耳目一新的体验。入境游火热之
下，外语导游成为“香饽饽”，也对他们提
出了更高的要求。

“比如北京故宫的单场讲解，可能
一场达到上千元，但需要有很多年的
经验积累，一些政务团对导游的要求
也很高，相应的工资就高。”张先生表
示，一些导游收入高仅仅是个例，实际
上导游春节期间的收入跟平常比相差
不大，根据团型的不同给出的报价不
同，普通的旅游专线就是市场的行规
价格。

据英语导游Tony观察，以往入境游
大部分是团客，现在更多是自由行的游
客，以小团和私人订制为主。“但我个人
认为，目前这种入境游还属于初期阶段，
在需求爆发的过程中，还有许多要完善
的地方。”

张先生也称，目前国内的旅行社提
供给境外游客的是偏常规的行程，随着
入境团量越来越多，以及游客类型的不
同，可能会出现更多个性化的定制产
品。“比如博物馆专线、美食专线，现在外
国人对中国的电车很感兴趣，他们也想
参观华为、小米等一些中国品牌。未来
要吸引更多高净值的境外游客，必须要
有更多的特色产品。”张先生说。

华西都市报-封面新闻记者 朱珠

东南亚游客“组团”来川过年
看大熊猫、游九寨沟和四姑娘山等行程吸引力大

春节期间四川550家重点商贸流通企业实现销售额34.5亿元

“国补”带动手机销量明显增长

▲老挝游客在
成都IFS打卡。

朱珠 摄

◀导游凉风带
着印尼旅游团
游九寨沟。

受访者供图


