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2025年“万千气象看四川”主题采访活动启动
一季度聚焦“扩内需·促消费”

2月5日，在2025年“万千气象看四
川”主题采访活动启动仪式上，春节档电
影《哪吒之魔童闹海》制作团队成都可可
豆动画影视有限公司总裁兼制片人刘文
章在现场分享了电影背后的故事，这一
天，刚上映8天的该片票房已突破50亿元。

启动仪式上，低空经济头部企业
——四川沃飞长空CEO兼首席科学家郭
亮分享了他对四川低空经济的认识，“我
们坚信，四川最有条件打造‘中国低空经
济第一省’。”

《哪吒之魔童闹海》的热映和低空经
济的火热，都是四川作为消费大省的真实
写照。今年春节，四川线下消费增长
11.5%，比全国高出3个百分点，消费继续
成为全省经济工作的一大优势。伴随着
2025年“万千气象看四川”主题采访活动的
正式启动，四川大力提振有效需求，充分释
放消费活力的进展成效，正在生动展示。

电影消费持续升温
“四川造”电影再破纪录

2019年7月26日上映的电影《哪吒
之魔童降世》历时五年精心打磨，打破了
30余项纪录，总票房超过50亿元，成为国
产动画史上“里程碑”式的存在。作为续
集的《哪吒之魔童闹海》于2025年大年初
一在全国院线上映。刘文章透露，电影
中融入了大量的四川元素。

其中，电影中结界兽形象的创意灵
感就取材于三星堆遗址和金沙遗址的青
铜人像。在中国古代神话典籍中，太乙
真人是元始天尊座下“十二金仙”之一，

传说他在乾元山金光洞修道成仙，因此
四川绵阳乾元山就是太乙真人的道场。

“我们在电影创作过程中，将太乙设定为
喜剧角色，将他说话的口音带上‘川普’
的味道，喜剧效果更加有意思。我们认
为这样有意思的创作越多，越能增加观
众的自豪感和自信心，从而形成自己独
特的地域文化特色。”刘文章说。

近年来，中国电影产业蓬勃发展，票
房屡创新高，不仅丰富了人民群众的精
神文化生活，也成为拉动内需、促进消费
的重要力量。

“打飞的”即将成为现实
低空经济头部企业全力冲刺

从成都欧洲中心到双流国际机场，
传统汽车出行35分钟，空中飞行只需3分

钟；从天府广场到天府国际机场，汽车出
行70分钟，空中飞行只需15分钟。在时
间大大缩短的同时，出行成本也仅为地
面专车价格的1.5-2.5倍。正是低空经济
的上述优势，让郭亮坚信，在四川这片充
满活力的土地上，低空经济必将迎来更
加广阔的发展空间。“2025年，沃飞长空
将继续以冲刺姿态推进产品进展，奋力
推动低空出行早日飞入寻常百姓家。”郭
亮表示。

郭亮提到，四川是国家首批低空空
域改革省份，航空航天资源富集，地形地
貌场景多样，大院大所实力突出，工业供
应体系完备，加之优良的营商环境和精
准的产业支持，发展低空经济具有得天
独厚的竞争优势。

郭亮透露，在适航端，沃飞长空将完

成1200多项转入载人符合性飞行验证，
全力争取2026年初适航取证并投入商业
运营。在应用端，将以先行示范重点探
索城市低空出行、文旅观光和应急救援
三类场景。在城市低空出行方面，将提
供快速、灵活的城市间短途运输服务，让

“打飞的”成为现实。

持续擦亮“蜀里安逸”品牌
今年将新打造40个消费新场景

四川是经济大省，也是消费大省。
四川如何提振消费？启动仪式上，商务
厅相关负责人表示，将强化“政策+活
动+场景”三轮驱动，持续擦亮“蜀里安
逸”消费品牌，加快打造国际消费目的
地、美好生活体验地，确保全年社会消费
品零售总额增长5%。

据悉，今年四川将新打造40个多元
融合的“蜀里安逸”消费新场景。同时实
施零售业创新发展工程，开展标志性商
圈“三级百圈”提质行动，打造100个世界
级、都市级、区域级商圈，改造提升20个
高品质便民生活圈，争创新一批全国示
范智慧商圈、示范步行街。

省发展改革委相关负责人表示，将
立足国家所需、四川所能，全力以赴开展
好项目攻坚行动，千方百计聚焦有效益
的投资精准发力，切实发挥投资稳增长
关键作用。具体包括用好用足国家支
持政策，高质高效服务民间投资，加力
加劲推动项目建设，抓早抓好“十五五”
项目谋划。

华西都市报-封面新闻记者秦怡

华西都市报讯（记者 冷宇）2月5日，
省政府新闻办在攀枝花市举行“万千气
象看四川·文旅融合发展”系列主题新闻
发布会攀枝花专场。

“春节期间，攀枝花全市24家A级景
区接待游客111.63万人次 ，同比增长
19.77%；门票收入567.92万元，同比增长
89.06%，文旅市场迎来开门红。”发布会
上，攀枝花市副市长许军峰介绍了春节
期间攀枝花的旅游数据，同时发出邀请：

“世界那么大，先来攀枝花！”诚邀大家到
攀枝花赏花摘果、旅拍打卡、山野徒步、
休闲放松，领略攀枝花江山之雄、人文之
韵、自然之美。

攀枝花年均日照2700小时，年均气
温20.7℃，一年四季阳光灿烂，冬日暖
暖、夏日爽爽、四季宜人，有着得天独厚
的“六度”禀赋，即最适宜人生产生活的
温度、湿度、海拔高度、洁净度、优产度、
和谐度。

“阳光是自然的赐予，温暖友爱是市
民的善意，去有光的地方，来攀枝花追寻

阳光。”许军峰说，作为一座英雄城市，曾
经，攀枝花不负国家使命，在激情燃烧的
岁月里，担负起国家三线建设重大使
命。“如今，攀枝花在日新月异的时代浪
潮里，继承弘扬‘艰苦创业、无私奉献、团
结协作、勇于创新’的三线精神，承担共

同富裕试验区建设任务，以文旅融合发
展，拓展消费新空间、培育消费新引擎、
激发消费新潜能。”许军峰说。

依托自然气候资源，攀枝花陆续推
出普达阳光旅游度假区、米易金杯半山
太阳谷康养旅游度假区、红格温泉运动

康养旅游度假区、庄尚生活·水墨金沙休
闲度假区，以及“山海湖”等文旅体康融
合项目，攀枝花文旅家谱不断增添“新成
员”。

此外，常年到攀枝花的康养人群达
50万人次，每年来攀枝花竞训的国内外
专业运动队超130支，全市三级医院市外
住院患者占比超过30%。

“世界那么大，先来攀枝花！赏花摘
果、旅拍打卡、山野徒步、休闲放松，这里
正在成为避寒、避暑、避霾的理想之地。”
许军峰热情发出邀请。

许军峰表示，2025年，攀枝花将大力
开展“三招三引”，积极营造良好营商环
境，持续实施龙头示范工程，加快推进一
批重点文旅康养融合项目，打造一批可
感可及新消费场景，持续完善文旅康养
市场环境和服务水平，不断增强城市吸
引力、凝聚力和市民归属感、荣誉感，实
现“市民好去处、客人好口碑、群众好收
成、地方好名片”的文旅康养深度融合发
展目标。

华西都市报讯（记者 秦怡）2月5
日，农历蛇年第一个工作日，2025年

“万千气象看四川”主题采访活动在成
都正式启动。

四川再次在春节假期后即启动大型
主题采访活动，通过主题新闻报道，深入
宣传四川高质量发展的新举措、新成效、
新亮点，全方位展示巴蜀大地中国式现代
化万千气象，进一步鼓舞四川昂扬前行。

记者从启动仪式上了解到，主题采
访活动贯穿全年，将围绕省委省政府中

心工作分专题、分批次、分层次组织集中
采访，生动讲好四川发展故事。一季度
报道主题为“扩内需·促消费”，反映四川
大力提振有效需求，充分释放消费活力
的进展成效，通过呈现重点项目、一线火
热场景，营造“开年即冲刺”的浓厚氛围，
激发全省上下拼经济搞建设的信心；二
季度将聚焦“文旅魅力”主题，反映四川
推进文旅融合发展的工作成效，为建设
新时代文化强省营造有力舆论氛围；三
季度计划聚焦“创新能力”主题，深入各

类产业园区采访报道，反映四川建设具
有四川特色的产业现代化最新成果；四
季度将聚焦“发展动力”主题，总结盘点
四川贯彻落实党的二十大和二十届三中
全会精神，在十四五期间推动深层次改
革和高质量发展的最新成果。

启动仪式当天，第一季度主题采访
活动同期举行。在为期四天的采访中，
来自中央在川媒体和省市主流媒体记者
聚焦“扩内需促消费”主题，将分赴成都、
资阳、内江、泸州和攀枝花、凉山、乐山7

个市州，以点带面展示四川扩大有效需
求、释放消费潜能的举措成效。

主题报道期间，天府融媒联合体成
员单位统一开设“万千气象看四川”专题
专栏，分季度、按主题组织记者深入田间
地头、生产车间、项目现场、群众身边，全
方位呈现四川气象万千的发展图景。活
动邀请中央媒体参与，省、市、县各级媒
体协同报道，联动国际传播，推出调研文
章和智库稿件，穿插举行主题新闻发布
会，进一步扩大传播力影响力。

电影《哪吒之魔童闹海》热映、低空出行飞入寻常百姓家

看消费大省四川的万千气象

攀枝花发出邀请：“世界那么大，先来攀枝花”

攀枝花东区阿署达四季花海景区。图据攀枝花东区融媒


