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项目名称：华西都市报社2025年度报纸分发运输
服务

采购单位：华西都市报社
采购时间：2024年12月
中标人：四川卓盈物流有限公司
联系人：蒋老师
联系电话：028-86969016

华西都市报社
2025年1月1日

华西都市报社2025年度
报纸分发运输服务中标结果公告

项目名称：四川封面传媒科技有限责任公司
技术研发人力外包服务采购项目
采购单位：四川封面传媒科技有限责任公司
采购时间：2024年12月
中标人：成都愚创科技有限公司
联系人：王老师 联系电话：028-86968222

四川封面传媒科技有限责任公司
2025年1月1日

四川封面传媒科技有限责任公司
技术研发人力外包服务采购中标结果公告

岁末年初，时光如织。站在2025年
的开篇，回望2024年的剧集市场，无数创
作者用灵巧的笔触为观众绘就了一幅
闪耀的画卷。

2025年1月2日，由封面新闻、华西都
市报主办的2024名人堂年度人文榜·剧
集榜新鲜出炉。该榜单以封面新闻客
户端数据为主要依托，综合全网热度及
口碑，评选出2024年十大剧集：《山花烂
漫时》《我的阿勒泰》《繁花》分列前三
位，《唐朝诡事录之西行》《天行健》《小
巷人家》《边水往事》《我是刑警》《玫瑰
的故事》《庆余年 第二季》等高分热门剧
集也成功登上榜单。

用真诚打动人心
现实主义题材成大赢家

在观众对于剧集的要求越发多元
化的今天，盲目依靠明星效应和大IP的
时代已经逐渐远去。观众选择剧集时
更注重其质量与创新性。令人欣喜的
是，2024年国产剧集市场顺应时代，求
新求变，给出了一份不错的答卷。

现实主义题材剧集以其深入人心
的故事和真诚的内容，赢得了不俗的口
碑。这些剧集不仅注重现实的质感和
落地的情感表达，还塑造了一个个鲜活
的人物，用镜头直击人心，让观众在产
生强烈共鸣的同时，也引发对社会话题
的思考和讨论。

剧集已经落幕，但我们依旧会记得
《山花烂漫时》里为山区女孩点亮希望
之光的张桂梅校长；会记得《我的阿勒
泰》里“去爱，去生活”的女孩李文秀；会

记得《繁花》里“黄河路上最有腔调的男
人”宝总；会记得《小巷人家》里亲如姐
妹、相互扶持的黄玲和宋莹，也会记得
《玫瑰的故事》里坚定追寻自我的黄亦
玫……

“人物有依据、创作有底气、戏剧有
升华”，这是《山花烂漫时》影视化改编
思路上始终坚持的一个原则。前期准
备中，主创团队从张桂梅及女校老师和
毕业学生那里收集到了大量的创作素
材，以确保所有的戏剧改编和创作均有
依有据。该剧在豆瓣取得了9.6的高分，
有网友评价道：“沉下来，用心拍，用心
演，作品一定能打动人心。”

在创作手法上，现实主义题材剧集
不断突破传统叙述方式的桎梏，极大地
丰富了剧情层次，也拓展了深度。《我的
阿勒泰》并没有轰轰烈烈的情节，却在
央视开播当天就收视登顶，并且收获了

豆瓣8.9的高分。该剧深入新疆取景，捕
捉到了众多富有生命力的影像瞬间。
亮丽开阔的风景不仅让人心旷神怡，更
是带动了新疆的文旅产业。

现实主义题材剧集涵盖了多个领
域，并且不断在内容和制作上有所提
升。从类型、手法到质感，《繁花》都称
得上是国剧独一份。商战是骨架，人物
是血肉。众多鲜活的人物都有自己的
独特气质。无论是戏里还是戏外，《繁
花》都诠释了“慢下来”的美感。在凝固
的时间里，创作者能够更加潜心打磨，
观众也能够更加沉浸。

《小巷人家》作为一部温情又治愈
的年代剧，在2024年底叩开了观众的心
门。该剧引发全网热议的同时，收视与
口碑双丰收，不仅实时收视率峰值破1，
豆瓣开分也高达8.2分。剧中用大量符
合年代感的场景营造了一幅充满烟火
气的市井生活图景，唤起了观众对家庭
生活和邻里关系的思考。

《玫瑰的故事》呈现了当代女性对
待生活的态度，让观众看到了一个坚韧
且爱自己的灵魂。在故事的结尾，40岁
的黄亦玫对着世界张开怀抱，说出“我
自己便是幸福”，这让许多人产生共情，
有网友称“看完决定与自己和解”。

热剧续集并不是“安全牌”
悬疑冒险传奇题材爆款频出

对于进入高品质发展阶段的剧集
市场而言，推出续集，更像是一种稳中
求胜的保险策略。因为前作的成功积
累了大量粉丝，续集天然便可以承接这
份观众基础，这似乎成了收视的保障。
然而，自带的流量和关注度更像是一把
双刃剑，带来好处的同时，也要面对更
为严苛的审判。对市场而言，续集并不
是“安全牌”，抛却粉丝滤镜，没有哪部
剧能够永远稳操胜券，精良的制作和推
陈出新的内容才是成功的不二法门。
2024年，在许多热播剧的续集“狗尾续
貂”、口碑扑街的同时，《唐朝诡事录之
西行》和《庆余年 第二季》这两部古装剧
却保持水准，取得了相当亮眼的成绩。

《唐朝诡事录之西行》在去年的暑
期档大放异彩，实现收视与口碑双丰
收。该剧延续了第一部中节奏明快、逻
辑顺畅、画面诡味十足的优点，而且在
摄影、武打和特效等方面全面升级，豆
瓣评分高达8.6分。

《庆余年 第二季》时隔五年回归，开
播前近1800万人在平台预约，创下全网
电视剧最高的预约纪录，在开播之后引
发追剧热潮。而作为“话题制造机”，这
部剧更是在全网制造了数千个热搜，是
今年唯一一部集均破亿的剧集。

悬疑、冒险、传奇题材向来是培育
爆款的温床。刺激的情节、强烈的冲
突，将戏剧效果拉到满格。这类题材的
剧集通常包含复杂多变的人物形象，容
易引发话题讨论，与此同时，高质量的
制作带给观众视听方面的感官刺激，满
足了观众的审美需求。

《天行健》作为一部古装传奇剧，一
方面具有一定的批判性，另一方面又饱
含着对历史、人文的温情和敬意。在

“寻宝”的外壳下，它深入探讨了清朝末
年进步势力在迷惘中寻找方向，最终建
立信仰的过程，深沉的家国情怀在剧中
体现得淋漓尽致。

《边水往事》讲述了一个关于生存
与冒险的故事，导演算（本名牟芯岑）构
建了一个架空的世界——“三边坡”,对
人性进行了深入挖掘。算说，“把架空的
世界当作真的来看待，很多东西就滋养
出来了。有了环境和气候的影响，就有
了性格和人物群像的变化。”

《我是刑警》打破了人们对“主旋律
刑侦剧”的固有印象，没有神话、没有故
弄玄虚，用真实的大案、要案原型进行
改编，塑造了真实的刑侦现场。漫漫缉
凶路，他们以正义为盾，用最质朴的情
感和信仰，展现了35年基层刑侦的奋斗
历程。

2024名人堂年度人文榜·剧集榜已
经评出，2025年，希望看到更多剧集形
式创新突破、内容深入探索，让我们一
起期待！

华西都市报-封面新闻记者 雷蕴含

剧集榜发布《山花烂漫时》成“剧王”

科普作家李忠东：和华西都市报一起，做接地气的科普报道

《山花烂漫时》海报。图据豆瓣平台

1月2日，2025年首个工作日，四川
省地球物理调查研究所副所长、自然资
源部首席科学传播专家李忠东就收到
了华西都市报创刊30周年特刊。

“从华西都市报的忠实读者到成为
华西都市报的采访对象，我和华西都市
报结缘也有20多年了。”李忠东说。

在网络尚不发达的年代，每天通过
华西都市报了解天下大事，是包括李忠
东在内的广大地质工作者的生活习
惯。“在野外搞地质工作的时候，在乡镇
上总要想尽办法去买华西都市报。有
时候在边远地方，过期的报纸我们都会
视为珍宝，翻来覆去反复研读。”在李忠
东的眼中，报纸不仅是了解资讯的渠

道，在条件艰苦的野外，一张报纸也带
给他内心的宁静。

从写帖子，到给报刊写文章，然后
出书、做自媒体，最后成为《中国国家地
理》特约作家，李忠东一步步投入到地
质科普工作之中。

李忠东说，自己从事科普工作的20
多年，也是和华西都市报共同进步的20
多年。他多次接受华西都市报、封面新
闻的采访，细致解答地质、旅游、地学、
文化等领域的问题，将专业知识传授给
广大读者。

李忠东说，科普作家需要用细腻形
象的文字、深入浅出的语言，把专业且
枯燥的地质学理论转化为大白话，讲清

楚、写明白，让普通受众听明白、看得
懂，“从这点上来说，和记者的采访报道
工作是殊途同归的。”

如何讲好科普故事？李忠东认为，
科普一定要用公众喜欢的形式，寓教于
乐，还要善于在社会热点中寻找爆点，
密切关注社会热点话题。“现在我也经
常通过华西都市报、封面新闻寻找热点
线索。”李忠东告诉记者。

2024年，李忠东获得了“科普中国
2023年度科普人物”，他希望在未来的
日子里，和华西都市报、封面新闻继续
合作，看大美四川，讲好地球故事，做接
地气的科普报道。

华西都市报-封面新闻记者杨涛

“你就是成都封面”
吸引市民游客观展打卡

三十而立，奋楫笃行。2025年1月1
日，华西都市报创刊30周年暨封面传媒
成立9周年，封面新闻联合小红书推出
新年展——“你就是成都封面”，吸引了
广大市民游客前往打卡。

当天下午，锦江区东顺城南街巷
子，30幅7米多高的照片吸引人们驻足
观赏，从中感受成都人的多彩生活。

李先生拍摄的《火锅串串冰火两重
天的快乐》就在其中，看到自己的作品
被展出，他格外开心。“这样的办展形式
很潮流、很青春、很活力、很时尚，颠覆
了我对报纸的印象。”李先生一口气用
了四个“很”来表达自己的感受。

除了这些醒目的照片，各种打卡装
置同样吸引了人们的关注。市民刘女
士在打卡点拍完照后，特意挑选了几款
主办方准备的礼品。随后将照片分享
到朋友圈：“华西都市报都30岁啦，祝愿
报纸越办越好，陪伴读者共长情！”

据悉，本次活动共设置了30个打卡
点，覆盖成都及其他市州的地标性建
筑、商圈、博物馆等。

读者在现场拍照打卡后，可将带有
特定视觉标志的照片上传至封面新闻
客户端H5页面，并获取精美礼物，同时
参与抽奖活动。

华西都市报-封面新闻记者 邹阿江


