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聚焦第七届中国国际进口博览会

进博会·上新

“我找到四川馆了，专门为蜀绣来
的！”11月5日，从河南来参加第七届中
国国际进口博览会（以下简称“进博会”）
的林女士在蜀绣作品《雪山下的公园城
市》面前不住感叹绣工的精美。

当天，第七届进博会在国家会展中
心（上海）正式开幕，吸引了 129 个国家
和地区的 3496 家展商参展。人文交流
活动是本届进博会的一大亮点，展示面
积超过3.2万平方米，为历届之最。在各
省区市灯光璀璨的展台中，四川交易团
以“美好生活·蜀里安逸”为主题，精选全
省 16 个市州 34 家企业 120 件非遗文创
产品和工业消费品亮相。

四川馆位于W3展位，面积270平方
米，展馆以“传统与现代的和谐共鸣”为创
意进行整体结构造型设计，分蜀锦蜀绣、
贸产融合、国货潮品、美酒美食、茶韵悠长
5个板块。

蜀绣、川酒、非遗文创
四川传统文化“飘香”进博会

走进进博会四川馆，映入眼帘的是
一幅2米多高的蜀绣屏风，屏风以金色丝
线勾勒出望江楼、杜甫草堂等地标建筑，
与木芙蓉、银杏等成都特色景观相映成
趣。“这幅作品名为《雪山下的公园城市》，
耗时一年多完成。我们将这些元素浓缩
在一幅作品中，以此展现成都厚重的历史
文化。”现场，中国工艺美术大师、成都蜀
绣博物馆馆长杨德全向记者介绍。

2005年，“太阳神鸟”图案的蜀绣
制品曾搭载神舟六号飞船遨游太空后
返回，如今已被成都金沙遗址博物馆永
久收藏。而在本届进博会上，同样也有
一幅太阳神鸟蜀绣作品亮相，吸引了来
来往往参展者的眼球。此外，杨德全还

精心准备了蜀绣熊猫、双面绣《芙蓉鲤鱼
图》等多幅具有代表性的蜀绣作品参
展。杨德全说：“进博会本就是一个面向
全世界的盛会，希望通过这个平台，让更
多人了解蜀绣精湛的工艺和独特的艺术
魅力。”

蜀锦蜀绣聚焦“传承美”，一旁的泸
州纳溪竹雕、南充玻璃画等非遗文创产
品，也在聚光灯下被人们所关注。在岁
月中沉寂已久的非遗在国潮的助推下焕
发新生。同时，武侯祠、杜甫草堂、成都
博物馆和金沙遗址博物馆的文创产品也

“组团亮相”。除了丰富多样的国潮文
创，四川馆还设置了美酒美食板块，重点
展示以“六朵金花”为主的川酒部分精品
系列产品以及部分专供出口的单品，吸
引了不少参展商前来打卡品尝。

从人形机器人到创新药
进博会为川企提供国际舞台

作为双向展示的平台，进博会不仅

让全球企业看到了中国的市场和机
遇，也为中国企业提供了更广阔的国际
舞台。

“虽然是第一天参展，但已经有参展
商前来洽谈合作。”四川天链机器人公司
区域销售经理杨欢介绍，作为进博会的

“新人”，公司此次带来了其自主研发的
人形机器人天链T1Pro和超轻量协作机
器人。天链T1Pro人形机器人关节活动
范围可达到舞蹈演员的活动灵活度，现
已被应用于高校科研以及辅助养老服务
上；超轻量协作机器人本体重量只有8
公斤，但却能抓取大于本体重量两倍的
物体，不仅能在工业生产线上完成一些
重复的工作，还可应用于农业采摘，目前
该产品已投入量产。

在天链 T1Pro 人形机器人旁，百
利天恒、科伦博泰、汇宇制药三家药
企的创新成果被重点展示。2023年，
百利天恒与跨国药企百时美施贵宝达
成合作，创下了84亿美元的国产创新
药“出海”纪录。而科伦博泰自 2022
年开始便与国际制药巨头默沙东合作
开发多款临床前用于治疗癌症的抗体
偶联物（ADC）药物。生物医药一直
是四川的优势产业，各家药企的亮眼
成果也折射出四川在医药创新领域的
不断突破。

据了解，除了四川馆的精彩呈现，宜
宾、德阳、遂宁也将在本届进博会上进行
人文交流展示。同时，四川还将举办“开
放成都”合作伙伴推介、内江特色产品对
接会、德阳采购商供需对接会、广安市投
资推介暨产业对接会、达州集中签约仪
式等活动，借进博会大舞台，展现四川的
开放与无限机遇。

华西都市报-封面新闻记者熊英英
姚瑞鹏 摄影报道

四川馆展出的蜀绣制品。

亮相四川馆的天链T1Pro人形机器人。

展现传统与现代的和谐共鸣

120件展品亮相进博会四川馆

集“埃菲尔铁塔”“红磨坊风车”于一
体的法国国家馆、弥漫着榴莲香味的马
来西亚国家馆、充满浓浓民俗风情的乌
兹别克斯坦国家馆……

11月5日，第七届中国国际进口博
览会在国家会展中心（上海）开幕。作为
展示国家综合形象的特色平台，进博会
国家展再次“扩容”，共有77个国家和国
际组织参展。

走进国家综合展，一抹亮丽的中国
红首先映入眼帘。今年进博会中国国
家馆主题为“推进中国式现代化，共谋

世界发展繁荣”，以进一步全面深化改
革为主线，集中展示中国经济社会发展
取得的历史性成就，重点展示推进中国
式现代化建设和推动高水平对外开放
的最新成果。

中国馆突出新质生产力，走进馆内可
以看到嫦娥六号、“墨子号”等大国重器的
模型，也能看到人工智能和新能源等多
领域的新兴产品，展品的内容和形式不
仅更加新颖，与观众的互动性也更强。

5日下午，中国国家馆旁的马来西亚
国家馆迎来开馆仪式。作为热带国家，马

来西亚有着天然独特的地理气候环境，热
带水果种类丰富。作为主宾国之一的马
来西亚在本届进博会带来了榴莲、榴莲
冰淇淋以及榴莲拉茶等特色美食。

同为主宾国的法国，今年共携19家
企业参展，涵盖奢侈品、消费品、食品饮
料、医疗保健和工业等不同领域。除了
展品丰富外，独具特色的展馆设计吸引
来往宾客驻足：展馆内复刻了法国经典
地标性建筑，包括醒目的埃菲尔铁塔、红
磨坊风车，以及彰显巴黎建筑魅力的奥
斯曼风格精品店，行走于馆内，仿佛置身

于巴黎市中心。
首次担任主宾国的沙特阿拉伯为中

国观众带来了椰枣、蜂蜜糖浆、奶酪等传
统食品，推动展品走向中国市场；去年进
博会企业展上，贝宁菠萝吸引了许多观
众目光，今年贝宁首次参加国家展，其重
要的农产品腰果、木薯粉等也将在展馆
内展出。

6日，挪威、布隆迪等国家馆将陆续
开馆，挪威将于开馆当日带来极具特色
的海产品推介，布隆迪也将带来阿拉比
卡咖啡豆。 据新华社

从贝宁腰果到沙特椰枣，这些国家馆里都有啥？

泰国珠宝商的“进博七遇记”：年年有惊喜，次次有收获
泰国首都曼谷是隆路的珠宝交易中

心内，举目可见林立的店铺玻璃展柜中
陈列着钻石、红宝石、蓝宝石、祖母绿等
形形色色的珍贵宝石，来自世界各地的
珠宝爱好者穿梭其间，商家生意兴隆、顾
客满载而归的场景频现……

泰国是全球重要的红、蓝宝石加工
集散地，吸引全球珠宝爱好者前来“寻
宝”，这对从事珠宝生意的泰籍华裔李嘉
淳来说是再熟悉不过的场景，而他即将
在第七届中国国际进口博览会上“复刻”
这一热闹景象。

“这次我总共要带近1000件首饰，
100多颗红、蓝宝石去进博会展出。”李

嘉淳赴华参展前在曼谷接受记者专访
时表示，他为此次参展作了精心准备，
力求展出更珍贵、稀有的产品以飨进博
会观众。

今年49岁的李嘉淳自幼移居泰国，
早年开始从事珠宝贸易生意，已在业内
摸爬滚打30余年，目前是泰国永泰珠宝
集团董事长。在他看来，对参展商来说，
进博会的魅力就在于“年年有惊喜，次次
有收获”。

“我是进博会的老朋友了，还拿过好几
次‘进博珠宝之星’奖。”李嘉淳自豪地向记
者展示了他珍藏的奖牌。这些奖牌记录了
他同进博会由“新朋”到“旧友”的历程。

“有幸连续七年参展，对于我个人而
言是很大的提升。”李嘉淳还记得自己
2018年第一次参加进博会就收获了不
少意向订单，交到了不少新朋友，此后更
是“常来常新”，乐此不疲。

“进博会带来的收获是多方面的，不
仅能够学习到很多新的东西，更重要的是
我们借这一平台进一步开拓了‘朋友圈’。”
李嘉淳坦言，他通过连年参展更好地了解
到中国消费者群体的需求变化和最新趋
势，积累的优质客户和合作伙伴也在公司
拓展业务方面发挥了关键作用。

李嘉淳还向记者分享了一段特殊的
“进博记忆”：2021年尚在新冠疫情期间，

永泰珠宝作为第四届进博会的唯一一家
海外参展珠宝商，克服了很多困难最终赴
华参展，而主办方也在各方面给予了很多
关怀和支持，让他深感温暖。“这也让我更
加坚定了之后继续参加进博会的决心。”

李嘉淳认为，在当前趋紧的国际贸
易形势下，中国能够连续举办进博会，为
大家提供这么大的平台，实属来之不
易。“这也展现了中国的大国担当，确确
实实给大家提供了很多经贸机会。”他感
慨道，进博会为包括泰国在内的“一带一
路”共建国家进入中国市场创造了新机
遇，更让中国大市场成为了世界大机遇。

据新华社

进博会·人物


