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核心景区“状态拉满”、文旅活动精彩纷呈……

5531.8万人次国庆假期乐游四川
九寨沟景区、三星堆博物馆等连续多

日门票售罄；多地推出景区门票减免、酒店
民宿优惠等举措，激发消费活力……刚刚
过去的国庆假期，四川文旅市场火力全开。

10月7日晚，记者从四川省文化和旅
游厅获悉，据第三方大数据综合测算，国
庆假期四川共接待游客5531.8万人次，
实现旅游消费总额348.37亿元，按可比
口 径 计 算 ，同 比 分 别 增 长 11.09% 和
9.48%。

全省纳入统计的890家A级旅游景
区，共接待游客3987.31万人次、实现门
票收入4.18亿元，同比分别增长21.21%
和7.73%。全省图书馆、文化馆、博物馆
共接待群众621.65万人次，同比增长
12.31%。

旅游景区人财两旺
多个景区日均接待超10万人次

国庆假期，四川核心旅游景区“状态
拉满”，17家5A级景区累计接待游客
426.93万人次、实现门票收入1.85亿元，
同比分别增长25.06%和15.48%，超越假
日历史最高水平。

随着川青铁路成都至九黄段开通，
阿坝州旅游再度升温，九寨沟景区连续4
天均达到4.1万人承载量上限。峨眉山-
乐山大佛、四姑娘山、成都大熊猫繁育研
究基地、都江堰-青城山等热门景区连续
多日门票售罄，接待量达到峰值。三星
堆博物馆门票节前一抢而空、一票难
求。近20家景区多日接待游客超过5万
人次，宽窄巷子、武侯祠、建昌古城、阆中

古城、苏稽古镇等景区日均接待游客超
过10万人次。

“10月3日，黄龙景区单日游客接待
量达到最大承载量2.5万人次，这也是自
2015年实施最大承载量政策以来国庆假
期单日游客接待量新纪录。”黄龙景区相
关负责人表示。

文旅活动精彩纷呈
1900余场次活动轮番上演

国庆假期，全省各地共举办文旅活
动1900余场次，有效丰富了群众假日精
神文化生活。

其中，雅安抢抓2024四川省文化和
旅游发展大会热度影响“窗口期”，举办
各类文旅活动112项、景区景点活动61
项，借势提升全市文旅影响力。成都推
出成都街头“共唱一首歌”“共绘一幅画”

“共吟一首诗”“共奏一首曲”4大国庆主
题体验活动，点燃游客爱国热情。资阳
抢抓成都轨道交通S3（资阳）线开通有利
时机，推介“千年石韵·探秘之旅”等4条
打卡线路，吸引游客走进资阳。绵阳“迎
盛世华诞·品非遗好物”国庆非遗购物节
持续火热，线上观看直播及购物超1600
万人次，累计实现线上线下销售额710余

万元。
文旅新产品也成为一大亮点。三星

堆博物馆推出古蜀文物展、考古发掘现
场大空间VR等新产品，每天吸引游客均
超10万人次。碧峰峡景区AI数字熊猫
导游、5G+无人机体验、与数字熊猫互动
合影等成为游客“新宠”。

“组团”送大礼包
全面激活文旅消费

国庆假期，全省各地瞄准游客需求，
“组团”送消费大礼包，推出系列政策措
施，积极“促消费、稳增长”。

雅安通过“线上+线下”“消费券+满
减优惠”等多种形式，累计发放消费券
1300余万元，推动文旅产业形成“吃住行
游购娱”全产业链服务升级。绵阳发放
文旅消费券500万元，组织企业让利
1500万元惠及游客。达州发放文旅消费
券200万元，推出景区免门票等20余项
优惠措施。南充发放消费券2.2万余份，
刺激带动旅游景区、露营基地、文旅演艺
等文旅消费增长。凉山举行第三届中国
（四川）国际熊猫消费节系列活动，发放
1270万元惠民消费券，增开景区列车和
增加列车趟次，西昌西站单日最高开行
71列动车，有力拉动文旅经济。成都市
金牛区依托中超联赛和演唱会开展“文
旅+赛演”主题促消费活动。

据大数据测算，四川游客消费对全
省消费贡献度达35.31%，全面激活文旅
消费。

华西都市报-封面新闻记者杨金祝

如今，到一座城市旅游，参观当地的
博物馆已成为新潮流。今年国庆假期，

“博物馆热”再次延续，全国多地博物馆
连续多日爆满。在“博物馆热”持续升温
的假期中，博物馆也在持续丰富展览陈
列、社会教育等方面的手段，推出趣味性
浓、互动性强、科技感足的活动，不断缩
短与公众之间的距离。

穿越时空回到历史现场
沉浸式带来逛馆新体验

“我是一位通晓过去、预知未来的古
蜀先民，今天将由我带领大家走进神秘
的古蜀王国……”10月1日晚，古老的金
沙遗址上响起了来自远古的呼唤，一位

“古蜀先民”似乎穿越时空而来，将观众
带回3000多年前神秘的金沙王国。这是
该馆推出的大型跨界文旅活动“夜游金
沙·穿越古蜀——博物馆情景式导览演
出秀”。作为四川首个博物馆情景式导
览演出秀，活动将情景演绎、深度讲解、
文艺演出、光影氛围等多元形式融为一
体。

沉浸式、情景式的文化体验，往往带
给观众身临其境之感，也让其中蕴含的
历史文化以更生动的方式呈现在人们眼
中。放眼四川省内的博物馆，将此类沉
浸式体验融入假期的，也是数不胜数。
譬如，10月1日的成都武侯祠博物馆，身
穿汉服的“司仪官”招呼着游客步入“蜀
汉百景集”非遗集市，体验有趣的游园活
动；在成都杜甫草堂博物馆，“杜甫”“李
白”亮相沉浸式诗会，与广大游客飞花吟

诗、互动游艺……
除了利用场景、演出和氛围来营造

沉浸式体验，越来越多的博物馆运用数
字科技手段让历史场景“活”起来。其
中，三星堆博物馆在国庆假期前开放的

“寻觅三星堆——祭祀坑考古发掘现场”
大空间VR沉浸式探索体验项目，观众可
在共享虚拟场景里自由移动、探索，“亲
临”三星堆考古现场。

“背诗送门票”福利不断
体验“知识变现”的乐趣

国庆假期，行至浣花溪畔的成都杜
甫草堂博物馆东门，会发现此处大排长
龙。原来，现场正在进行一项特别“燃”
的背诗挑战活动——“国庆共欢乐 万千
气象新──在草堂共吟一首诗”。

据杜甫草堂工作人员介绍，此次活
动选取了11首经典的爱国主题诗词，参
与者们从中自选一首挑战，流利背出即
可获得成都文旅国庆专属免票券一张。

如今，背诗词免门票活动已成为众
多旅游景区的一道风景。游客在参与活
动时，不仅传承着优秀的中华古诗词文
化，更体验了一把“知识变现”的乐趣。

当然，国庆期间，博物馆的“玩法”远
远不止于此。譬如，来到成都博物馆社
教区，会看到不少家长带着小朋友正在
参加国潮手工体验活动。在成都自然博
物馆（成都理工大学博物馆），一场为小
朋友们量身打造的“博物馆奇妙夜”活动
在夜幕中悄然展开……

如今，丰富多样的社教活动，让博物
馆寓教于乐的教育功能不断完善，让学
生等诸多群体得到更丰富更持久的文化
滋养。同时，来到博物馆中，观众不再满
足于“到此一游”，而是寻求与文物“对
话”的体验，在互动交流中感知传统文化
的魅力。这些，都是促使当下“博物馆
热”在各个城市持续升温的原因，也是博
物馆仍在不断探索的方向。

华西都市报-封面新闻记者 李雨心

沉浸式演出、数字虚拟体验、背诗赢门票……

国庆假期，为何博物馆那么“热”？
文化观察

小朋友在成都自然博物馆体验“博物馆奇妙夜”。成都自然博物馆供图
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10月1日，市民在成都市交子大道观看双子塔灯光秀表演。 新华社发

国庆假期
全省550家重点商贸流通企业

实现销售额47.1亿元
10月7日，记者从商务厅获悉，国

庆假期全省550家重点商贸流通企业
实现销售额（营业额）47.1亿元，较
2023年同期增长7.5%。自9月29日第
三届中国（四川）国际熊猫消费节启
动以来，至10月7日四川累计举办消
费节系列促销活动916场次。

消费品以旧换新成热门。国庆
假期，消费品以旧换新成为四川消
费者最集中的选择。四川各地围绕
汽车、家电、家居家装，联动商协会、
商家卖场，通过政府补贴、商家让
利、活动造势，掀起换新热潮。汽车
消费潜力释放，全省汽车消费同比
增长10%。成都举行的“美好生活·
蜀里安逸”汽车消费季活动，截至10
月6日销售汽车3500余台，实现销售
额4.7亿元。家电消费增势明显，国
庆假期家电消费同比增长25.2%，全
省家电以旧换新参与人数82.12万
人，购买家电104万台，带动销售额
42亿元。

商品消费持续升级，购物中心客
流增长明显。国庆假期，升级类消
费、“川字号”特色产品、绿色智能消
费等表现突出。商务厅统计数据显
示，全省重点监测的411家零售企业
实现销售额34.2亿元，较2023年同期
增 长 7.7% ，较 2019 年 同 期 增 长
16.4%。

节日期间，全省重点监测的139家
餐饮企业，实现营业额12.9亿元，较
2023年同期增长6.7%。 据川观新闻


