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第三届中国（四川）国际熊猫消费节9月29日启幕

发放4亿元消费券“1+10+N”活动精彩纷呈
9月23日，四川省政府新闻办举行

“双智新品 供需适配”对接交流活动暨
第三届中国（四川）国际熊猫消费节新闻
发布会，华西都市报、封面新闻记者从会
上获悉，本届熊猫消费节将于9月29日至
11月30日举行，共63天。

持续时间63天
开展“1+10+N”活动

省政府副秘书长曹代学介绍，本次熊
猫消费节与“双智新品 供需适配”对接交
流活动一体举办，将组织行业协会、重点
企业、电商平台、金融机构、中央媒体等在
川开展多种形式的对接合作、新品首发、
联合推出便民惠民措施等，重点推广智能
网联汽车、全屋智能家居等“双智”新品，
以及老字号、新品牌等国货“潮品”。

本次消费节以“美好生活·蜀里安逸”
为主题，举办时间为9月29日至11月30日，
共63天。按照“政府搭台、企业唱戏、群众
受益”的原则，将开展“1+10+N”活动——

“1个启动仪式”：即9月29日晚，在成
都市启动本次消费节。启动仪式将发布

2024年度“蜀里安逸”消费新场景以及全
球川菜餐厅名单，还将为第三批中华老
字号授牌，发放“蜀里安逸”消费惠民大
礼包。其中，全球川菜餐厅是首次发布，
商务厅指导成立了评审组委会，由川菜
及餐饮领域的专家、学者、烹饪大师及行
业领军人物共同组成，评审推荐的餐厅
名单涵盖省内、省外和海外市场。

“10个专项活动”：将依托省直有关
部门（单位）、21个市（州）、省属国有企业
以及市场主体等四个方面力量开展促消
费活动，重点举办全省“乐购金秋”主题
消费促进活动、“蜀里安逸”汽车消费季
活动、2024成渝双城消费节暨中秋惠民
促销活动、2024川货电商节、川渝老字号
惠民嘉年华、“大熊猫粉丝四川游”特色
消费产品推广活动、“天府优选”39帮扶
集市、2024跨境电商进口嘉年华活动、

“一带一路”国家馆“三进”活动、“俄罗斯
食品文化节”成都站活动等10项活动。

“N场系列活动”：一是组织“蜀里安
逸”消费品牌周活动。成都、泸州、德阳、
绵阳、乐山、宜宾、广安、雅安8个市结合

地方特色、传承文化创新，围绕“十二月
市”“惠享泸州”“悠然至德”等地方消费
品牌，开展主题周活动。二是引进国际
知名展会。9月19日，首次落地四川的中
国（成都）国际食品饮料展成功举办，下
一步还将加大对国际知名展会、活动的
引进力度，提升消费节的国际影响力。
三是举办服务消费系列活动。

发放4亿元消费券
商家让利规模达10亿元

曹代学表示，本次消费节具有4大特
色亮点：

一是提供更优的产品。一方面，突
出消费品以旧换新主题，开展以旧换新、
供需对接等消费促进活动。另一方面，
聚焦国潮、文旅、餐饮等重点消费领域，
举办第三届成渝美食工业博览会、川渝
新青年消费节和“巴山蜀水 运动川渝”
体育旅游休闲消费季等活动。

二是给予更大的实惠。消费节期
间，全省将统筹4亿元财政资金，发放“蜀
里安逸 焕新生活”家居家装消费券、“蜀

里安逸 天府有礼”四川特色产品消费
券。将发动超过万家商超、餐饮、电商等
市场主体，开展打折让利、满减优惠、消
费券发放、降低服务佣金、直播带货等多
种促销活动，让利规模达10亿元。

三是覆盖更广的领域。活动期间将
甄选“一带一路”沿线和欧洲、美洲等国
家的消费精品，采用中欧班列集装箱等
展示形式，开展“进商圈、进社区、进机
关”三进活动，打造集进口商品展示展
销、产业互动、文化交流、消费体验等为
一体的新消费场景。举办“俄罗斯食品
文化节”成都站活动，还将在四川省大剧
院举办俄罗斯文艺公益演出。

四是构建更多的场景。开展“消
费+”行动，通过政银企联动，促进“农商
文旅教体康”消费融合发展。将重点推
出“花花粉丝四川游”活动，以来川观赏
和花、和叶、福宝等明星大熊猫为核心，
串联消费新场景、知名商圈步行街、旅游
景区、文艺演出和体育赛事等消费场景
和业态，打造具有四川特色的消费产
品。 华西都市报-封面新闻记者易弋力

大规模设备更新和消费品以旧换
新是我国的重大政策部署。今年3月，
国务院发布《推动大规模设备更新和消
费品以旧换新行动方案》；7月，国家发
展改革委、财政部联合印发《关于加力
支持大规模设备更新和消费品以旧换
新的若干措施》。

加力支持“两新”取得哪些进展？
如何推动政策取得更好效果？国家发
展改革委23日举行专题新闻发布会，相
关部门负责人详解“两新”政策新成效
新举措。

“两新”政策效果不断显现

若干措施提出，统筹安排3000亿元
左右超长期特别国债资金，加力支持大
规模设备更新和消费品以旧换新。

国家发展改革委副主任赵辰昕介
绍，近两个月，加力支持“两新”的配套细

则全面出台，国债资金全面下达，支持政
策全面启动。截至目前，各部门支持“两
新”的加力措施已经全部启动，各地也配
套出台了一系列细化落实举措。

赵辰昕表示，在各方面共同努力下，
“两新”工作逐步取得明显成效，并还在
不断显现。

设备更新政策持续推进，有效调动
了经营主体更新生产、用能、电梯等各类
设备的积极性。前8个月，设备工器具购
置投资增长16.8%，对全部投资增长的贡
献率达到64.2%，比前7个月提高3.5个百
分点，说明加力政策实施后，8月份的拉
动效果更加明显。

各地以旧换新政策陆续落地，带动
重点消费品销售明显上涨。8月份全国
乘用车零售量为190.5万辆，环比增长
10.8%。家用电器和音像器材类零售额
由降转升，8月份同比增长3.4%。从平台
和卖场情况看，近期家电以旧换新消费
快速增长。

预计全年将实现200万辆低
排放标准乘用车退出

实施标准提升行动是“两新”的重要
方面。赵辰昕说，目前，今明两年拟制
定、修订的294项国家标准已全部立项，
其中70项已完成制定修订，已向社会发
布，涉及能耗能效、污染物排放、安全生
产、电动汽车、家用电器、家居用品、民用
无人机等多个领域。

提高能效水平是消费品以旧换新的
重要方向。赵辰昕介绍，在政策带动下，
8月份新能源汽车零售达到102.7万辆，
环比增长17%，新能源汽车渗透率连续
两个月突破50%。预计全年将实现200
万辆低排放标准乘用车退出。

大力支持重点领域技术改造
和设备更新项目

资金保障是加力推进“两新”工作的

关键环节。财政部经济建设司副司长赵
长胜介绍，财政部及时下达超长期特别
国债和设备更新贷款贴息资金。同时，
财政部配合国家发展改革委等部门建立
了定期调度机制，密切跟踪政策实施进
展，明确资金使用“负面清单”，要求相关
资金不得用于平衡预算、偿还政府债务
或清理拖欠企业账款、“三保”支出等，并
通过线上监控、线下核查等具体举措，防
止资金挤占、挪用。

中国人民银行信贷市场司司长彭立
峰表示，中国人民银行将联合国家发展
改革委等部门进一步加大对银行机构和
地方政府的指导督促力度，通过加快贷
款项目的土地、规划、环保、安全等证照
办理进度，将更多民营企业、中小企业、
涉农主体的项目纳入备选清单，加大融
资担保和风险补偿支持力度等措施，用
好用足科技创新和技术改造再贷款，大
力支持重点领域技术改造和设备更新
项目。 据新华社

支持政策全面启动！
大规模设备更新和消费品以旧换新有新进展

乡村“小”地名，关系振兴“大”战略。
截至今年8月，全国已规范命名乡村

地名43万条，设置乡村地名标志33万
块。民政部相关负责人23日介绍。

在我国辽阔的国土上，无数村庄星罗
棋布。人依地栖，志以名存。群山环绕中
的村庄以何为名？蜿蜒曲折的村道如何
命名？那些“无名”山水又该如何称呼？

聚焦“起名”大事，民政部自去年以
来启动“乡村著名行动”，让“无名”的“有
名”，也让“有名”的“扬名”。

起“新”名，织密地名网络——
开展“乡村著名行动”，起名是基础。
在乡村，大量地名来源于群众约定

俗成、口口相传，“有地无名”“一地多名”
等问题不同程度存在，影响地名“指路”
这一基础功能的发挥。

此次“乡村著名行动”规范命名了40
多万条乡村地名，大大提升了地名的数
量密度和标准化程度。

既要有名字，也得有“名牌”。截至
今年8月，全国设置乡村地名标志33万

块，安装楼门牌1442万块。
在黑龙江佳木斯，乡亲们口中“老王

家那趟街”变成了“智信路”；在湖南泸溪
县五果溜村，农田旁一条乡道立起了“五
果路”的路牌，为归人、游人指向。

在信息化时代，精准丰富的地名信
息是乡村治理的“数据底座”，新安装的
地名标志已成为一些地方政务服务的

“入口”。
在浙江等地，一些乡村安装了“数字

门牌”，村民们只要在家门口拿手机扫一
扫，就能办理预约寄件、废旧回收、生活
缴费等业务。

守“老”名，助力文化绵延——
地名是回家的路，也是文脉传承的根。
我国拥有极为丰富的乡村地名文

化。据统计，使用超过千年的古村落名
数以万计。

地名中有历史。山东省东明县五霸
岗北村、五霸岗南村的村名，记录着春秋时
期齐桓公召集各国诸侯会盟的历史事件；

地名中有道德传统。安徽省萧县

“鞭打芦花车牛返”村的村名来自孔子弟
子闵子骞“芦衣顺母”的故事，彰显着

“孝”文化；
地名中有家国。各地用红旗村、红

军村等村名传承红色血脉，铭记红色荣
光……

全国23个省份建立了地名保护名录制
度，已有3万多条乡村老地名纳入保护范围。

“用”好名，赋能产业振兴——
如今，作为社会基本公共信息，地名

不只发挥着传统意义上的交流交往作
用。畅通城乡人流、物流、信息流，乡村
地名是“桥梁”；促进产业振兴，乡村地名
是“助推器”。

民政部相关负责人介绍，民政部指
导互联网地图平台规范标注乡村地名
900余万条，发动群众依托图上地名，自
主采集农家乐、采摘园等兴趣点80余万
条，累计导航量超百亿人次。

小小乡村地名正释放着“大能量”。
乡村游的旅人们不用急着找当地人问
路，田园风光之旅多了几分自在；从事民

宿、自助采摘的经营者们等在家里也自
有游客上门；“山货进城”的车子开到了
农户家门口，“无名道路”不再是阻隔在
村民和物流之间的障碍……

乡村地名助力打通要素流动壁垒，
让城与乡实现“双向奔赴”。有的乡村通
过挖掘发挥地名品牌价值，推出一批带
有地名标志的“乡字号”农产品。越来越
多村子开始探索用乡村地名念起“土”字
诀、打出“特”字牌、唱好“产”字歌，实现
地名与农村电商、平台经济和农文旅发
展等深度融合。

“乡村著名行动”是需要耐下心的
“慢工细活”，也是个“技术活”。

根据此前民政部安排，将利用3至5
年时间集中开展工作，使地名助力乡村
振兴作用充分显现；到2035年，乡村地名
管理服务全面适应中国式现代化需要。

期待各地以乡村百姓需求为牵引，
丰富“扬名”内涵、创新“用名”方式，以地
名之美彰显时代之美，以乡村“著名”助
力乡村振兴。 (新华社北京9月23日电)

助乡村“扬名”我国规范命名43万条乡村地名


