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近段时间，有不少眉山果农在网上
发视频爆料称，一些收购商将被太阳晒
伤了的爱媛果（俗称“太阳果”）以极低
的价格收走，随后以“青皮爱媛”名义在
多个电商平台上销售。果农们认为，这
种果子并未完全成熟，且外观、口感等
方面未达到正常上市标准，将其售卖会
严重影响眉山爱媛橙的口碑，也会影响
后期果子上市的价格。

为维护柑橘正常产业秩序及广大
种植户的切身利益，日前，眉山多地果
业协会发布通知，倡导种植户不要将

“太阳果”再出售给商贩。

柑橘出现新品种？
“青皮爱媛”实为晒伤的果子

“特早青皮爱媛，2024年现摘新品，
新鲜品尝。”最近，多个电商平台出现一
种名为“青皮爱媛”的柑橘，产地大多标
注为四川省、眉山市。

这是眉山柑橘的新品种吗？当地
多位种植爱媛的果农告诉华西都市报、
封面新闻记者，这种果子并非新品种，
而是一种“太阳果”，是指柑橘果、叶在
烈日下持续暴晒，引起果皮、叶肉生长
受阻的生理性病变，通常7月开始发生，
8-9月进入高发期。

丹棱县一位种植了几十年柑橘的
果农介绍，如果受害没那么严重，就是
果皮被灼伤，后期会有黄褐色干疤；如
果遭得凶，果子里面就会干缩，水分减
少，味道也变淡，严重影响果子的品质
和商品价值。

该果农说，这样的太阳果几乎每年
都会有。由于今年持续的高温天气与
暴晒，太阳果的数量明显比往年多。“我
们整个村，几乎每家都有太阳果，只是
数量多少而已。”眉山东坡区、丹棱县的
多名果农告诉记者，有的果园出现了大
面积的太阳果，一些果农直接将其丢弃
或做肥料，也有果农为了减少损失，当
有收购商来收这样的太阳果时，就将其
卖给这些商贩。但是，太阳果的价格也
被压得极低，“两三毛钱一斤，说是拿去
榨汁，还有说去喂奶牛，或者说收去用
果皮做药材。”

不过，让果农们没想到的是，这些

不符合上市标准的太阳果，最近大量出
现在电商平台上，并以“青皮爱媛”的名
义进行销售。

电商平台大量上市
果农担忧砸了眉山柑橘招牌

9月17日，记者在多个电商平台搜
索发现，的确有不少商家在出售“青皮
爱媛”，产地标注多为四川省、眉山市、
蒲江县等地。这些果子的价格大多在3
元左右一斤，有的“特大果”也能卖到5
元一斤，这和往年正常上市的爱媛价格
基本持平。而这些“青皮爱媛”的销量
有的还很可观，显示卖了近200万斤。

记者随机选择了一家产地标注为
眉山的店家，询问这种果子是否为新品
种，表示“线下没见过这种绿皮柑橘”。
店铺客服发来了一张爱媛在不同时期
呈现不同颜色的图片，并表示现在是早
期的爱媛。

图片显示，8-9月的爱媛几乎整体
都是绿色，口感偏酸；10-11月的爱媛
呈黄绿色，口感酸甜；11月以后则是全
黄色，口感纯甜。

在另一家卖了数万单“青皮爱媛”
的店铺，详情页放上了“爱媛变身小贴
士”，称头茬为青黄色、11月为橙黄色，
12月则为橘黄色。当记者询问果子“汁
水足不”，客服回复称，“今年旱灾，个别
果果存在轻微干水的现象。”

还有标明售卖“青皮爱媛”的店铺，
无论封面图还是评论区，竟全配的是完
全成熟时橘黄色的爱媛图片。

随后，记者查看了多家店铺的评论
区，有买家留言“果小、水分不足、没有
甜味，难以令人满意”。还有买家直言

“买了就是上当”。
这样的现象让四川各地不少果农

都很担忧：“这些果子无论是外观、甜度
还是口感都不好，这样直接卖出去，不
是砸了我们眉山柑橘的招牌吗？”还有
的果农表示，“爱媛通常是11月才大量
上市，如果被太阳果把市场搞坏了，会
严重影响正式上市时的价格。”

眉山市东坡区三苏镇一位种植了
数十年爱媛的果农算了一笔账：假如正
常卖5元一斤的爱媛橙，受影响后每斤
只卖得了4元、3元，那么几万斤就会损

失好几万块钱，而这几万块很有可能是
一个“种植小户”一年的收入。

当地发出通知
引导果农不要售卖太阳果

为了维护眉山柑橘品牌及广大种
植户的切身利益，日前，眉山市东坡区
果业协会发布了严禁销售太阳果的相
关通知；丹棱县农业农村局也发布通
知，让各乡镇农业服务中心做好宣传引
导，对辖区内果农、经销商、水果初加工
厂进行全覆盖宣传，严禁太阳果上市销
售，维护好正常的柑橘产业秩序。

据公开资料介绍，作为著名的柑橘
主产区，眉山全市柑橘种植面积超百万
亩，居四川省第一位；2023年的数据显
示，这百万亩柑橘中，不知火约15万亩、
爱媛38号22万亩、春见32万亩、清见
10万亩，四个品种的种植面积领先全
国；全市6个县(区)中有5个将柑橘作为
农村经济作物的主导产业，带动上百万
从业人员人均年收入上万元，成为眉山
市名副其实的助农增收第一产业。

近年来，眉山也通过走出去宣传、
在家门口办会办节等多项举措，大力进
行品牌推广建设，打造“眉山春橘”全国
形象，品牌价值超百亿元。

“品牌建起来很难，但摧毁很快。”
眉山市晚熟柑橘产业协会常务副会长
李永安说，此次太阳果事件发生后，协
会和政府相关部门在果农中进行了广
泛宣传，倡导果农们为了眉山柑橘的长
远发展和自身利益，不要售卖太阳果。

李永安也提到，引导果农不要售
卖，共同维护柑橘品牌是一方面，另一
方面，面对异常天气，如何减少太阳果
才是根本之策。李永安说，太阳果形成
的原因主要是过强的阳光辐射、高温和
干旱，那么最便捷的办法就是给果实套
袋或拉起遮阳网，以减少太阳光的灼
射。同时，在每天温度最高的时候，给
向阳一侧的果实喷上柑橘专用保护剂，
还要引水对柑橘进行滴灌或喷灌，给柑
橘“解渴”。

李永安表示，如果太阳果已经出
现，就需等温度降低后及时摘除；对于
还不是太严重的太阳果，要及时补充养
分，促使其尽快恢复。
华西都市报-封面新闻记者王越欣李庆
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某电商平台售卖“青皮爱媛”。
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▲
受害较轻的太阳果一侧果皮
被晒成了黄色。 图据受访者

“太阳果”冒充“青皮爱媛”卖 收2毛卖3元
有线上店铺卖了近200万斤，眉山相关部门发布“禁售令”

四川邮政管理局近日发布的数据
显示，截至9月4日，全省快递业务量突
破30亿件大关，比去年提前77天，也为
年底冲刺快递业务量突破40亿件打下
坚实基础。

党的二十届三中全会提出，完善流
通体制，加快发展物联网，健全一体衔
接的流通规则和标准，降低全社会物流
成本。

快递是物流业中的重要组成部分，
今年以来，四川快递行业快速发展，1-8
月快递业务量累计完成29.48亿件，同
比增长32.14%。为何能提前两个多月
突破30亿件？年底冲刺40亿大关，四
川底气何来？

据不完全统计，今年寄出的30亿件

快递中，川货数量占比约21%，相较去
年增速达30%。“品类和数量均有提升，
川货加速出川为快递业务量提前突破
带来巨大增量。”四川邮政管理局市场
监管处相关负责人说。

正处于热卖期的会理石榴是一个
缩影。从8月中旬起，来自全国各地收
购石榴的货车涌人凉山州会理市的各
个石榴主产区，将乡间小路挤得满满当
当，等待着产品采摘、打包、发运。

记者在会理众诺运输有限公司分
拣仓库看到，分拣线满负荷运作，一颗
颗色泽鲜艳的石榴通过分拣后，快速进
行打包。分拣场外，部分冷链车等待装
车。公司董事长郭剑静介绍，中秋节假
期，每天发货量达50万斤至60万斤。

几百公里外，成都女鞋也忙着打包
出海。

“我们正抓紧赶制一批发往海外的
订单，每天产量达6000双。”成都卡美
多鞋业有限公司总经理夏时礼介绍，搭
乘跨境电商东风，企业不到半年就把20
万双鞋卖到北美、欧洲的10多个国家，
企业产值增长超过20%，目前正在准备
新建厂房，进一步扩大产能。

今年以来，四川深人实施“川货寄
递”工程，针对川果、川味、川菜、川酒、
川粮油等优势产业，结合寄递协议客户
备案，有针对性地开展“川货寄递”项目
分类分项梳理，以“本地产”和“本地转

“区分产地项目和仓储项目，持续完善
“一县一品”项目库。同时，四川支持邮

政快递企业发展“电商+产地仓+快递物
流”仓配模式，延伸产业链和优化布局，
提高农产品上行效率，拓展产业合作的
广度和深度。

数据显示，2021年以来，全省累计
培育“川货寄递”“一县一品”项目905
个，寄递量超20亿件，拉动产值2600亿
元以上。2023年，全省共有15个年单
品寄递量超千万件的项目被国家邮政
局评为快递服务现代农业金牌项目，数
量居全国第二位。今年以来，川果、川
味、川菜分别寄递1.8亿件、1.31亿件、
1.03亿件，完成寄递量超干万件的单品
项目有9个，超百万件单品项目有97
个，超10万件单品项目有250个。

四川日报全媒体记者 曹凘源

川果、川味、川菜、川酒、川鞋等通过寄递快速出省出海

快递业务量突破30亿件大关
比去年提前77天


