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“康师傅”变“康帅博”、“大白兔”

成“大百兔”、“雪碧”成“雷碧”、“奥利

奥”变“粤利粤”……当零食玩起“大家

来找茬”，一不小心，就可能被“雷”到。

但相似的包装、同样色系的商标

图案、以假乱真的玉米棒卡通形象

……谁能一眼看出，自己买的米果卷，

并非徐福记旗下的“夹心米果卷”，而

是山寨货？最近，在广西桂林，一家食

品店就被告上了法庭，因为，店里销售

的一款“米果卷”高度撞脸徐福记，侵

害了徐福记的注册商标权。

没有经过商标注册人的许可，在

商品上使用近似的商标，这就是侵犯

注册商标专用权的典型情形之一。最

终，法院作出了判决，生产山寨食品的

厂家要赔偿徐福记8万元，而销售山

寨食品的商家，则要赔偿3000元。

这个案例告诉我们，商标，是一种

“标签”，而且是一种独一无二的标签，

它是受到法律保护的，其作用可以防止

他人假冒自己的名义生产销售商品。

每年的4月26日，是世界知识产权日。听到“知识产权”，同学们可能会觉得有些“高大

上”，但其实，我们每时每刻都在和它打交道：你手中翻开的一本书、刚刚收集到的奥特曼

卡、耳边播放着的音乐，甚至，你吃得正香的零食……

在这个和所有人都相关的日子里，我们就从同学们最离不开的“零食”入手，了解一下身边

的“知”识。
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◎华西都市报副刊“少年派”定位于亲子共读刊物，设有作文版、少儿新闻版、
科普读物版、漫画版，每周星期一至星期五，都有精彩好看的内容呈现。

◎让有温度的纸质阅读，助力孩子养成良好阅读习惯，提升核心素养。

处处可见的商标，你“知”多少？

知 道 多 一 点

商标不只可以“看”，也可

以“听”。

我们身边最典型的声音商

标，是腾讯QQ聊天时的“嘀嘀嘀

嘀嘀嘀（注：共6声）”。此外，还

有诺基亚手机经典铃声“Nokia

Tune”、英特尔公司的“灯，等灯

等 灯（音）”、酷 狗 音 乐 的

“HELLO，酷狗”等。

声音可以注册成商标，但

核准成功注册的案例并不多。

中国首例完成注册的声音商标

“中国国际广播电台广播开始

曲”，从筹备到注册成功，历时

31个月。其间，向商标局累计

提交了317份音频、书面材料

及50余份第三方收听数据调查

报告等。

2

北
宋
时
中
国
就
有
了
第
一
枚
商
标

用商标来“证明”身份，这不是现

在才兴起，也不是从外国流传过来的。

在中国国家博物馆里，保存着一

块我国北宋的广告印刷铜版，这被业

内一致认为是我国最早的商标。

这块铜版长12.4厘米、宽13.2

厘米，铜版上方，反刻的文字标明：

“济南刘家功夫针铺”，中间是白兔捣

药的图案，图案左右标注有“认门前

白兔儿为记”，下方则刻有说明商品

质地和销售办法的广告文字：“收买

上等钢条，造功夫细针，不误宅院使

用，转卖兴贩，别有加饶，请记白。”

中国著名历史学家杨宽在古玩市

场淘到了这块铜版，并将其收藏到当

时的上海市立博物馆。中国广告先驱

徐百益看见这块铜版十分震惊，经过

仔细研究，他认为“济南刘家功夫针

铺”铜版比欧洲历史上最早的印刷广

告还要早几百年。
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商标是这样诞生的
第一步：设计出商标形象。

第二步：向国家商标局递

交申请（不用跑北京，在四川天

府新区、成都高新区等都有商

标受理窗口）。

第三步：商标局在接到申

请后1-2个月会下发受理通知

书，这时，就可以使用TM标注

商标。

第四步：接下来是2个月的

实质审查阶段。

第五步：实质审核通过后，

进入为期3个月的商标公告期。

第六步：如果公告期没有异

议，就可以领到商标注册证，以

后就可以使用R标注商标。

华西都市报-封面新闻
记者吴冰清

综合中国知识产权报、东
方网等

成都市知识产权保护中心
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中国第一枚商标。图据中国知识产权报

商标注册流程


