
“新年添金，来年加薪”“新年添金，日
进斗金”……每年春节，都会有不少人购买
黄金饰品，以寄托对美好生活的向往和祝
福。今年春节假期，消费者购买黄金的热
情如同成都的天气一样火热，年轻人更是
成为“淘金”主力。

2 月 15 日下午，华西都市报、封面新
闻记者在成都市内多家黄金珠宝品牌连
锁店看到，柜台前围满了试戴、购买黄金
首饰的消费者。其中，“龙生肖”“醒狮”黄
金吊坠以及黄金手串成为年轻人最爱的

“金三样”。
此外，金币、金条等投资类产品也受到

消费者青睐。一家黄金珠宝品牌店导购
介绍，15日上午有人一口气买了5千克投
资金条，消费超过270万元。

龙金、醒狮吊坠热销
黄金手串成大热单品

记者从成都多家黄金珠宝店了解到，
15日当天，成都足金首饰价格为每克621
元；春节期间，各品牌方都推出了优惠活
动，每克售价减30-50元不等，“一口价”黄
金饰品打8-9折。

“黄金首饰每克600多元的价格已持
续了半年，最多就是几块钱的差异，变化
不是特别明显。”成都市锦江区锦华万达
广场周大福店的导购介绍，“一口价”的黄
金饰品为3D硬金工艺，相比按克重卖的
足金饰品价格更高，但胜在款式多样，设
计精美。

记者走访发现，今年成都大多数金饰品
店销售的黄金吊坠、转运珠，普遍都采用3D
硬金工艺，其中龙年生肖吊坠、醒狮吊坠卖
得最好。“醒狮纳福，图个吉利。”一家金饰
店导购介绍，吊坠采用了珐琅工艺镶嵌，色
彩鲜艳，造型灵动，比较受年轻人喜欢。

除此之外，黄金手串也成为今年各家
门店的大热单品。相比传统金手镯只能
在纹饰上做出变化，黄金手串可以自由搭

配各种吊坠。例如，竹节设计的手串寓意
竹报平安，莲蓬荷花吊坠寓意好运莲莲、
和和美美……配上各种好听的名字，销量
也很好。

不仅如此，为了吸引消费者，不少连锁
珠宝店都推出了以旧换新、“以克换克”活
动，今年买的饰品不喜欢了，可以明年再来
换新款式。

投资金条受追捧
有人一次消费270多万元

成都市民李女士去年刚生了宝宝，准
备为孩子购买一件黄金饰品作为新春礼
物。“男孩子佩戴首饰较少，建议可以买投
资金条，每年存一个。”成都市锦江区锦华
万达广场六福珠宝店的导购向李女士介
绍，金条没有加工费，价格相比黄金首饰也
更便宜，适合投资。

该导购透露，投资金条平时销量不高，
但春节期间几乎每天都有人来购买，预计
整个假期，门店总共卖出了超过1千克投
资金条，无论是10克百福图金条、20克龙

纹金条，还是5克的金币、1克的金豆子，都
卖得很好。

“10克的投资金条已经卖完了，今天
上午有人刚买了5千克。”15日下午，一个
周大生导购说，这位顾客买的全是10克的
金条，共500个，按照每克541元的价格计
算，共消费270多万元。由于购买量比较
大，基本上整个区域的货都调完了，可能最
近几天都很难有现货。

近年来，随着人们对财富保值和避险
需求的增加，黄金珠宝市场的销售量持续
攀升。国家统计局数据显示，2023年 12
月，限额以上单位金银珠宝零售总额为
304亿元，同比（名义）增长29.4%，是社会
消费品零售总额主要数据中增长幅度第二
的消费品类。

有行业人士分析，2024年黄金珠宝市
场或将好于2023年市场表现，主要动力
在于经济持续复苏，人们收入能够稳步
增长，这是刺激大家消费的最根本因素。

华西都市报-封面新闻记者 熊英英
摄影报道
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春节假期成都掀起“淘金热”：

有人一口气买走5千克金条
分析

2023年，中国银行间市场
交易商协会共对52家机构立案
调 查 ，作 出 自 律 处 分 121 家
（人）次，涉及61家机构和60名
责任人。

从交易商协会发布的内容
看，2023年，13家机构因交易
环节违规受到交易商协会自律
处分；10家主承销商因发行环
节违规被自律处分。2023年，
交易商协会查办“自融”“返费”
等非市场化发行案件22起，涉
及10家发行人、12家中介机构
或投资人。

同时，在2023年，交易商协
会还对个人惩戒60人次。对于
恶性违规行为，交易商协会在
声誉惩戒的同时，还搭配认定
不适当人选等从业限制手段，
全年共有7人被认定不适当人
选，首次涉及货币经纪公司从
业人员。

协会相关负责人表示，将
继续以严的基调、严的举措推
进市场纪律建设，持续净化市
场生态，通过严肃惩戒督导各
类经营主体归位尽责，保障银
行间债券市场高质量发展。

据新华社

回望2023年，黄金价格经历
了较大幅度的上涨。不过，由于
美国1月通胀数据重挫市场降
息预期，2月13日国际金价高位
跳水，跌破2000美元/盎司大关。

目前高位震荡的黄金，后续
走势如何？其是否还具有投资
价值？

从投资角度来看，世界黄金
协会中国区CEO王立新认为，虽
然央行的持续购金态势以及国
际潜在的地缘政治等因素可能
会继续为2024年的金条与金币
销量提供助力，但在金价高企等
方面影响下，2024年的金条与金
币销量可能将难以保持与2023
年相同的势头。

瑞银财富管理投资总监办
公室（CIO）发表观点认为，中国
国内黄金价格与伦敦黄金价格
之间的溢价表明中国对黄金的
需求仍然强劲。短期内，预计黄
金市场将在一定价格区间震荡，
但放眼长期，美联储降息推动了
对黄金交易所交易基金（ETF）
的强劲需求，这通常会对黄金价
格带来支撑。因此，投资者可以
考虑在2000美元/盎司或以下的
价格购入黄金。

“黄金价格或将保持高位震
荡。”陕国投信托表示，全球大选
年背景下地缘冲突不确定性风
险较高，投资者避险情绪浓厚，
推升黄金价格，投资者可逢低进
行配置。

据上海证券报微信公众号

2月15日在成都某金饰品店拍摄的金条。

金价后续或高位震荡

2023年银行间市场
共对52家机构
立案调查春节作为我国重要的传统佳节，也是

居民消费旺季。连日来，各地餐饮门店“热
气腾腾”。美团相关负责人表示，年夜饭消
费火爆折射出餐饮业的向好态势，预计
2024年餐饮业将持续回暖，品质化、高性
价比发展、线上线下进一步融合都将成
为趋势。

除夕至初七，广西南宁一些特色餐饮
店“一桌难求”。

主营广西桂北菜品的瑶王府，年夜饭
早早便已订满。餐馆负责人介绍，春节期
间有不少来自北方的游客，从预订情况来
看，多家门店直到元宵节都会很火爆。“我
们是专程来喝油茶的。”来自内蒙古的赵女
士说，她早就听闻桂北油茶的大名，“既有
茶叶又有姜，喝起来别有一番滋味。”

不仅吃美味更要“吃”氛围。去年，“科
目三”表演火爆全网。南宁一家海底捞门
店负责人介绍，应消费者需求，春节档继续
保留此节目的同时，门店还增加了一些自
编舞蹈表演，给春节增添更多娱乐气氛。

除了堂食火爆，春节期间的年夜饭外
卖订单数量也较为可观。“除夕那天外卖一
直到晚上9点多还有人下单。”南宁一家主
营海鲜的餐馆老板何先生说。

一桌年夜饭，不尽团圆情。
龙头造型的行运金龙包、用粉色小龙

点缀的豆茸酸奶糕、寓意“盆满钵满”的盆
菜和“步步高升”的年糕……广州酒家今年
的年夜饭，饱含吉祥的好意头。

“与往年相比，今年顾客预订年夜饭周

期更早、速度更快、态度更积极。”广州酒家
龙津西路店店长杨洪强说，“今年的年夜饭
套餐去年12月起就被订满了。多款成品、
半成品年菜的线上销售情况也很火爆。我
们还联合广州博物馆等文博机构开展春节
民俗体验活动，餐桌更添‘文化味’。”

此外，连日来，位于山东济南大观园景
区的城南往事大观楼食客盈门。经理王一
举告诉记者，客流量明显增多，基本处于

“一桌难求”的状态。
城南往事大观楼是山东凯瑞商业集团

在济南开设的100多家餐饮门店之一。集团
市场营销总监侯明敬说，很多门店从去年10

月就陆续接到年夜饭的预订，大部分门店在
元旦之前就预订一空；除夕当天的营业额比
去年同期增长50%，大年初一至初四的日
营业额与去年同期相比增长超过20%。

从全家上阵采购食材制备年夜饭，到
选择在饭店享受年夜饭，再到根据群众需
求提供更有滋味更有内涵的年夜饭，中国
人的“舌尖文化”与“舌尖经济”相辅相成。

商务部大数据监测显示，今年除夕，我
国部分重点大型连锁超市即时零售销售额
同比增长约20%。年夜饭等服务消费火
热。除夕当天，重点电商平台在线餐饮销
售额同比增长40.8%。 综合新华社

新春餐饮门店“热气腾腾”外卖“大菜”成亮点

2月13日，在位于山东济南大观园景区的城南往事大观楼店内，顾客排队等待就餐。
图据新华社客户端


