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视线聚焦川渝地区，两地长期
“霸榜”全国热门旅游目的地，并涌现
了一批文旅新地标。重庆十八梯仅

“五一”假期的客流就达 50 万人次；三
星堆博物馆新馆开馆即成“顶流”，经
常一票难求……

川渝两地还合力推动巴蜀文化旅
游走廊建设不断走深走实。2023 年 9
月27日，省委书记王晓晖在2023四川
省文化和旅游发展大会上强调，着力推
动文旅融合高质量发展，更好助力新时
代新征程四川现代化建设。其中，要以
建设巴蜀文化旅游走廊为牵引，优化全
省文旅发展空间布局，让各地文旅发展
各美其美、美美与共。

璀璨夺目的文旅资源，需要更多人
来推荐与分享。即日起，封面新闻、华
西都市报正式启动2023成渝文旅新地
标评选活动，开启川渝文旅领域“年度
盛宴”，邀请专家学者、行业代表以及广
大网友积极加入进来，共同探寻川渝文
旅的“诗与远方”。

“新秀”涌现
川渝文旅携手“出圈”

川渝文脉绵长、风光无限，是世界
文化旅游资源最丰富的区域之一。每
年无数游客慕名而来，探访山水之间的
壮美风光，在风土人情中感受延续千年
的文化底蕴。

2023年中秋国庆假期，川渝交出
了一份亮眼成绩单。其中，四川接待游
客超5691万人次，全面超越2019年疫
情前水平；16家5A级景区游客同比增
长超500%。重庆旅游的热度也位列
全国前列，部分指标更是居全国前三。

在传统景区强势回归时，一批文
旅“新秀”的表现同样抢眼。去年7月
底，三星堆博物馆新馆开馆，展出青
铜器、玉石器、金器等各类文物共1500
余件（套），成为目前西南地区最大的遗
址类博物馆单体建筑。成都大运会后，
东安湖体育公园逐渐成为成都大型演
唱会的“首选地”，陈奕迅、李健等歌手
纷至沓来，推动成都文旅消费市场“火
力全开”。

去年12月以来，冬季旅游持续升

温，带动冰雪和温泉相关目的地成为
热门“打卡地”。近日，重庆武隆仙女
山迎来了强降雪，绝美“南国雪原”风
光吸引不少人前往，景区游客年接待
量首次突破 200 万大关。在雅安王
岗坪景区，游客可观赏到海拔 6000
米以上的雪山45座、海拔5000米以
上的雪山200余座，并能同时容纳数千
人滑雪、戏雪。

趁着文旅行业发展的好势头，川渝
继续携手在文旅创新协作方面合作，共
同拉动巴蜀文旅消费强劲复苏。在去
年12月12日举行的巴蜀文化旅游走
廊建设专项工作组联席会第七次会议
上，川渝两省市文旅部门商定2024年
将从合力建设一条文化旅游带等8个
方面“再发力”。

重庆市文旅委党委书记、主任冉
华章表示，一系列合作成果打开了川
渝文旅协作发展的广阔空间。“川渝
两地同为中国西部乃至全国的旅游
热门区域，是潜力巨大的文旅消费市

场，要主动担当、积极作为，进一步提
升川渝文旅消费热度，促进文旅消费
升级。”他说。

年度盛宴
成渝文旅新地标评选活动启动

在文旅市场火热的氛围中，2023
成渝文旅新地标评选活动启动。作为
评选活动的重头戏，成渝文旅新地标评
选每年都引发社会关注。比如，“寻找
2021成渝文旅新地标”评选活动梳理
了川渝两地上千个文旅地标。在为期
一个月的网络投票中，共收到网友超
1900万投票。

重庆市渝中区文化旅游委党委书
记朱传富说：“评选着重突出‘新’字，各
种新地标、新景点的参评，可以让川渝
地区丰富的旅游资源集中展示，更加凸
显各地的特色。”遂宁市文化广播电视
和旅游局局长魏毅表示，遂宁将把优势
资源转化成优势项目，并联动重庆潼
南、合川、铜梁以及遂宁周边县市，把巴
蜀文旅走廊中部地区串联起来，形成共
同发展的良好态势。

今年的评选活动内容丰富、亮点纷
呈。评选经推荐、初选、投票、专家评审
等环节后，将举行颁奖典礼，现场颁发

“2023成渝十大文旅新地标”等重量级
榜单，并发布“拥抱星空的最佳观景台”

“亲子游首选地”“自驾秘境”等，探寻川
渝文旅新秀的“诗与远方”。

颁奖典礼现场，还将发布一系列
指数。封面新闻将联合相关机构，发
布成渝相关城市的能见度指数、游客
满意度指数、消费指南（包括乡村酒
店、民宿等）、最宠爱的伴手礼指数、
不得不吃排名等，给消费者一份实实
在在的旅游消费指南，并以此加大对
城市的宣传推介。

此外，还将举行文旅交流活动、联
盟年会等。其中，文旅交流活动是川渝
两地文旅行业落实成渝地区双城经济
圈建设的实际行动，也是推动巴蜀文化
旅游走廊建设的重要载体。活动期间，
将组织专家学者前往川渝文旅地标采
风参观调研。联盟年会将邀请川渝文
旅相关联盟单位分享文旅创意产业成
功案例，促进资源整合与共享，以期形
成长效机制，构建联盟学习共同体、发

展共同体。

活动升级
首次发布用户口碑榜

日前，文化和旅游部有关负责人
在国新办“权威部门话开局”系列主题
新闻发布会上介绍，“2023年的旅游
市场的确可以用火爆来形容。”据统
计，2023年前三季度，国内旅游达到
36.7 亿人次，实现旅游收入 3.7 万亿
元，同比分别增长75%、114%。居民
旅游需求得到集中释放，居民出行大
幅度增加。

出行途中，有人晒出自己的“反向
旅游”线路，展示如何避开“人从众”，打
卡小众旅游目的地。有人分享“网红”
景点打卡攻略，吃住行游购娱全部囊括
其中，花式秀旅行“小美好”。然而，还
有不少人满心期待的旅行变“囧途”，不
远千里前去网红景点打卡，到了后却发
现是“照骗”。

这些故事都可以分享。今年评选
活动将通过封面新闻APP及三方平台
矩阵开辟互动通道，邀请用户参与征集
互动。

活动期间，封面新闻将派出记者
团，深入全国各地，一方面挖掘游客及
市民在元旦、春节旅游期间体验的文
旅新玩法；另一方面，报道游客和市民
在旅行途中遇到的旅游陷阱等典型案
例，揭秘爆火背后的“买家秀”和“卖家
秀”的区别。同时综合用户互动情况
和全网数据，发布用户口碑“旅游听劝
笔记”“出游白名单”“旅游避雷指南”
等。

赶紧加入进来，一起来分享和推
荐，共同见证川渝文旅“年度盛宴”的
精彩。

华西都市报-封面新闻记者 杨金祝

华西都市报讯(记者 刘秋凤)2023
年12月31日，2023“讲好中国故事”创
意传播大赛四川分站赛暨2023“文脉
双流”文化创意短视频拍摄活动网络
投票截止，累计得票超400万。

记者梳理发现，本届大赛的参赛作
品具有多元化特点，有专业“大牛”们的
精品视频，也有普通大众记录生活的接
地气作品，更有自媒体爱好者的踊跃投
稿……他们用不同的视角，反映了当下
中国的“万千气象”。

以来自达州的作品《年味》为例，
其真实纪录了川东北农村地区别具特
色的年味年俗。摄制组历时 3 个多
月，深入20多个乡镇实地调研，走进

10余户家庭，找寻人们记忆深处的年
味年俗，呈现出一幅“望得见山，看得
见水，记得住乡愁”的乡村振兴美好图
景。最美的风景，终不及回家的路。
扑面而来的烟火气，开启人们团圆时
刻的尘封记忆。

又如来自成都市双流区的作品《从
戛纳到彭镇，海归农民的这七年》，视频
通过讲述海归青年王成城从法国留学
归来、回到双流当一名农民的故事，反
映了新时代下年轻人对自己人生的新
选择。“海归为什么不能当农民？”王成
城说，当下的中国面临乡村振兴的时代
机遇，“天府粮仓”成都片区蕴藏着巨大
的商业空间和消费潜力。

除了专业团队，本届大赛还吸引了
众多业余爱好者的参与，具有广泛的群
众基础。在信息时代，老百姓拿起一台
相机，或打开手机摄像头，就可以轻松
记录身边的中国好故事。此外，本届四
川分站赛还收到了很多自媒体人的投
稿，他们通过记录最真实的生活，反映
当下中国人的幸福。

这些视频涉及的题材很丰富，有浓
厚民风民俗、野外生态保护、田园乡村
农业、大美城市风光、个人创业经历、教
育温馨故事等，涵盖经济社会生活的方
方面面，用镜头生动鲜活地展示了新时
代发生在巴蜀大地的幸福故事。

本次活动评选由网络投票和专家

评审组成。其中，网络投票权重占比为
30% ，专 家 评 委 投 票 权 重 占 比 为
70%。网络投票结束后，组委会将邀请
有关部门领导、新闻媒体负责人、专家
学者、专业人士等组成专家评委会，对
入围作品进行专家评审。最终，四川分
站赛获奖作品名单将在封面新闻专题
网页进行发布，优秀作品将选送参加全
国大赛。

本次活动由四川省人民政府新闻
办公室指导，当代中国与世界研究院、
中国互联网新闻中心主办，封面新闻、
成都市双流区委宣传部、成都市双流区
委网络安全和信息化委员会办公室、成
都市双流区精神文明办公室承办。

川渝文旅“年度盛宴”来了

2023成渝文旅新地标评选活动启动

点赞总票数超400万
2023“讲好中国故事”创意传播大赛四川分站赛网络投票结束

演出市场呈现井喷式增长，音乐节、音乐会、展演密集上演；大熊猫“花花”火遍社交平台，带动
景区、文创及周边民宿持续火爆；多地文旅局长“花式开卷”，积极为家乡代言……回顾2023年，

全国文旅市场强劲复苏，“热”力十足。

扫码关注活动


