
各大演出场馆档期
已排到明年5月

今年以来，成都各景点人潮
涌动，文旅活动出彩出圈。值得
关注的是，冲刺四季度，成都的
文旅市场更是全力以赴。

“穿汉服、游灯河，体验一次
最美的穿越。”从青岛来的王荟
平身着汉服，一边坐着游船，一
边用手机拍下锦江两岸的绝美
灯光秀。11月22日，夜游锦江
以“盛世霓裳，锦绣未央”为主
题，开展锦江雅聚汉服同袍出行
活动。

据悉，今年入选了全国20
个沉浸式文旅新型业态示范案
例的“夜游锦江”项目，一直在新
场景上不断升级。2024年元旦
期间，将再度开启“星河入梦”计
划，一盏盏色彩艳丽的微型月光
河灯将点亮锦江，同时还将配有
汉服雅聚、国潮市集、古彩戏法、
水岸演绎等环节，向广大游客展
示成都夜间繁华盛景。

以跨界和创意见长的火锅
巴士，在11月下旬开启了银杏
季主题活动，坐着火锅巴士就能
赏城市银杏。“将吃和玩的元素
融合在一起，让市民和游客坐上
巴士穿梭在城市的大街小巷，希
望让游客们感受金黄的银杏下
城市的市井烟火气息。”火锅巴
士负责人告诉记者。

文旅市场花式“整活儿”，
演出市场却是一如既往“火
爆”。11月，梁静茹、张艺兴等
歌手演唱会的火爆还未冷却，
12月，陈奕迅、萧敬腾、王心凌
等歌手的演出又接踵而至。然
而，这依然不能满足火爆的市
场需求，许多热门场次一开票
就“售罄”“秒没”，“陪伴式抢

票”“分母式抢票”成为歌迷们
调侃的常用语。

事实上，作为西南地区的音
乐和演艺中心，成都汇集了大
中型演出场馆，呈现出浓郁的
城市文化娱乐氛围，具备了举
办大规模商业演出的绝佳条
件。目前，根据大麦、猫眼平台
票房数据统计，成都各类市场
化 的 音 乐 节 会 年 均 举 办 超
2000 场次、演出票房近 10 亿
元，是继北京、上海之后的中国
音乐演艺“第三城”，拉动综合
消费超40亿元。值得一提的
是，记者了解到，成都各大演出
场馆档期已排到2024年5月。

降温带热“暖冬经济”
烟火气点燃消费市场

12月，愈发寒冷的天气反
而带动了成都市民的消费热
情。去年冬天火爆全国的围炉
煮茶有了新的形式，在抚琴等夜
市，罐罐烤奶已经火了起来。在
充满历史感的老街品尝不断创
新的手作美食，成都的烟火气在
摊位上升腾，市井繁华照见消费
之城的求新求变，也点燃了成都
的“暖冬经济”。

11月30日，由四川省供货
商商会主办的“2023成都羊绒
羊毛服装展”在成都富力广场开
幕，200余家羊绒羊毛服装、各
类冬装服饰、家纺家居、食品、农
产品企业展商集中亮相。琳琅
满目的商品让前来选购的市民
络绎不绝，不少人手里都拎着大
包小包的“战利品”。

“价格亲民，款式高端大气
上档次，穿上十分暖和。”王女士
对自己刚买的羊绒大衣非常满
意。据参展商介绍，此次带来参
展的是最上乘的羊绒羊毛服装，
将让消费者在这个冬天既暖和
又轻灵。

“2023成都羊绒羊毛服装
展”将同期举办全国土特产节，
来自四川、重庆、云南、贵州、青
海、陕西、甘肃、宁夏、内蒙古、吉

林、山东、安徽、浙江、江苏等全
国各地土特产汇聚一堂，足不出
蓉就能开启消费模式，一站式体
验舌尖上的中国。

“去年’双十一’销售额在
7000万元左右，今年破亿了，并
且在核心电商平台京东、天猫以
及抖音均取得了电热毯类目销
售榜首的成绩。”成都彩虹集团
电子商务中心销售总监康蓓娜
忙着加入发货行列，“双十一”大
促开始后，公司每天发货包裹都
在十万个以上，生意红火。今
年，“成都造”电热毯还销往了英
国、澳大利亚、保加利亚等国，得
到许多新开辟的海外市场消费
者的认可。

近年来，随着“冰雪热”持续
升温，冰雪旅游成了“暖冬经济”
的重要动力。据了解，冰雪旅
游已开启“早鸟票”的预售，成
都西岭雪山景区开始了新一轮
的硬件提档升级，将调整两条
高级滑雪道的连接，做成西南
地区最长高级滑雪道，投入西
南地区最大规模的山地速降自
行车公园，同时将开展南国国
际冰雪节、TOP SNOW 音乐
节、跨年迎新等系列活动，与山
下花水湾古海水温泉联动，创
新游客文旅体验。

新增铁路航线
打通外贸交通“动脉”

冲刺第四季度，经济内循环
可谓动力十足。与此同时，外贸
市场也不断开拓，打通着国内国
外的消费“桥梁”。

11月17日上午，运载工业
制品等产品的全国首列“中老
泰”全铁快速货运列车从成都
国际铁路港驶出，运载35柜货
物开往泰国。在泰国，同一线
路的回程班列也疾驰奔向成都
国际铁路港，这标志着成都至
泰国全铁快速货运列车通道的
双向畅通。

境外合作方、泰国泛亚丝
路有限公司首席执行官朱锡均

表示，中老泰全铁快速货运列
车的开行，打造了更为完善的
运输链条，将有效助力中老泰
等多国间粮食、农副产品、水
果、棕榈油、五金机电、汽车零
配件、农用设备等优质产品走
出国门，进一步推动中国与东
南亚各国经贸往来。

11 月 24 日起，成都恢复
直航至美国洛杉矶航线，成为
我国西部地区率先恢复开通
直飞美国客运航线的城市。

“这一定期直飞客运航线的开
通，将为便利中美两国人员往
来、促进人文交流注入新的动
力。”成都市口岸物流办相关
负责人称，此次成都至美国洛
杉矶国际定期直飞客运航线
正式开通，将填补目前成都至
美国国际客运航线的空白。
该航线开通后，成都在飞的国
际及地区定期直飞客货运航
线数量也增至65条。

客流和物流、空中和陆上，
由成都出发的这条国际贸易运
输大动脉在澎湃跳动。不仅如
此，前段时间举行的进博会更是
拓展着企业出口的市场空间。

“此前公司主要做国内业
务，今年我们成功申请到了二手
车出口资质，目前公司已经有
2000 多万的外贸进出口数据
了。”在11月5日至10日举行的
第六届进博会上，初涉外贸业务
的都江堰市欣荣汽车服务有限
公司第一次亮相进博会，公司销
售总监蒋海英介绍，目前公司出
口业务主要面对东南亚国家以
及俄罗斯，希望能借助进博会这
一快车道，将出口业务拓展到更
多国家和地区。

在今年前三季度的经济成
绩单中，成都外贸进出口领域
的新兴市场和新业态表现亮
眼，尤其是二手车出口金额同
比增长超 5 倍。以一隅观全
局，当前成都正冲刺第四季度，
也将通过持续扩大合作“朋友
圈”，加速释放产业新优势，进一
步汇聚抓项目促投资的信心和
力量。
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各大演出场馆档期排到明年5月

决战第四季度 成都消费市场持续升温

生 产 和 消 费 是
拉动经济的重要动
力。正值年末，除了
重大项目如火如荼
进行，从生产方面为
成都冲刺今年四季
度“添柴加火”，消费
市场也十分“火爆”，
刺激着经济发展的
内生动力。

前三季度，成都
经济运行数据汇成
了一条“逐季回升、
稳 步 向 好 ”的 曲 线
图，其中消费更是跑
出 回 暖 向 上 的 趋
势。决战四季度，成
都消费市场又有“新
花样”，从文旅演出
持续升温，到“暖冬
经济”惠民便民，再
到外贸市场开拓创
新，成都不断点燃消
费热力。

华西都市报-封面新闻
记者 赵奕

火锅巴士在11月下旬开启了银杏季主题活动。图据看度新闻

“2023成都羊绒羊毛服装展”现场。易弋力 摄

银装素裹的西岭雪山景区。图据景区官网


