
以马拉松之名
3.5万人共享公园城市魅力

10月29日，2023成都马拉
松圆满落幕，不仅吸引了来自
全球的35000名选手，还引发
了城市漫游的升温。由于成马
组委会为所有的参赛选手提供
了免费参观成都大熊猫繁育研
究基地和五大博物馆的礼物，
数据显示该周末成都的住宿预
订量较去年同期增长100%。
成都大熊猫繁育研究基地、西
岭雪山、都江堰景区、成都欢
乐谷、武侯祠等成为热门目的
地，春熙路、宽窄巷子、金沙遗
址列入酒店预订热门商圈三
甲。

从跑马到旅游，从风景到
人文，成都马拉松正在成为一
张新的城市赛事名片。根据四
川省体育博物馆梳理，上世纪
80年代初期，跑步运动在成都
盛行。一群长跑爱好者本着对
一场正式的马拉松比赛的渴
望，在1983年开始筹办成都的
第一场马拉松。1986年，成都
万人国际马拉松赛在天府广场
鸣枪。当时有来自国内外的
650多人完成了全程马拉松比
赛，同时还有半程马拉松组别、
10公里和5公里跑。路线是从
如今的成都市体育中心东门到
盐市口，然后穿过人民南路，经
中医药大学到一环路，然后从
营门口方向经老成灌路到红光
镇，再原路返回。2017年9月，
第一届成都马拉松正式开跑，2
万跑友跑上赛道，体验了一场
与众不同的马拉松。这是国际
马拉松赛在成都城区主干道上
的“第一次奔跑”，也是西南规
模最大的马拉松赛。2019年5
月，中国首个世界马拉松大满
贯候选赛事发布会暨2019成都

马拉松启动仪式在北京召开，
正式宣布2019成都马拉松将于
当年10月27日举行。赛事规模
进一步扩大，增加全程马拉松
项目人数，达到3万人。

同时，为贴合国际化的赛事
形象，赛事名称由“成都国际马
拉松”更名为“成都马拉松”。从
草根马拉松到西南规模最大，再
到全国唯一一场世界马拉松大
满贯候选赛事，成都马拉松因运
动而聚集流量，因流量为城市赢
得闪亮名片。

赛会+演艺经济
吸引巨幅流量创巨额收益

11月4日下午，成都蓉城迎
来了2023赛季中超的收官战，
最终在凤凰山主场3比0完胜梅
州客家，以15胜8平7负的成绩
排名中超第四，创下成都足球在
中超的最高排名。2023赛季，
成都蓉城完成了从中超二年级
生到强队的蜕变，球队书写了跨
赛季27轮不败的中超最长不败
纪录。

数万张门票十分钟抢空，售
票小程序几近瘫痪是常事。成
都蓉城在中超联赛的6个主场比
赛中，上座平均人数接近4万，

“在凤凰山看中超”一跃成为四
川人的新时尚，球迷们仿佛又回
到了上世纪满面春风的甲A时
代。而被球迷亲切称为“魔鬼主
场”的成都凤凰山专业足球场，
已经成为“热门打卡地”。

就在同一天晚上，张学友
60+巡回演唱会为观众带来完美
的视听盛宴。62岁的张学友气
息饱满、唱唱跳跳，活力满格。
数据显示，此次演唱会开票两次
均10秒售罄，总计观众人数12.1
万人次，其中跨城观众占比
57%，票房总收入约2.2亿元，拉
动交通、食宿、旅游等综合收入
初步测算约4.3亿元。

一天之内，在同一个场馆群
里，先后举行上座率爆满的中超
球赛、顶级艺人演唱会，且为现
场观赛、观演观众提供了便利的
交通保障，这标志着成都市“三
城三都”建设年度重点工作之一
的凤凰山体育公园“双馆同天开
启”顺利落地。

华西都市报、封面新闻记者
了解到，在今年仅剩2个月不到
的时间里，陈奕迅、张信哲、伍
佰、蔡琴、张惠妹、李健、梁静茹、
王嘉尔、张艺兴等10余个明星大
咖还在路上，将轮番上演16场大
型营业性演出。成都各大演出
场馆档期已排到2024年5月。

以凤凰山体育公园为例，在
第31届世界大学生夏季运动会
成功举办之后，为持续放大大运
效应，凤凰山体育公园积极引入
高质量赛演活动，开发自主IP活
动。据统计，自2021年试运营以
来，凤凰山体育公园已举办近
400场赛演活动，累计人流量已
突破1000万人次。

成都大运会期间，新建和
修缮一新的大运会场馆设施拓

展了成都演艺市场的承载空
间。五月天、张韶涵等演艺明
星在成都东安湖体育公园开
唱，凤凰山体育公园也迎来张
学友、西城男孩等热门艺人演
唱会。艾媒咨询报告显示，从
2023年上半年看，成都已成为
全国五大演唱会热点城市之
一。成都市文广旅局近日发布
的数据则显示，目前，成都各类
市场化的音乐节会年均举办超
2000场次、演出票房近4.5亿
元，是继北京、上海之后的中国
音乐演艺“第三城”，带动餐饮、
旅游等相关产业经济效益约
33.5亿元。

以文兴业
成都新兴支柱产业持续壮大

2018年，成都市作出建设
世界文化名城的决策部署，提
炼和概括“三城三都”作为成都
建设世界文化名城的时代表
达。“三城”是指世界文创名城、
旅游名城、赛事名城，“三都”则
是国际美食之都、音乐之都、会
展之都。5年来，成都放眼世
界、对标国际、系统谋划、开拓
创新，紧紧围绕“三城三都”城
市品牌目标，努力打造彰显中
华文明魅力、天府文化特色的
世界文化名城。

后大运时代，赛事辐射效
应持续放大。目前，在“以文兴
业”的带动下，成都文创、旅游、
美食、体育、音乐、会展等新兴
支柱产业持续壮大。据统计，
2022年，成都文创产业增加值
2261 亿 元 ，占 GDP 比 重 达
10.9%，全球城市创新指数居第
29位；旅游总收入1814亿元；餐
饮销售收入1445亿元，居全国
副省级城市首位，成都还是中
国内地第四个发布《米其林指
南》的城市；体育产业总规模突
破1000亿元，在最新的国际赛
事影响力“全球体育之都”排名
中位列全球第八、中国第二；音
乐产业产值503亿元，跻身国内
音乐产业发展第一梯队；会展
总收入711亿元，中国城市会展
业竞争力指数居全国第四、副
省级城市第二。
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马拉松、金牌球事、演唱会

成都以文兴业助力“三城三都”建设

全球 35000 名选
手相聚的2023成都马
拉松，热潮还未回落，
新的城市流量又涨到
了高位。

11月4日，凤凰
山体育公园专业足球
场及综合体育馆汇聚
了最热烈的欢呼与喝
彩。一边是4万球迷
的成都蓉城主场对阵
梅州客家的中超比
赛，另一边则是超过
1.3万歌迷的张学友
在蓉第 8 场演唱会，
凤凰山体育公园首次
实 现“ 双 馆 同 天 开
启”，迎来全年活动最
密集、客流强度最高
的时期。

马拉松、金牌球
事、演唱会，流量叠加，
业态多元，赛会效应持
续放大，这些要素都是
成都打造“三城三都”
不可缺少的“催化剂”。

10月29日，参赛规模扩大到35000人的2023成都马拉松鸣枪开跑。

活力四射的2023成都马拉松跑者。

2023中超最后一轮，艾克森（中）为成都蓉城进球后
与队友一起庆祝。

中超成都蓉城主场看台的球迷景观。
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