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“金九银十”迎来消费热

成都如何跑出文旅发展“加速度”？

中秋国庆“双节
假期”即将到来，作为
热门旅游城市，成都
也迎来了“金九银十”
文旅消费热潮。从民
宿预订量居热门旅游
城市首位，到各类演
出“一票难求”，折射
出成都文旅消费市场
的火爆。

“目前成都文旅
市场正处于升级和
发展阶段，也催生了
许多消费新业态。”
四川大学旅游学院
教授、博导，世界研
学旅游组织执行主
席杨振之接受华西
都市报、封面新闻记
者专访时谈到，作为
一座新兴的“网红城
市”，成都文旅市场
潜力巨大，未来应从
多方面发力，助力成
都经济高质量发展。

独特的市民生活态度
拓展更多元的城市“稀有物”

“一定会爆满。”杨振之对
即将到来的“中秋国庆双节假
期”信心满满。在他看来，成
都是一座著名的休闲旅游城
市，也是新兴的“网红城市”，
无论是潮流还是文化，都有着
天然的吸引力，国庆假期人流
量众多毋庸置疑。

在他看来，成都的魅力是
多元的，最能体现城市内核
的、最能吸引游客前来的，还
是成都独特的市民生活。“这
是成都最大的‘稀有物’，如果
丢掉了悠闲的生活方式和态
度，城市的吸引力会大大降
低，游客们无法对城市有深刻
感知。”

他表示，比如像菜市场、大
街小巷等具有“烟火气”的消费
场景越来越吸引着年轻人的喜
爱。“只有停下来，才能真正感
受城市节奏，深入地了解城市
的生活，这是目前成都的一种
旅游模式，也是未来需要保持
的城市特色。”

此外，他认为成都目前也
正在拓展和升级许多新的城市

“稀有物”，比如大运会IP、演唱
会引流，都是吸引游客前来的
新理由。

杨振之说，成都今年刚刚
举办了大运会，这对于成都城
市形象的塑造意义十分重大。

“在大运村和各大场馆内，不少
外国运动员深度体验了成都的
生活，这些内容传播出去后，强
化了成都休闲城市的形象，推
动打造了成都旅游品牌，吸引
了更多游客前来。”

同时，杨振之观察到，今年
以来成都迎来演唱会热潮，成
都也擦亮了文化城市、艺术城
市的名片。“通过演唱会引流客
观上也带动了相关产业的发
展，越来越多的人愿意来到成
都，在成都消费，促进了文旅市
场升级发展。”

立足文化艺术深耕康养度假
成都需打造文旅新消费热点

“成都的文旅市场发展还
有很多新的消费增长点。”谈到
成都文旅市场发展新契机，杨
振之表示。

他认为，虽然成都具有很
强的文化底蕴，目前也有很多
优秀案例，但文创和艺术方面
还需要拓展深度。

“今年以来，成都博物馆
越来越火爆，成了带动旅游的
一个消费热点。但如何持续
细分市场、精准狙击目标用
户、提升文旅产业的丰富性和
多元性，从传统的博物馆向专
题化的博物馆深入改造，是未
来一个新的消费增长点。”他
表示，一座城市的博物馆越
多，文化水平越高，文化吸引
力就越强，成都应当抓住这一
发展契机，吸引更多的经营主

体参与，激活民间创造力，尽
可能把成都的地域特色体现
出来。

此外，在音乐美术方面，
其实成都的文旅资源也十分
丰富，但在全国和国际上的品
牌影响力都有待提升，也是未
来文旅需要重点谋划的新思
路。

“还有就是康养，可以依托
华西医大、华西坝的强大产业
基础，把成都打造成全国性的
养老健康城市，增加新的城市
元素和城市名片，促进新业态
的发展。”在杨振之看来，成都
拥有强大的康养旅游城市基
础，未来也可作为成都文旅市

场发展新动力。
他特别提到，目前成都郊

区以及龙泉山、龙门山等地带，
还需要开发更优质的度假产
品。“首先政府要做好产业引
导，在高端度假产品的开发上，
落实科学可行的规划及政策。
同时，要积极引进民间投资，激
发经营主体活力，创新度假产
品，促进成都休闲旅游高质量
发展。”

让游客“停下来”“留下来”
文旅产业高质量发展是重点

“虽然今年中秋国庆假期
成都文旅市场势必会十分火

爆，但相比‘人挤人’的热闹，如
何让游客留下来、停下来，才是
带动消费的关键。”在杨振之看
来，成都想要为游客呈现哪些
内容、将给游客带来怎样的体
验感，是未来需要深耕的着力
点。

他解释，从文旅企业来
看，要跳脱“打卡式”旅游，加
强内容的输出，拓展旅游空
间。“比如太古里、宽窄巷子等
旅游景点，无论是庭院还是商
店，它都能让人坐下来消费。
如果仅靠街区，其商业空间太
狭窄，在提振消费方面作用较
小。”

不仅如此，成都还有很多
小众的古城古镇，这类景点需
要在重大的旅游节点前两三个
月进行预热和营销，前期不断
推出一些新的产品，吸引游客
关注。“通过推出各类新产品，
提前锁定游客关注，让其停留
时间更长，分流分得更多，进而
延长产业链和消费链，拓展文
旅市场。”

从宏观来看，杨振之表
示，在当前以内循环为主体的
经济形势下，文旅消费在整个
服务业消费中占比最大，产生
的溢出效应也很广泛，所以在
未来更应该抓好文旅产业高
质量发展。

“现在很多地方旅游都靠
门票经济，靠的是数量，但真正
要实现文旅产业高质量发展，
根本在于政府对于文旅企业的
扶持。”他说，比如有的游客去
到旅游景点，想消费却没有可
消费的地方，这就是文旅企业
没发展起来，产业链不长，产业
无法形成集聚所造成的。

因此，在未来，杨振之表
示，从政府角度，最应当大力支
持民营文旅企业发展，实施积
极的惠企政策，以文旅经济高
质量发展为重要的经济增长
点，更好地促进成都经济高质
量发展。
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7月14日，在成都高新区铁像寺水街，游客在茶铺体验当地特色盖碗茶。新华社发


