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2023创交会19日在蓉开幕

华西都市报讯（记者 赖芳杰）9月
12日，2023成都全球创新创业交易会
（以下简称2023创交会）通气会召开。
据介绍，2023成都创交会将于9月19日
至21日举行。

本届创交会以“创兴蓉城 智造强
市”为主题，锚定制造强市目标，围绕产
业链部署创新链、围绕创新链布局产业
链，整体设置为“1+4+N”架构，即“1场
开幕式+4大主体板块+N条重点产业链
活动”，通过“会+展+赛+交易”多种形
式，展现科技创新引领现代化产业体系
建设的成都探索，凝聚全球创新力量，
共创新发展、共谋新图景。

“本届创交会主要具有以下几个特
点，一是国家部署、城市战略、企业发展

‘三措并举’，彰显创新策源地的使命担
当；二是创新团队、经营主体‘双向发力’，
展现全周期全要素全链条的创新沃土；
三是经济学家、技术专家、企业行家‘齐
聚一堂’，搭起多维思想碰撞的平台。”
发布会上，成都市经信局市新经济委党
组成员、副主任周成说。

成都创交会自2015年举办以来，共
计50余个国家、70余名院士、3500余家
企业参会，总交易额近1800亿元。

中秋国庆假期
首日车票今天开售
新华社北京9月12日电 记者12

日从中国国家铁路集团有限公司获悉，
铁路国庆黄金周运输自9月27日开始，
至10月8日结束，为期12天，全国铁路
预计发送旅客1.9亿人次。铁路12306
将于9月13日开始发售铁路国庆黄金
周运输火车票，预计9月15日为售票高
峰日，当日开始发售9月29日假期第一
天的车票。

国铁集团客运部负责人介绍，今
年中秋、国庆假期叠加，长达8天，旅
客出行意愿强烈，探亲流、旅游流交
织，铁路客流将呈现强劲增长态势。
铁路部门将坚持以人民为中心的发展
思想，精心组织国庆黄金周运输，千方
百计增加运力，优化售票组织，加大服
务保障力度，最大限度满足旅客出行
需求。

一是加大运力供给。将国庆黄金
周运输期限延长为12天，运输期限安
排超过历年黄金周。全国铁路实行高
峰运行图，日均旅客座席能力预计较
2019年同期增长18.5%。进一步挖掘
运输潜力，充分运用线路、车辆资源，采
取动车组重联运行、普速旅客列车加挂
车厢等方式，增加热门方向旅客座席，
进京、进沪、进穗方向原则上满轴或满
编组运行；各铁路局集团公司根据客流
需求，灵活增开管内旅客列车。

二是优化售票组织。根据铁路
12306客票预售、候补购票大数据和客
流规律，兼顾长途和短途旅客出行需
求，动态调整票额分配策略，及时将票
额投放至客流需求较大的车站，最大限
度保障旅客出行需求。用好铁路
12306候补购票、自主选铺等功能，加
大信息服务力度，为旅客提供更好的购
票体验。

“超级”黄金周将至，你的出游计划
安排好了吗？今年中秋、国庆假期“合
体”连休8天，使得大家的出游热情持续
高涨。

携程发布的数据显示，截至9月6
日，国内旅游产品预订量同比增长近5
倍，最近一周下单量环比增长63%。机
票、民宿等业态的周环比增长均超过
50%。

这个假期，大家最想去哪里玩？价
格和平时相比有哪些变化？9月12日，
华西都市报、封面新闻记者采访了相关
旅行社和航空公司。

旅行社：
国内游预订量较疫情前增三成

这两天，成都市民周女士忙着给全
家人制定假期出行计划。“本来打算去
新疆玩，但目前机票价格涨到近2000
元一张，感觉下手晚了。”她说，虽然黄
金周的出游成本比平时高，“但肯定要
和家人出趟远门，不然感觉这么长的假
期有点浪费。”

相比周女士，不少人已早早行动起
来。成都中青旅副总经理邵丹表示，中
秋、国庆假期安排公布后，旅行社的咨
询量大幅增长，尤其是个性化的省内
1-5天短线游、高品质的国内5-7天长
线游、多样化的出境游，以及纯玩品质
团、定制小包团、随心自由行等旅游产
品备受游客青睐。

“目前，成都中青旅出行游客预订
人数已突破1万人次，还在紧锣密鼓持
续收客中。”邵丹说，从目前的预订情况
来看，中秋国庆假期，省内游及国内游
预订量比疫情前增长了三成左右，新
疆、西北、云南、川西最受欢迎。

同时，受航班恢复、签证政策等多
方面影响，出境游预订量也恢复至疫情
前的五成以上，热门目的地为中国香
港、中国澳门、东南亚海岛、日韩、新加
坡、欧洲、土耳其等国家和地区。

成都春秋旅行社相关负责人表
示，最近，中秋国庆假期出境游咨询呈
增长趋势，泰国依然是四川地区游客
出境的热门首选地，目前出境游黄金

周计划产品已销售过半。“还有不少人
选择在9月错峰出行，以泰国曼谷6天5
晚自由行为例，包含往返机票和5晚酒
店，9月的价格比中秋国庆假期便宜
1000元-3000元。”

航空公司：
部分热门航班机票已售罄

9月12日，同程旅行发布的数据显
示，北京、西安、成都、重庆、上海、长沙、
广州、南京、杭州、武汉是中秋国庆假期
热度最高的国内旅游目的地城市。截
至12日，中秋国庆假期出行的机票均价
较“五一”假期上涨13%，除了票价上涨
外，出行半径变长也是机票均价上涨的
重要原因。

12日下午，记者在购票平台搜索发
现，假期前一两天的机票最贵。以成都
飞三亚的机票为例，9月28日-30日的
机票价格最贵，价格均在1000元以上，
最高价接近3000元。随后，机票价格
开始回落，部分航班降至几百元。

东航四川分公司相关工作人员表
示，中秋国庆假期，航班的安排计划不
会发生太大变化。截至目前，从成都始

发飞往三亚、云南等热门旅游目的地的
部分航班机票已售罄。

值得一提的是，随着第三批恢复出
境团队游的国家和地区名单公布，今年
国庆出境游市场呈现高度活跃的态势，
有望在超级“黄金周”迎来全年出境游
人次峰值。

携程数据显示，今年中秋国庆假
期，出境机票搜索热度与2019年同期
相比恢复近100%，主要搜索目的地为
泰国、韩国、美国、英国、澳大利亚。
出境游酒店搜索热度与2019年同期
相比增长近20%，泰国、韩国、新加
坡、马来西亚、英国等目的地酒店是
用户的热门选择。

价格方面，消费端需求大涨带动了
机票价格上升，携程平台上，中秋国庆
假期，国内机票人均客单价为1293元，
较暑期客单价上涨两成。去哪儿数据
显示，中秋国庆假期国内机票人均客单
价超千元。

不少业内人士表示，我国出境游市
场有望在今年中秋国庆黄金周期间迎
来高峰。

华西都市报-封面新闻记者 杨金祝

今年“五一”假期，众多游客打卡三星堆博物馆。（资料图）

9月12日，为期4天的第二届中国
（四川）国际熊猫消费节主题展在成都
世纪城新会展中心正式闭幕。数据显
示，为期4天的主题展共吸引2.17万人
次入场，现场成交交易额549.4万元，直
播带货销售额235.3万元。

5大展馆吸引2.17万人次观展

此次主题展作为第二届熊猫消费节
的重要配套活动，主打“国际消费精品”，
更加突出国际化、时尚化及品质化。

该主题展设在成都世纪城新会展
中心6-9号馆，由巴风蜀韵、电商全球
购、味美四川、绿色出行、户外潮玩5个
板块组成。共有38个国家和地区、国内
14个省（区、市）的659家企业及品牌，近
万个产品参会参展，还专设西班牙、匈牙
利、澳大利亚、白俄罗斯等7个国家馆。
此外，乐山、绵阳、德阳、宜宾、泸州、南
充、达州7个省内区域中心城市参展。

5大展馆，各有精彩，行走主题展馆
中，热烈的消费浪潮扑面而来。

主题展专题设计了五大美食之都
网红打卡品鉴区，打造全国首个“民俗
非遗美食长桌宴”，推出50余道天府名
菜及四川非遗名菜现场品鉴，“让大家
品尝舌尖上的美味，传递百姓烟火幸
福。”

数据显示，9月9日-9月12日，共有
2.17万人次入场观展。活动方面，共计
举办20项活动，包括1场开幕论坛、5场
采购商对接洽谈会、4场新品发布会，以
及葡萄酒/烈酒大师班、厨艺秀、弗朗明
哥舞蹈表演、短视频直播大赛、订车抽
大奖等活动。

现场成交交易额逾549万元

把熊猫消费节打造成服务本土消
费、外来消费、全球消费的重要平台，这
是四川举办熊猫消费节的初衷。

活动期间，不少国内国际展商都对
四川消费市场给予了很高的评价，看好
四川消费市场的潜力更成为展商们的
共识。在与记者交谈中，不少公司都表

示，四川乃至西南地区是公司未来布局
发展的重要板块。

户外潮玩馆位于成都世纪城新会
展中心前广场，摆放了众多豪华游艇，
十分吸睛。“这次我们带来了两款豪华
造浪艇，都是从美国运过来的，其中美
国（迈斯特）造浪艇XT24是亚洲范围内
首次展出。”游艇进口商欧尼尔游艇公
司市场经理张泰玮说。

欧尼尔游艇公司并非个例，有展商
向记者表示，四川包容、开放又富有巴
蜀文化特色，四川人喜欢多元化的选
择，同时对自己喜爱的生活方式和品牌
产品有很高的忠诚度，这正是他们选择
开拓四川市场的原因之一。

数据显示，主题展现场成交交易额
549.4万元，直播带货销售额235.3万
元。4场对接洽谈会上，共有200余家
展商和180余家采购商（其中外商43
家）在现场进行面对面洽谈，意向合作
金额1.01亿元。

华西都市报-封面新闻记者 马梦飞

2.17万人次观展现场成交额逾549万元

第二届熊猫消费节主题展闭幕
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“超级”黄金周旅游热度持续高涨

成都部分旅行社预订人数突破1万人次


