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成都球市为什么这么火？
——凤凰山球场“一票难求”背后的三大原因

当一座城市从10年沉睡中醒来，将
爆发出怎样的能量？

成都蓉城和成都球迷给出了答案——
中超新赛季连续10轮保持不败，

3.96万人、3.98万人、3.98万人、3.98万人、
3.99万人、3.99万人……主场高上座率，
贯穿全场、震耳欲聋的呐喊、欢呼，让成都
重夺“金牌球市”称号，成都凤凰山专业足
球场也被誉为“魔鬼主场”；甚至有远在黑
龙江、河北、辽宁、吉林的球迷打飞的来成
都看球，陕西、重庆、云南、贵州的球迷更
是表示“蓉城就是我们的主场”。

成都球市为什么这么火？也许从三
个方面能找到一些答案。

蛰 伏
十年磨一剑，化作雷霆破长空

提到四川足球，很多人的记忆，或许
是“悲情”。

上世纪90年代，在人民群众精神生
活还略显匮乏之时，川足犹如一针强心
剂，给蜀中百姓带来了欢乐和力量。那
时候，足球是茶余饭后的享受，也代表着
一种希望、一种向上的精神。但是伴随
着职业联赛的各种漏洞、资方的退出，四
川足球在一片哀叹中没落。

不愿服输的成都谢菲联在摸爬滚打
数年后，冲超成功，红色风暴在中国足坛
起势，但这支球队随后在中超中甲沉沉
浮浮，最终难逃解散宿命。

一次次充满希望，一次次幻灭，四
川成都，这个曾是中国足球职业联赛的
代表地之一，成了球迷的伤心地。

好在经过10年蛰伏，又一支成都的
足球队——成都蓉城队稳扎稳打，一步
步从中冠打进中乙、中甲，又拼进中超。

本赛季至今，蓉城队以中超二年级
生的身份，创造了连续10场不败、跨赛季
24场不败的神话。四川球迷等待这一
刻，等得太久了！这个成绩是四川足球
从未有过的，它引爆了四川球迷压抑十
数年的情绪。

硬 件
交通方便，专业球场享受比赛

除了球队辉煌的战绩，成都蓉城足
球俱乐部主场——凤凰山专业足球场，
也是吸引球迷的一个重要原因。

这个足球场按照FIFA标准建设，
配备锚固草系统，由95%天然草和5%
人造草纤维组成，能同时容纳最多6万
人观赛。场内配置了三块LED全彩大

屏，可呈现比赛计时、比赛成绩、直播
画面、慢镜头回放，照明也全部采用节
能型LED光源，为运动员提供良好夜间
比赛照明。凤凰山专业足球场拥有的
高端、现代化的硬件设施，堪比五大联
赛球场。

更为重要的是，相比成都市体育中
心，以及双流、龙泉的体育场，凤凰山专
业足球场上空顶棚设计还为球迷充分考
虑了避开极端天气，即使狂风暴雨，也不
会有任何雨滴飘到看台。

舒适的座位、现代化的设施、球场与
看台不过两三米的距离，极大地提升了
观赛体验感。很多球迷在社交媒体上
说，坐在这里观看比赛，是享受。

除此之外，便捷的交通，应该也是球
市火爆的原因之一。相比双流、龙泉的
体育场，地铁可直达凤凰山专业足球场
外，给球迷提供了快速往返的方便，解决
了夜晚看球的后顾之忧。

文 化
热情奔放包容大气，足球精神代代传承

四川省球迷协会、成都刀锋球迷协
会、郫县球迷协会、新都球迷协会…每当
成都蓉城队在凤凰山主场比赛，各大球
迷组织的呐喊助威成为看台上一道靓丽
的风景线。尤其是刀锋球迷协会所在的
北看台，有序、专业的助威手法和组织能
力，极大地鼓舞和带动了全场球迷。

从一个细节就能看出，受专业球迷
影响，“散装”球迷的服装，也在自发地逐
步统一：本赛季第一场比赛时，红色还未
占到一半。但10轮比赛下来，整个体育
场已成一片红色海洋。

其次，国内部分城市球迷，在情绪激
动时，有辱骂客队球迷、客队球员的过激行
为，而成都球迷，即使在主队球员被对方门
将挥拳击打面部时，喊出的质疑，居然是温
文尔雅、客客气气的“你要爪子？”这句质
疑，实际就是普通话的“你要干嘛”。

此外，另一个被许多外省球迷点赞
的原因，是成都球迷对待客队球迷的态
度。近几场比赛，不少成都球迷主动给
客队球迷赠送冰淇淋，打出欢迎客队球
迷的标语，打出感恩在汶川地震时对四
川的帮助等温馨标语。

这让客队球迷感到温暖，也感受到
了川人的包容、感恩和热情。

值得一提的是，每场比赛结束后，主
队球员与球迷互动大合唱的温馨场面，
也拉近了球迷与球队的距离，让球迷真
正成为了“球队的第12人”。
华西都市报-封面新闻记者陈羽啸刁明康

在堪比五大联赛球场的凤凰山专业足球场观赛，对球迷来说是一种享受。

20 年悠悠岁月，信心不改；20

年一路同行，承诺不变。这是华晨

宝马建立20年来，用实际行动书写

的坚毅篇章，也是向中国市场和消

费者传递的战略定力。

华晨宝马在 5 月 18 日迎来 20

周年华诞，在庆典活动上，宝马集团

再次重申对中国市场的信心与承

诺，将和中国伙伴一起奔向共创共

赢的新未来。

20年一路同行
谱写在华发展合作佳话
从无到有，再到成为中国汽车产业发展的

重要推动力量，宝马在中国的20年，成就了携
手共进、创想未来的产业佳话。

从2003年5月华晨宝马汽车有限公司成
立，到如今宝马沈阳生产基地年产能达到83
万辆、累计生产车辆突破500万辆，华晨宝马
已经成长为中国最大的豪华汽车制造商之一，
也是宝马集团全球规模最大的生产布局和最
重要的新能源汽车生产中心之一。今天全球
每销售三台BMW汽车，就有一台产自沈阳，
中国已经成为宝马布局全球的重要一环。

20年来，宝马已经成为中国式现代化进程
同路人。正如宝马集团负责企业财务的董事默
尔特先生讲到的，华晨宝马一直是宝马集团在
中国发展的主要推动力，从服务客户、创造价
值、造福社会和助力经济等多方面为中国汽车
工业的发展做出了重要贡献。2022年，华晨宝

马纳税总额约485亿元，连续17年保持沈阳市
纳税企业第一名，连续7年成为辽宁最大纳税
企业，融入并推动经济繁荣和社会发展。

全力以赴电动化
共建未来出行生态

当前，中国正在大力推进“双碳”战略目标
落地。作为中国式现代化进程的同路人，宝马
积极加入到中国这场经济社会系统性的时代
变革中。

早在2013年，华晨宝马就成立了宝马沈阳
研发中心，聚焦电动化技术开发和产品国产化
标定及验证。当年，华晨宝马推出了首款纯电
动车型。在20周年庆典上，华晨宝马宣布沈阳
研发中心二期扩建项目正式启用，进一步强化
宝马本地化新能源车全流程开发和验证能力。

在电动化产品布局方面，宝马集团有着清
晰的规划。2022年宝马在华销售的纯电动车
有5款，2023年将增至11款纯电动产品。总
投资100亿元人民币的BMW第六代动力电
池项目在华晨宝马20周年之际全面动工。
2026年起，具有划时代意义的纯电动BMW
新世代车型将在沈阳投产。通过全新电气框
架和软件结构，新世代车型将进入数字性能与
用户体验的全新维度。2030年，宝马集团
50%的销量将来自纯电动车型，电动车累计销
量将达1000万辆，届时宝马集团旗下劳斯莱
斯、MINI品牌、BMW Motorrad都市出行系
列也将全面电动化。

为加速实现电动化布局，宝马在中国已经
做足了准备。华晨宝马是国内最早投入电动
车研发和生产的豪华车企之一，在华构建了集

研发、供应链、动力电池、电动车生产及回收于
一体的新能源车能力体系。宁德时代、亿纬锂
能、远景动力等电动领域的头部企业与巴斯
夫、本特勒和采埃孚等领先的汽车零部件企
业，为电动化转型提供完善的供应链支持。里
达新厂区是宝马全球第一座“精益、绿色、数字
化”的BMW iFACTORY工厂，为电动时代
的高端制造提供强大生产能力。

加码中国市场
携手并进共赢崭新时代
宝马集团董事长齐普策讲到，中国式现代

化这一宏伟蓝图不仅对中国意义重大，也会对
世界产生深远影响。

中国是宝马集团最大的单一市场，也是最
具战略意义的市场之一。宝马集团在迈向电动
化、数字化和循环永续的道路上，不断扩大在华
布局、加强合作，与中国的现代化进程共进。

自2010年以来，宝马沈阳生产基地已经
获得投资近1000亿元人民币，成为宝马在中
国的发展基石和中德贸易合作的典范。目前，
宝马集团已在中国建立了集团内部最大的生
产布局，同时还建立了德国之外最大的研发布
局。2022年，遵循BMW iFACTORY生产战
略的里达厂区项目总投资150亿元，创下宝马
在中国单笔投资之最，可见宝马对于在中国的
未来发展充满信心。

未来，宝马将继续以iFACTORY生产战
略引领高端制造，并培养新时代汽车人才，积蓄
未来发展力量，而这一切在中国都已率先启动。

基于对中国市场的坚定信心，得益于良好
的营商环境，宝马集团坚定扩大在华投资和业
务布局，以实际行动贯彻“家在中国”发展战
略，并在“电动化、数字化、循环永续”的战略指
导下，继续携手中国合作伙伴共创共赢下一个
20年，全力支持中国汽车产业早日实现高质
量发展。 （李继龙）

宝马集团董事：负责企业财务的默尔特先生和负责生产的诺德科沃奇博士。

共创新未来 华晨宝马20周岁生日趴
再次重申对中国市场的信心与承诺


