
在歌曲爆火中开启巡回演唱会

作品的通俗性助推其走红
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当然无论有心还是无意，李荣浩一

定是从《乌梅子酱》的爆火中获得了流量

红利。他开启的“纵横四海世界巡回演

唱会”，目前在南京、武汉、成都等多地门

票均已售罄。从结果导向看，乐评人与

部分乐迷更深层的忧虑呼之欲出——

《乌梅子酱》后，是否会有更多唱片业精

英创作者全面拥抱短视频神曲？

无可否认，短视频大行其道的当下，

流行音乐或多或少沦为了视频的BGM

（背景音乐）。而受制于15秒的曝光时

长，那些旋律通俗、情绪饱满、节奏明快

的“口水歌”更容易脱颖而出，经由“算

法”推荐机制的加持，轻易破圈从而获得

指数级增长的流量。由此，形成“口水”

爆款更爆、“精品”冷门更冷的两极化局

面。而从创作难度上来说，比起旋律的

创新创意、歌词的字斟句酌与编曲的精

良用心，沿着大众最顺耳的旋律走向，完

成一段15秒的短视频神曲BGM来得容易

得多。

这是创作者故意“下沉”，为了兼容

更多受众？对此，经受过专业音乐训练、

经历过唱片时代的唱作人汪峰不认同。

他拿自己举例，“十多年前我写了《飞得

更高》，那绝对不是我作品里的最高水

准，打分的话应该不超过80分……可是

比那之前再早六七年我就写过《晚安北

京》，难道我写《飞得更高》是在想下沉

吗？”在他看来，有时一个创作者就想在

那个时刻写一点没有那么深刻，没有带

那么多哲理、深邃的东西。

确实，回溯唱片时代，即便是具有

“划时代”意义的歌手周杰伦，也有过《阳

光宅男》《等你下课》等争议之作。更不

必说，在互联网方兴未艾时，不少被大唱

片公司、资深DJ选中的主打歌未能走

红，反倒是B面歌曲经由时间沉淀成为

越发灿烂的遗珠。

“《乌梅子酱》引起如此广泛的争议

和担忧也是正常，很多人担心创作的‘底

线’进一步坍塌。”赵朴说，他对此持乐观

态度，“专业歌手与网络音乐人、唱片工

业品与网络神曲界限的模糊，其结果并

不见得是向下坍塌滑坡，而也有可能是

互相借鉴和融合，使神曲不再‘恶俗’‘烂

俗’，唱片时代的作品也没那么‘高冷’。”

确实，一首温暖小情歌能够掀起如

此大的讨论，或许恰恰就印证了“算法”

或许可以“钦点”爆款，但绝没那么容易

垄断所有人的音乐审美。 据文汇报

3月 26日下午2点，歌

手毛不易在微博发布“成

都，来了”，官宣全国巡演的

成都站将于4月22日在凤

凰山体育公园举行。就在3

月 25日晚，本次巡演的首

站杭州站刚刚结束，这让成

都的歌迷们激动不已。

记者随后向演唱会承

办方了解到，本次“毛不易·
幼鸟指南”全国巡回演唱

会，是毛不易继2018年“像

我这样的人”之后的第二次

全国巡演，也是他首次将在

多地举办的万人级别巡回

演唱会。这次演唱会时长

近120分钟，全程分为“无

惧”“失序”“日常”“依托”四

大篇章，除了《平凡的一天》

《像我这样的人》《消愁》等

经典歌曲之外，他还将首次

在演唱会舞台上演唱第三

张个人全新创作专辑《幼鸟

指南》中的曲目。

2017年夏天，毛不易以

原创唱作人的姿态进入大众

视野，虽然彼时的他还没有受

过专业创作训练，但质朴中不

失灵气的旋律创作、独特直击

内心的作词视角、治愈人心的

演唱风格，以及本身超凡的亲

和力，在短时间内急速将他推

上大众关注焦点。

在接下来五年多的时

间里，毛不易创作了众多将

诗意融入生活的音乐作品，

接连推出《平凡的一天》《小

王》《幼鸟指南》三张原创音

乐专辑。其中，《平凡的一

天》《像我这样的人》《二零

三》《海上日记》等单曲成为

击中人心的“催泪弹”，引发

大众情感共鸣，让他获得了

“写实主义音乐诗人”的标

签。他于2021年 6月发行

的第三张个人创作专辑《幼

鸟指南》，累计销售突破67

万张。在2023年春节联欢

晚会上，他演唱的《你好，陌

生人》聚焦平凡陌生人的善

良和暖意，用歌声娓娓道

来，带来了新年的第一份

“治愈”良方。

如今，毛不易再次振翅

起飞，通过“幼鸟指南”全国

巡回演唱会和阔别许久的

乐迷老友们温暖再会。通

过音乐，展现出他作为创作

者对自己、对他人日常生活

的洞察和感悟，呈现他在音

乐旅程中的收获和成长。

华西都市报-封面新闻
记者 徐语杨

毛不易全国巡演成都
站海报。

毛不易全国巡演
成都站定档

流行乐坛将成“口水歌”天下？
《乌梅子酱》流量与争议齐飞

你也许没听过让李荣浩拿了专业音
乐奖的《模特》《喜剧之王》，但眼下却

一定经受过他新歌《乌梅子酱》的“洗礼”——从
网约车到街边咖啡馆再到短视频平台，甭管身
处什么场景，都有“你浅浅的微笑就像乌梅子
酱”作为背景音乐。盘点各大平台，围绕其的热
搜从明星网红翻唱一直延伸到讨论“乌梅子酱
到底是什么味道”。而仅抖音一个短视频平台，

《乌梅子酱》的播放量更是超过40亿次。就连购
物平台同款果酱的销售额，也跟着飙升。

如此全网蹿红速度，有人判定其提前预定
“年度单曲”，但也有专业乐评人和乐迷认为其
不过是一首放在唱片时代毫不起眼的“口水
歌”。在某评分网站，《乌梅子酱》仅获 4.5 分。
甚至，乐评人丁太升直斥其“俗不可耐”。对于
潮水般的争议，歌手汪峰则站在创作者的立场
回应：“意义与价值是别人、是时代赋予的”“艺
术家只是用创作记录他当下心境”。

不论立场如何，有一点汪峰是对的，

那就是当前《乌梅子酱》所引发持续而多

维度的讨论与争议，显然已经不是这首

轻松简单的小情歌本身所能承载的了。

相比于批评质疑某位歌手与某首歌

曲，舆论热议其实暗含另一重更深的

担忧——传统唱片业筛选的专业创作

者及其精良制作的作品，与当下网络创

作者、短视频神曲的边界是否在日益模

糊？而随着所谓专业“护城河”的消失，

在短视频算法掌控传播逻辑下，流行乐

坛是否将成为“口水歌”的天下？

“浓浓的乡土风掺杂着短视频平台

火爆的元素扑面而来！”如果不是乐评人

丁太升的“毒舌”评论，《乌梅子酱》恐怕

也只是大众听过但无意深究作品水准、

创作者动机的“耳熟”之作。而因为他的

“炮轰”加之直白通俗的歌词与朗朗上口

的旋律，令《乌梅子酱》俨然成了知名唱

作人“向流量低头”的恶果。视频中，丁

太升认为《乌梅子酱》是“投机”，“李荣浩

早期的作品至少有诚恳在里边，现在连

诚恳都没有了”。

“这样的评价显然是‘断章取义’的，

仅以《乌梅子酱》一首歌的水准判定创作

者当前的状态未免有些以偏概全。”流行

音乐研究专业博士、杭州师范大学副教

授赵朴给出了自己的判断。要知道，这

首歌其实是李荣浩去年11月推出的，随

后收录在其12月发行的专辑《纵横四

海》之中。听过整张专辑后，赵朴评价：

“专辑水准虽不及他早前的作品，但整体

尚可，其中的《纵横四海》《山川》品质不

错。即便是翻唱Beyond的一首《情人》，

李荣浩在结尾也有一段长达数分钟的

个人吉他Solo，可以看出他的用心。而

《乌梅子酱》虽然不是专辑主打歌，但也

绝不像网络批驳的那样‘俗不可耐’。

尤其是考虑到这是一张具有复古概念

的专辑，其整体弥漫着一种对于港片港

乐的怀旧氛围，在第九首的位置插入这

样一首情歌小品，或也可看作是为听众

留下舒缓空间的设置。”赵朴分析认为，

《乌梅子酱》的走红更像是作品的通俗

性发挥了作用，换句话说，是短视频平

台对唱片工业中符合其传播偏好作品

的吸收。

而梳理《乌梅子酱》的传播时间线也

能进一步印证，至少从创作者层面，无法

判定其是专业音乐人对标“短视频神曲”

传播逻辑“定向爆破”的歌曲，而更像是

经由互联网传播的“大众选择”。查看

百度指数，“乌梅子酱”词条直至今年2

月 13日——也就是情人节前夜，开启

搜索量“爬坡”历程。而直至3月4日，

也就是乐评人“炮轰”过后，才真正迎来

搜索高峰期。而从“腾讯音乐由你榜”

周榜成绩单来看，《乌梅子酱》也是在2

月13日至19日榜单第一次夺冠并“霸

榜”至今。

李荣浩专辑《纵横四海》


