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春节期间，成都西博城庆元宵活动上演铁水舞龙。
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成都，从不会停止带来

惊喜。
1月末，第81届世界科

幻大会时间公布，充满科幻
色彩的主题馆主体结构正式
封顶。这个由扎哈核心设计
团队操刀的作品，仅是效果
图，就已经点燃科幻迷的热
情，唤起所有人对于科幻之
都的想象。

2月初，成都大运会3D
动画宣传片《哪吒蓉宝奇遇
记》面向全球发布。“爆款”国
漫IP哪吒与成都大运会吉祥
物蓉宝的梦幻联动全网刷
屏，在大多数人一帧一帧寻
找其间成都元素的同时，大
运会本身也再度出圈。

到了2月14日，由成都
熊猫国际旅游度假区原创制
作、精心打造的首支单曲《做
你的熊猫》正式上线。全曲
以游客视觉，唱出外地朋友
到川的欣喜，备受关注。

历史与现实交汇，古韵
与时尚共荣。于成都而言，
在建设世界文化名城的过程
中，IP正成为超级文化符号、
让城市更具魅力。利用IP塑
造新场景，推动新型业态蓬
勃兴起，也成为城市发展的
内在逻辑之一。

爆款刷屏之间，不断上
“新”，这就是成都在当下时
代所给出的表达。

新·业态
“人”本主义的
“文艺复兴”

刚刚过去的春节黄金周，成都
文旅消费显著回暖，多家餐饮店的
排队号再创新高，登上热搜。

“春节期间，我们的日排队订
单创下4000单的历史最高水平。”
据吼堂老火锅创始人袁烨透露，之
前这个纪录还是2019年国庆假期
期间的日均2337单。

袁烨觉得，吼堂的火爆，源于在
餐饮行业激烈的竞争中，品牌的内
延在不断拓展。“我们的名字从成都
市的非物质文化遗产‘鸣堂技艺’演
变而来。”团队希望，能在饮食文化
和城市文化相结合中打造品牌。

事实上，在业内看来，城市培
育IP的本质是城市传播从“城”本
主义，过渡到“人”本主义的“文艺
复兴”。在新IP、新载体下，原有边
界被逐步打破，传统行业要素重新
配置,不断创新突破，形成日益多
样的新业态。

于成都而言，已经明确在
2025年前，重点打造10个以上消
费业态新、聚集程度高、区域带动
强、品牌影响广的文旅消费新业态
示范区，招引培育20家以上的文
旅消费新业态领军企业，努力建成
40个以上极具核心竞争优势和创
新驱动作用的“文旅消费新业态示
范项目”。

于是，当城市文化正在逐渐成
为城市发展的内在动能，改变就在
身边。

华灯初上，锦江蜿蜒，城市各
处，有驻场歌手的婉转歌声，也有属
于小摊小贩的人间烟火。夜间经济
示范点位，正陆续迎来客流高峰，蓉
城夜晚魅力悄然绽放。

还有更新潮的。例如，成都在
挖掘金沙文化、巴蜀文化、三国文
化、天府文化历史韵味和丰富内涵
基础上，发展“蜀风雅韵”文博艺术
新业态。在发展“数字尖端”影视动
漫新业态中，塑造“最成都·新文”品
牌。还有“时兴社交”文娱潮玩新业
态、“感知浪漫”音乐演艺新业态、

“浸浴自然”生态畅游新业态等等。
从现在到未来，新IP、新载体、新

业态，烟火人间三千年的成都，正汇
聚数字经济带来的新机遇，肩负创构
理想城市形态的时代使命，承载起每
一个个体对于生活和工作、现实和理
想的更多想象。

成都之新，想象无穷。
华西都市报-封面新闻
记者杜江茜 雷远东

新·载体
以人为尺度的
城市升级

新 IP 刷新着成都的时代表
达，成都也在不断孵育新IP的新
载体、新场景。

兔年开局，成都多个重磅政策
连续出台，文件明确聚焦三个做优
做强，提升城市整体功能。文件之
外，在新与旧、创新与传承间，这座
城市提供着更丰富多元的场景，也
催生出更多新的讲述。

讲述的灵魂，直指以人为尺度
的城市升级。

例如，在打造科幻之都中，成
都科幻中心5.8平方公里范围内，
已布局建设科幻馆、超级岛链科学
家会客厅、世界科幻公园、清水河
国际滨水智岸等一批重大项目。

大城市大项目大期待，都市设
施的不同组合, 蕴含不同的价值
取向,形成不同场景,吸引群众消
费实践,进而推动区域经济社会发
展。这些重大项目中，更进一步涵
盖了对于城市生活的温情凝视。

以成都大运会的主体育场“飞
碟”为例，搭载着太阳神鸟元素的
建筑闪耀在成都东安湖畔，这里除
了大运期间承担开闭幕式等功能
外，赛后将打造成为国际一流体育
文化综合体，同时满足大型演艺、
综合展会、群众健身、体育培训、旅
游观光等多种功能要求。

类似的，还有成都音乐文创总
部基地，未来这里将建成集音乐演
艺、原创音乐孵化、数字音乐等音
乐产业为核心，融合商业、酒店等
业态的城市综合体。古时锦江边
的悠长丝竹声，正拥有更加现代多
样的承载。

新载体正催生出更多新场景。
2月14日，成都迎来了2023

年第一个结婚领证高峰，成都市民
政局统计，截至当日18时，全市婚
姻登记机关共办理结婚登记3642
对，与去年“2·14”办理结婚登记
2580对相比，同比增加41%。

对于这件充满幸福感的人生
大事，成都也有表达。按照场景风
格错落多元的理念，成都在全市现
有公园、绿道等生态场景中甄选，
以最具成都风味的特色场景为基
础，打造出公园式婚姻登记场所，
捧出了“公园镌刻爱情”“红梁鹊
桥”“汉风情韵”等特色婚俗文化的
生态场景。

这是一座城市的祝福，也是以
人为尺度的城市升级中的切面。
切面虽小，足以映射整体。
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新·IP
用富有生命力的名片

为各方赋能

毫无疑问，这是一次成功的
“碰撞”。

在《哪吒蓉宝奇遇记》中，有被
称为“国漫之光”的《哪吒之魔童降
世》，也有早已被熟悉的成都大运会
吉祥物蓉宝，有三星堆的纵目青铜
面具、川剧变脸等文化标志，也有杜
甫草堂、青城山、都江堰等盛景。

上下古今，成都那些兼具视觉
美学与文化气韵的标志性IP，在哪
吒与蓉宝的一路竞技中，徐徐展开，
呈现着传统文化与现代体育的交汇
融合，也碰撞出属于当下的新IP，让
成都大运会在“去哪吒蓉宝那里看
比赛”的期待中，再度强势出圈。

《哪吒蓉宝奇遇记》的制作方
可可豆动画，就是成都本土的原创
动画团队。据执行导演孟繁茁透
露，这次“碰撞”，由105人组成的
制作团队历时4个月，手绘上百张
线稿，一笔一画勾勒出成都的烟火
文化，期许热忱。

若是将视角放大，在当下，IP
已经成为城市超级文化符号，赋予
城市新的魅力。这几年，成都向大
V和机构代表发出合作邀请，在培
育新场景、新品牌、新业态中，“成
都造”的现象级IP从各个领域涌现
而出。这些富有生命力的内容名
片，正为各方赋能。

例如，一大批成都文化、体育、
美食节会 IP在不断被孵化落地。
其中，世界科幻大会和成都大运
会从接棒之初就备受关注，在筹备
的几年之间，也让成都打造赛事名
城、科幻之都的名片更加亮眼。

同时，早已成熟的一批IP持续
发力。比如中国成都国际非物质
文化遗产节、中国网络视听大会、
公园城市论坛、成都双遗马拉松
……它们在放大成都文化名片的
同时，也加深着这座城市的国际影
响力和时代标签。

大IP也在产业发展中，正发挥
着“酵母”作用。

2021年5月，成都雪绒花动漫
制作有限公司带着旗下的大IP《那
年那兔那些事儿》落地成都。“成都
给了我们更多本地资源。”在CEO
林康看来，这些资源有政府对于文
创企业的诸多助力，也有城市吸纳
下的人才集聚。“我们公司附近聚
集了很多兄弟公司，要是我们哪个
镜头不满意，骑个共享单车就能直
接抵达深度交流。”

新IP的影响力，显而易见。

成都活水公园改造后，生态环境更好了。

▶成都大运会3D动画宣
传片《哪吒蓉宝奇遇记》
全网刷屏。


