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作家祝勇今日将在三苏祠登上名人大讲堂开讲

从艺术史角度理解苏东坡丰富人生

千古文人苏东坡有着怎样细腻的内
心世界？从他的诗文、书法、绘画作品中，
我们可以窥见他怎样的生命秘密？1月
18日下午，故宫博物院研究馆员、故宫文
化传播研究所所长、著名作家祝勇，将在
眉山三苏祠登上名人大讲堂，带来一场名
为“在故宫寻找苏东坡——艺术史视野下
的苏东坡”的演讲。

本场活动由实施四川历史名人文化
传承创新工程领导小组办公室主办，四川
日报报业集团（封面新闻、华西都市报）、
中共眉山市委宣传部承办，三苏祠博物馆
协办，是名人大讲堂“东坡文化季”的首场
线下重磅活动。

重点从故宫藏品、艺术史的角度切入

且不说苏东坡在从政领域内留下了
苏堤这样的千古妙笔，惠及当代，或者在
饮食界、医学界内的贡献，单说苏东坡的
艺术能量涉猎之广，也令人惊叹。在诗歌
领域，他与黄庭坚并称“苏黄”；在词作上，

他与辛弃疾并称“苏辛”；在散文方面，位
列“唐宋八大家”，与欧阳修并称“欧苏”；
书法方面，为“苏黄米蔡”宋四家之首；绘
画方面，为湖州画派的重要成员，发展了

“文人画”的理论。苏东坡还是一位学者，
是“蜀学”的代表人物。全才苏东坡是一
个宝藏式的人物，诉说不尽，诠释不完。

祝勇，作家、纪录片导演，艺术学博
士，祖籍山东菏泽，1968年出生于沈阳，
现任故宫博物院研究馆员、故宫文化传播
研究所所长。其主要作品有《故宫的古物
之美》《故宫的古画之美》《故宫的书法风
流》《在故宫寻找苏东坡》等数十部著作。

“祝勇故宫系列”由人民文学出版社出
版。他担任《苏东坡》等十余部大型纪录
片总编剧，获金鹰奖、星光奖等多种影视
奖项，担任中央电视台大型纪录片《天山

脚下》总导演，该片入选“新中国七十年纪
录片百部典藏作品”。

这次在眉山讲苏东坡，祝勇将发挥他
艺术学博士的深厚学养和在故宫博物院
工作、研究多年的积累，重点从故宫藏品、
艺术史的角度切入，分享他所理解和感悟
的苏东坡生命与苏东坡所创造的艺术世
界，以及苏东坡与其所处时代的关系。在
本场讲座中，祝勇将从诗歌、绘画、书法等
多个面向着手，辅以《清明上河图卷》《窠
石平远图轴》等经典艺术作品为例，让人
生动感受传统文化之美。唐、五代以来，
描述儿女之情的词，多是歌席酒筵间的游
戏笔墨，香浓美艳 。在祝勇看来，苏轼的
出现对词坛最大的冲击，在于他把自传模
式完全引入了词的世界，巨细无遗地记录
了自己的一生。“苏东坡的豪放气质，除了

天性使然，更因为苦难与黑暗给了他一颗
强大的内心，可以笑看大江东去，纵论世
事古今。”祝勇说。

在三苏祠内的东坡书院细讲苏东坡

眉山是北宋大文豪苏轼（苏东坡）的
故乡。坐落于眉山老城区的三苏祠，是苏
洵、苏轼、苏辙三苏父子故居。本次名人
大讲堂的具体地点在眉山三苏祠内部的
东坡书院。东坡书院是眉山市政府与四
川大学联合打造的东坡文化新名片，于
2020年11月正式开放。据三苏祠博物馆
馆长、东坡书院院长陈仲文介绍，东坡书
院充分挖掘三苏的思想文化资源及其当
代价值，以讲学论道、重温古典等方式，向
公众讲述东坡文化。据统计，东坡书院开
放至今，已累计举办各类活动近300场
次，受益群众和游客近3万人次。

2023年1月10日（腊月十九），在苏东
坡986岁农历生日当天，东坡阅读空间正
式揭牌，免费向公众开放。此次打造的东
坡阅读空间，是由三苏祠博物馆采取“景
区+图书馆”模式，在东坡书院建设的集
书籍阅读、读书分享、美育课堂于一体的
文化空间。阅读空间的书籍设计1.4万
册，以三苏文化、宋代文化等中华优秀传
统文化方面的书籍为主，涵盖了三苏典
籍、历史哲学、文史古籍、文物博物、工具
辞书、书法绘画、儿童读物、研究论著、传
记小说、诗词科普等各方面，将为强化阅
读推广功能，构建“书香眉山”全民阅读服
务体系贡献出积极的力量。

华西都市报-封面新闻记者张杰

文旅大咖说
1月17日，华西都市报、封面新闻记

者对话了北京第二外国语学院旅游科学
学院副院长、教授李彬。他认为酒店行业
即将度过寒冬时刻，正在走向春天。他还
详细介绍了当前消费者需求的变化，并对
从业者提出了迎接行业复苏的建议。

疫情客观上
对行业进行了一次大浪淘沙

“疫情这几年，也不能完全消极地只
看到它对整个酒店行业的冲击。行业虽
然确实进入了一个寒冬，但并不是说所有
的酒店都遭遇了寒冬。仍有一批优秀的
酒店抓住了需求和行业中的机遇，做得还
是不错的。”李彬表示，行业经历了挑战重
重的几年，但疫情客观上也加速了行业新
时代的到来。

“中国酒店业一直存在一个结构性问
题，就是高端酒店相对少，中档连锁酒店
数量不足，大量的都是中小单体酒店，这
和发达国家成熟的酒店市场不一样，它们
大量的都是中端和高端酒店，特别是连锁
酒店占很大比例，是一个纺锤形的结构。
而我们是一个三角形结构，底下这个‘尾
巴’很大。这样的结构现状使得一些行业
问题长期没有得到解决，需要一个较长时
间的优化过程。”

李彬说，那些长期存在的，比如卫生
安全较差、员工流失率太高、薪资待遇低、
管理效率低、创新意识不强等短板，都跟
行业的结构性问题相关，但伴随着需求变
化提出的要求，以及行业发展的不断深

化，结构性问题会逐步得到改善。“疫情客
观上起了一个大浪淘沙的作用，某种程度
上加速了这一改善的过程，把一些好的酒
店挑出来，让更多酒店对很多深层、长期
存在的问题有了警醒和改进，当然也同时
影响到了相当一批无法抵挡未来冲击和
竞争的酒店。对全行业而言，某种程度上
也是开启了重组重构的新时代。”

消费者对酒店的需求
产生了多方面变化

经历了过去几年，李彬认为消费者对
于酒店住宿的需求发生了明显的变化。

首先是微细分化。“微细分化就是现
在的消费者不再是普通的细分了，比如白
领和老人市场，这样的传统细分市场还是
偏大。”李彬说，“现在更加微细分了，形成
了一些所谓的小众市场、专业化的市场、
社群市场，我们会看到更多时尚的、个性
的、多元的需求不断涌现。市场上就会出
现大量新兴的、小众的酒店品牌。”

“还有一些新兴的有潜力的市场需
求，比如说亲子市场，我觉得要考虑到二
胎和三胎的需求，酒店传统的客房设计、
设施设备需要调整。现在的家庭出游经
常会几家人一起，一家如果是三到四个
人，甚至是五个人的话，那两三家就已经
达到十来个人或者更多，相当于一个小包
团了。所以酒店是不是能够为这些家庭
小包团考虑设计一些产品和增加相关的
配套？这个其实也是一个新的需求增长
点。虽然它不大，但也可以是酒店的一个
小亮点。”李彬说。

其次是本地化。酒店的客源人群，有
一部分可以从游客转变为居民或者街坊，
从关注外地来的消费者市场，到开始关注
周边市场、社区市场。李彬认为，这也是

疫情三年来给酒店行业带来的一个非常
大的变化。

此外，还包括下沉化。“中国大量的四
五线城市、县级市，还有一些经济发达的
县城的消费者人群，需求很旺盛、很强
劲。虽然消费理念和消费能力跟大城市
有些区别，但这个群体量比较大，潜力比
较多。当然下沉市场的需求有自己的特
点，还处在一个刚刚开始起步，在培育和
壮大的状态。”李彬认为，对于酒店来讲，
他们现在也看到了这一市场，并开始通过
不同的酒店品牌布局这些市场。

建议行业从“三个心”出发
并且拥抱数字化

李彬表示，在国家经济复苏和高质量
发展的大背景下，加上党的二十大之后各
种政策的利好，对酒店和类似的消费市场
主体的支持加强，同时人的流动性不再受
到大的限制，酒店行业将在2023年以及
往后一段可以预期的时间里，真正得到恢
复和发展。

他建议，从业者要对未来保持信心、耐
心和专心，为行业真正的复苏做好准备。

“要对行业有信心，信心比黄金更重
要。满足老百姓生活的消费服务行业，尤
其是酒店行业，人们的需求和欲望已经到
了一定水平，之前虽然受到一些冲击影响
而受到抑制，但伴随经济和各方面的逐渐
恢复，大家原有的对于住宿的需求将会得
到较大释放，在一些局部市场和业态还会
出现报复性反弹，当整体性的释放逐步达
到某个值后将会表现出质上的释放。所
以长期来看，仍然要对酒店业的复苏发展
和增长势头有信心。”

李彬认为，有信心之后还要有耐心，
今年处于刚刚开始恢复的阶段，行业有一

个逐步恢复的过程。“现在一些酒店的从
业者也很着急，想抓住过年这个春节市
场、寒假市场大干一场。但事实上很多员
工、很多软硬件不一定能跟得上，不一定
能受得了高负荷运转。同时，‘报复性’反
弹和增长也不一定马上会来，对这些都要
有所准备。”

还有就是专心。李彬说：“就是持续
专注自己的优势，继续在自己专注的领域
和赛道去做，千万不要说恢复了就开始琢
磨着跳来跳去，还是要踏踏实实、专心把
自己的优势做起来。比如说产品方面，现
在消费者对品质、调性要求越来越高，酒
店就要用工匠精神去做每个微创新，围绕
着顾客的核心需求点做一些创新，比如在
卫生安全方面，继续将设备设施做好消毒
和提高卫生打扫的质量等。并可以在此
基础上将卫生干净、绿色低碳、生态环保
作为产品和服务的重要卖点进行创新。”

对于整个行业而言，关注新技术的发
展也至关重要。

“数字化、元宇宙等等新兴科技，这些
对酒店业来讲，是一个不可逆的趋势。因
为从世界酒店业发展史上看，每次重大的
技术进步都会给酒店业带来巨大的变
革。如果脱离了数字化，拒绝这些新兴的
技术，相当于没有看到这个时代的重要变
化，没有抓住可能给你带来的重要机会。”
李彬认为，虽然目前的数字化、元宇宙等
新兴科技的创新和应用还只是停留在表
层，停留在局部，但未来，机遇应该是在这
个技术应用的底层逻辑上。“在酒店经营
管理的底层逻辑上，新技术的融入会有大
的影响，整个酒店组织层面的系统化转型
或者是变革，要抓住这个机会提升酒店的
管理效率和经营效益。”他说。
华西都市报-封面新闻记者艾晓禹张福超

北二外旅游科学学院教授李彬：

酒店行业进入重构新时代 消费者需求变化大


