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陈礼群，一位
主动申请做保险的
特立独行的女性。
在加盟新华保险
前，陈礼群一直经
营汽车客运生意，
她在车上偶尔能听
见乘客聊保险，也
时常有人向她宣传

保险。慢慢地，她就想：听她们讲保险这
么好，干脆我自己去了解。抱着这样的
想法，她走进了多家保险公司去咨询，了
解产品与公司，最终她走进了新华保险，
开启代理人生涯。

坚定前行的保险之路
入行之初，陈礼群遭到了诸多的反

对与不理解。对此，陈礼群说：“我认真
去了解过，我喜欢保险代理人这个职业，
不管你们是否支持，我都会坚持。”正是
出于对保险的认同，从陌生拜访第一位
客户到今天累计近千名客户，陈礼群坚

定地走过了12年寿险路。
勤奋、敬业、谦逊、专业……这些优

秀的品质在陈礼群身上体现得淋漓尽
致。在12年寿险路上，她屡获公司表彰，
持续绩优114个月，曾荣获总公司“功勋
会员”、分公司“开拓功臣”、“天府群英
会”会员等荣誉称号。

全家人从一致反对到主动为陈礼群
当“义务宣传员”，这也让陈礼群为自己
的“风险规划师”身份而由衷自豪。这样
的职业自豪感同样源自于客户的美誉
——当客户出险需要帮助时，自己能为
客户送去保障，解决客户的后顾之忧。

不忘初心的保险之路
相信每位代理人在展业时都会遇到

拒绝，陈礼群是如何调整的呢？陈礼群
说：“正是因为客户对保险不了解，所以

才会拒绝。我的工作就是让更多的人了
解保险、拥有保障。”怀着对工作的认同
和热爱，让陈礼群结识了很多陌生人，在
她的不懈坚持下，他们从陌生人变成了
陈礼群的客户，更成为了陈礼群的好朋
友。

从业至今，陈礼群已为上百位客户
送去了理赔款，其中最让她印象深刻的
是客户廖姐。廖姐是陈礼群通过陌生拜
访认识的，在购买保险两年后，廖姐不幸
罹患癌症，陈礼群知悉后迅速陪同廖姐
办理理赔，公司审核后第一时间为廖姐
送去了10万元理赔款。在廖姐的后续治
疗中，住院津贴、医疗费、化疗费等陆续
到账，正是这一笔笔理赔款给了廖姐抗
癌的底气和信心。

保险是爱和责任，保险是雪中送
炭。陈礼群说，她将继续秉承向善利他
的初心，脚踏实地迈向自己的下一个十
年保险之路。

华西都市报-封面新闻记者董天刚

新华保险系列人物宣传

因为喜欢而坚持
——记新华保险自贡中支陈礼群

目前，越来越多的企业把经济效益
和社会责任同步发展，在绿色低碳、同心
抗疫、抗震救灾等方面积极作为，为社会
的快速发展贡献力量。为展现企业履责
精神、贡献力量与积极作为，由封面传
媒、封面科技、华西都市报社联合中国社
科院企业社会责任研究中心举办的“担
当有我——2022四川企业社会责任论
坛”即将举办，论坛将通过主题演讲、权
威榜单发布、圆桌论坛等方式，彰显企业
的担当和责任，进一步激发企业经济活
力，助推企业高质量发展。

本次论坛即将发布的榜单有何亮
点？中国企业社会责任发展处于哪个阶
段，又呈现怎样的趋势？为此，华西都市
报、封面新闻记者采访了中国社科院教
授、责任云研究院院长张蒽。

两大核心依据
锚定榜单亮点

2022四川企业社会责任论坛主榜单
设定有何依据和亮点？张蒽表示，此次
榜单设定更加准确、全面展现了四川企
业的社会责任发展现状，突出了四川企
业履责重点，引导企业进一步强化社会
责任认知。

在榜单设定上，张蒽用了两个核心
依据来解释榜单亮点——“兼具系统性
和时代性”“分类塑造各领域履责先锋”。

“党的二十大谋划了党和国家事业
发展的目标任务，也明确了企业履行社
会责任的新要求和新方向，呼唤一批更
加有责任、有担当的企业，在新征程中发
挥引领带头作用。”张蒽说，本次榜单兼
具系统性和时代性，评价方法既涵盖了
责任管理、社会参与、绿色经营三个维

度，又纳入了助力“双碳”目标、抗震救
灾、乡村振兴等时代议题，通过构建评价
指标体系，遴选出综合表现最优秀的100
家企业纳入总榜单，树立典型、引领示范。

“考虑到各企业因行业不同，践行社
会责任的重点各不相同，分类塑造各领
域履责先锋也是应有之义。”张蒽说，为
此，此次榜单特别设定了“责任治理榜”

“社会贡献榜”和“绿色先锋榜”三个子榜
单，评价企业在单独领域的价值贡献，以
体现企业履责重点的差异性，更好地挖
掘在具体领域的社会责任亮点。

共克时艰担当有我
四川企业积极履责

2022年对四川来说是极不平凡的一
年，多地遭遇极端天气、地震险情，危机
背后，都有着四川企业担责履责的身影。

张蒽说，在2022四川企业社会责任
百强榜征集和评选中，四川企业履责案
例众多，其中有多起案例让社会看到了
四川企业的履责理念和行动。

今年入夏以来，四川多地持续出现
高温天气，叠加疫情影响和经济复苏生产
生活需求，生活用电和企业生产用电面临
巨大挑战。四川能投充分发挥设备效能，
协调资源互补，实现“水电、风电、光伏发
电、生物质发电”多发满发，全力满足供区
民生和经济社会发展用能需求。

“9·5”泸定地震发生后，东方电气集
团第一时间动员组织所属企业紧急响
应、迅速行动，全力以赴投入抗震救灾工
作，并先后两批捐款合计2000万元。

9月成都本土疫情发生后，四川企业
也纷纷挺身而出，为人民生命健康安全
筑牢防线。成都城投为缓解成都核酸检

测压力，紧急驰援凤凰山体育公园气膜
方舱核酸实验室建设，迅速组建建设队
伍，通宵奋战10小时，完成占地约1200
平方米的气膜方舱核酸实验室建设。

“每一个案例背后都是四川企业在
抗疫一线、抗震救灾、保供生产等方面，
履职尽责、为社会贡献企业力量的实
证。”张蒽说。

聚焦企业ESG生态
中国企业积极行动

值得注意的是，本次论坛将聚焦企
业ESG（环境、社会和治理）生态，围绕四
川企业履责精神、贡献力量等进行典型
故事挖掘和案例报道。那企业社会责任
与ESG到底有怎样的关系？

张蒽解释说，ESG是企业社会责任在
资本市场上的衍生概念，两者的基本理念
一脉相承、目标一致，但也有不同之处。

从应用场景来说，ESG的应用场景
聚焦在资本市场，特别是投资者与上市
公司，关注企业社会绩效与股东回报的
关系；企业社会责任的应用场景更为宽
泛，强调多利益相关方的视角；此外内容
构成也不同，“同企业社会责任相比，
ESG更加注重治理，既包括传统的公司
治理，也包括ESG理念和要求、ESG风险
与机遇在公司治理层面的制度安排。”张
蒽说。

对于中国企业目前在ESG方面表
现，张蒽表示，ESG在中国的发展起步较
晚，但随着我国经济进入高质量发展阶
段，金融投资市场不断与国际接轨，中国
企业对ESG的关注度已处在快速上升期。

据了解，截至10月底，A股上市公司
中，独立发布ESG报告（含社会责任报
告、可持续发展报告、企业公民报告等）
的上市公司数量为1462家，占全部Ａ股
企业的30%左右，较去年增长近4%。其
中，工业行业企业披露独立ESG报告的
数量最高，共计326家；金融行业的披露
率最高，达89.5%。

张蒽最后总结道，中国企业社会责
任在多元力量的共促下正处在快速发展
期。各级政府陆续出台社会责任政策意
见，社会责任投资规模也取得较快提升，
越来越多的企业和利益相关方更加关注
社会责任评级与指数发布，相信在未来，
中国ESG体系建设也必将加速发展。

华西都市报-封面新闻记者朱宁

白 杰 品 股

短震
问：周一沪指低开，盘中震荡走低，

收盘下跌，你怎么看？
答：市场周一弱势震荡，科创50指

数逆市飘红，盘面上个股涨少跌多，医
药、半导体板块表现较好，北上资金净
卖出约43亿元。截至收盘，两市涨停
45只，跌停6只。技术上看，沪深股指均
失守5日均线，两市合计成交9098亿元
环比萎缩；60分钟图显示，各股指均失
守5小时均线，60分钟MACD指标均保持
死叉状态；从形态来看，受限于成交的
萎缩，市场并未继续反弹，全天在权重
股的带领下顺势调整，由于近几日市场
波动率并不大，后市仍有反包的可能。
期指市场，各期指合约累计成交、持仓
均减少，各合约负溢价水平整体明显缩
减。综合来看，市场信心仍在恢复中，
短震不改后市上升趋势。

资产：周一按计划持股。目前持有
华创阳安（600155）99万股，五粮液
（000858）3.5万股，新希望（000876）38
万股，红宝丽（002165）120万股，越秀
金 控（000987）70 万 股 。 资 金 余 额
4790772.97元，总净值32730022.97元，
盈利16265.01%。

周二操作计划：越秀金控、红宝丽、
新希望、五粮液、华创阳安拟持股待
涨。 胡佳杰

2022四川企业社会责任论坛榜单设定有何依据和亮点？

彰显企业担当 塑造履责先锋

中国社科院教授、责任云研
究院院长张蒽 （受访者供图）

11月四川CPI
同比上涨1.7%

肉价上涨，鲜菜价格下降

华西都市报讯（记者 熊英英）12月
12日，国家统计局四川调查总队发布
数据显示，2022年11月，四川居民消费
价格指数（CPI）同比上涨1.7%，其中，
城市上涨1.6%，农村上涨1.9%；食品价
格上涨3.2%，非食品价格上涨1.3%；消
费品价格上涨2.2%，服务价格上涨
0.8%。1-11月平均，四川居民消费价
格比上年同期上涨2.0%。

从各类商品及服务价格同比变动
看，11月，食品烟酒类价格同比上涨
2.6%，影响CPI上涨约0.78个百分点。
食品中，畜肉类价格上涨17.9%，其中，
猪肉价格上涨25.7%；鲜果价格上涨
9.2%，蛋类价格上涨9.1%，粮食价格上
涨4.1%，水产品价格上涨1.4%，鲜菜价
格下降23.8%。

其他七大类价格同比均为上涨，其
中，交通通信、其他用品和服务价格分
别上涨2.9%和2.3%，教育文化娱乐、生
活用品及服务价格分别上涨1.6%和
1.2%；衣着、居住和医疗保健价格分别
上涨0.8%、0.5%和0.4%。

环比来看，11月，四川居民消费价
格环比下降0.3%，其中，城市下降
0.4%，农村下降0.2%；食品价格下降
1.8%，非食品价格持平；消费品价格下
降0.2%，服务价格下降0.5%。

11月，食品烟酒类价格环比下降
1.1%。其他七大类价格环比五降一涨
一平，其中，教育文化娱乐价格下降
1.2%；交通通信、生活用品及服务价格
均为下降0.3%；衣着、其他用品及服务
价格均为下降0.1%；医疗保健价格持
平；居住价格上涨1.0%。

工业方面，11月四川工业生产者
出厂价格同比下降1.6%，环比上涨
0.3%；工业生产者购进价格同比上涨
0.2%，环比上涨0.5%。1-11月平均，
工业生产者出厂价格比去年同期上涨
3.2%，工业生产者购进价格上涨6.3%。


