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第九届博博会上探究竟
四川文博天团有多牛？

金沙遗址博物馆：
答题抽取

“网红”文创

“博博会”对于不少文

博铁粉而言，是一个能一站

式打捞文创产品的活动。

金沙遗址博物馆精选多彩

饰品、精致摆件、创意文具、

生活用品、图书资料等50余

种共计200余件（套）文创产

品，其中包括“双耳面具杯”

系列、芙蓉品茗杯、“太阳神

鸟”冰箱贴等爆款，吸引观

众选购。

线下逛文创，线上赢大

奖。想要赢取“网红”文创

吗？金沙官微发起答题抽

奖活动，如果你知道双耳面

具杯的原型是金沙出土的

哪件文物，在评论区留言就

有机会获得精美文创礼物。

封面新闻记者曾洁
受访者供图

9月1日，
第 九 届

“中国博物馆及
相关产品与技术
博览会”（以下简
称“博博会”）在
郑州国际会展中
心开幕。

在四川省文
物局的指导下，
四川博物院、三
星堆博物馆、成
都博物馆、金沙
遗址博物馆、杜
甫草堂博物馆、
武侯祠博物馆、
永陵博物馆、成
都市文物信息中
心、成都市文物
考古工作队、泸
州市博物馆、邓
小 平 故 居 陈 列
馆、宜宾市博物
院、川陕革命根
据地博物馆、西
部 文 献 修 复 中
心、蜀锦织绣博
物馆等 15 家四
川 文 博 单 位 组
团亮相，首次以
四川展团整体形
象集中展示四川
文 博 最 新 发 展
成果。

四川展馆位
于郑州国际会展
中心五楼2C，设
计独出心裁，603
平方米的展馆将
川 西 民 居 木 穿
斗、斜坡顶、青瓦
白墙的建筑风格
巧妙融入外观设
计之中，内部布
局开敞通透，轻
巧自如，并且提
取出蜀山、蜀竹、
蜀茶等四川本土
元 素 融 合 在 其
中，营造出朴素
淡雅、闲情雅致
的四川风情。

远道而来的
四川文博单位凭
借别出心裁的展
馆设计，以及丰
富 多 彩 的 成 果
展示，成为了本
届博博会上最亮
眼 的 文 博 组 团
之一。

在杜甫草堂博物馆馆藏的近五万

件（册）珍贵文物中，古籍汗牛充栋。然

而这些古籍文献会因各种原因而“生

病”，虫蛀鼠啮、酸化霉蚀，其中最为广

泛的病症，当属古籍纸张的“酸化”。

前不久，杜甫草堂博物馆与文

保科技企业合作，对馆内古籍开展了

一次“全身体检”，主要包括古籍文献

尺寸、厚度、pH值（酸碱度）、色度、浸

润性、字迹溶解性、宏观病害情况，并

形成一套古籍文献“体检报告”，为后

期古籍文献病害“治疗”提供有效依

据。基于此次古籍文献体检情况，杜

甫草堂博物馆表示将与文保科技公

司开展更深度合作，用科技助力文化

发展，推进纸质文物保护实验室建

设，开展古籍文献科技去酸保护工

作，延长古籍文献寿命，赋能文物价

值活化，弘扬传统文化。

本届“博博会”上，成都武侯祠

博物馆除了展示王牌文旅融合项目

外，还向观众分享了智慧博物馆建

设、文创产品开放、博物馆跨界合作

等方面的新成果。

在建设智慧博物馆方面，武侯

祠从全面升级网络，实现WiFi全域

覆盖，到建设博物馆管理服务全方

位矩阵；从建成博物馆智能电气火

灾化系统、智慧安防系统和消防系

统，到完成智能票务预约线上系统，

交出了一张张沉甸甸的成绩单。

在开发文创产品方面，武侯祠成

功打造三国品牌矩阵，已研发10余

类、千余件三国文化专题文创，升级文创

电子商务平台，举办5场诸葛创意集

市和1场文创大赛。更值得一提的是，

武侯祠与新华文轩签订战略合作协

议，打造全国首个博物馆+书店的合作

模式，探索在学术研究、文创开发、研

学旅行等方面交流合作，推动中华优

秀传统文化创造性转化、创新性发展。

成都武侯祠博物馆：
打造博物馆+书店合作模式

成都永陵博物馆：
活化利用石刻文物
重现盛唐华美乐章

本届“博博会”现场，成

都永陵博物馆向观众展示

了近年在博物馆文创产品

打造方面所取得的成果。

永陵博物馆以永陵浮雕“二

十四伎乐”为蓝本，推出了

国乐观念剧《伎乐·24》，这

是目前国内文博界第一次

运用“观念剧”的形式演绎

石刻文物，一个有着“一千

多岁”的中国女子乐团手持

不同乐器，演绎着当代流行

乐曲，收获了众多年轻人的

喜爱。

2022 年初，永陵还以

“二十四伎乐”为蓝本，将当

代互联网新技术和虚拟数

字化与文物卡通化相结合，

打造出国内首款以五代十

国时期的历史文物为主的

NFT数字化艺术文创产品。

这一产品不仅将文物与国

宝熊猫相结合，更是通过憨

态可掬的熊猫伎乐向大众

生动展现文物中的乐器，让

观众观赏到永陵文物的精

髓，了解晚唐五代时期歌舞

升平的演奏场景，同时了解

中国传统音乐艺术。

四川博物院：
数字化保护

100多件珍贵文物

川博展区位于四川展馆的

入口左侧位置，以“川越巴蜀 面

向未来”为主题，设计上延续四

川展馆朴实飘逸的风格，将川博

主体建筑的轮廓及丰富的馆藏

文物元素作为参考依据，设计成

外观鲜明的中式庭院风展台，突

显出川博的庄重典雅。这一展

区主要从文物保护、陈列展览、

公众服务、文创产业等领域来展

现川博坚定文化自信，聚焦高质

量发展，全面提升公共文化服务

能力的新成就。

在文物保护方面，川博采用

数字化领域前沿技术“多模态影

像融合技术”与三维数据采集技

术相结合的方式，对馆藏的100

余件珍贵文物进行数字化保护，

构建可用于文物复制、陈列展

示、文物保护及3D打印的精细

化数字模型，在业界取得较强影

响力。

近年来，川博先后举办了一

系列精彩纷呈的陈列展览，包括

《远古四川——史前时期的四

川》《古代四川——先秦时期》等

四川通史展，古代书画、民族文

物、工艺美术、藏传佛教、张大千

书画艺术、汉代陶石艺术等专题

展览，以及丰富多彩的临展。此

外，川博服务公众近1000万人

次，“大篷车”流动博物馆、社教

活动、教师沙龙、“长江流域博物

馆联盟”等公众服务活动深受业

内外认可。

值得一提的是，川博新馆开

馆至今共开发了八大类近千款

具有中国韵、巴蜀味、时代范的

产品，主要包括张大千系列服饰

文玩、汉代陶石系列生活用品、

巴蜀青铜系列艺术饰品以及虚

拟数字文创等。“博博会”现场，

川博带来的具有巴蜀特色的文

创产品和《2010年-2020年四川

博物院教育十年》纪念册，深受

观众的喜爱。

成都博物馆自2019年起已成

功举办了三届“这礼是成都”文化创

意产品设计大赛，吸纳社会力量，活

化利用博物馆特色文物及文化元

素，推动文创产品落地，宣传推广等

形式最终也形成体系化的产品矩阵

和品牌形象，让收藏在博物馆里的

文物“活”了起来。

成博作为成都具有代表性的城

市博物馆，在设计开发精美实用富

于文化内涵的文创产品之外，更是

一直积极挖掘城市文化内涵，尝试

性开展文化 IP与品牌商品合作。

成博还成立了知识产权专项工作小

组，制定了符合博物馆实际情况的

合作指南，完成了相关授权工作的

基础搭建。相关工作人员表示：“成

都博物馆结合馆藏文物及地域文化

特色，正在开发一批集文化亮点与

创意设计的IP图库，届时希望在城

市博物馆文化传播上取得广泛发

展，让更多人借由成博提供的文化

创意内容了解天府之国的历史渊源

和包容并蓄的城市性格。”

成都博物馆：
打造文化IP，让文物活起来

成都杜甫草堂博物馆：
助力“古籍酸病”防治
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