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尽管市场持续向好，但“片荒”仍然

成为观众和影院的共同感受，也成为影

响暑期档最终表现的一大重要隐患。

相较往年，今年暑期档上映影片

数量较少，中小体量影片有了脱颖而

出的档期环境。根据灯塔专业版数

据，自有记录的2014年以来，除了2014

年与2020年，每年暑期档上映影片数

量都在100部以上，而今年暑期档上映

的仅有56部。这背后既有对疫情不断

反复的担心，也有对市场环境的观

望。在此背景下，暑期档实现当前票

房成绩实属不易。这也从侧面反映出

市场需求仍然旺盛，被抑制的影院消

费有望得到释放。

“跟去年暑期档相比，今年一个很

大感触就是没有多少片子，不像以前

很多影片一起上，竞争很激烈。”电影

产业专家蒋勇说，作为全年时间跨度

最长的档期，暑期档最好是能保证每

周至少有一两部重点影片上映，但由

于疫情原因，不少影片不敢定档，导致

市场片源不足。“其实现在还是有不少

待映影片的，但可能现在不敢推。”

蒋勇建议，在疫情防控常态化形势

下，片方要学会“见缝插针”定档上映，不

要过分迷恋热门档期。“像以前那样提前

大半年定档可能不太现实，现在往往是

提前两个星期紧急‘空降’档期。其实只

要影片质量在及格线以上，观众口碑马

上就能出来，《人生大事》《神探大战》敢

于上映，就获得了很好的票房。”

中国电影评论学会会长饶曙光表

示，从世界范围来看，暑期档是全年最

重要的档期之一，具有持续时间长、影

片类型丰富、能满足多层次观影需求

等优势。不过，从目前已定档影片来

看，缺乏头部大片，未来能否形成持续

观影热潮，尚待观察。

在影片营销方面，暑期档影片在

上映前期就十分注重与用户的连接，

在微博、抖音等平台联合明星、制造话

题、智能定位潜在观众；上映后期则注

重口碑效应，结合直播营销、自媒体评

论等，推动热点互动。比如，《人生大

事》上映期间，宣发团队就以“人生大

事票房”等话题掀起多轮观影热潮。

接下来，还有香港知名导演联合

创作的《七人乐队》、主打机甲的科幻

片《明日战记》等重点影片上映，有望

将暑期档推向高潮。

短期看，疫情反复对国内电影市

场造成一定冲击，但是影院在常态化

疫情防控方面积累的经验，仍然保障

了大量优质影片有序上映。总体看，

电影市场危机与新机并存，在多屏竞

争的时代，观众对于优质内容的渴求

始终未变，电影创作者还需跟上时代

步伐，以优质内容重焕大银幕生机。

综合北京日报、经济日报
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7月19日，沈腾、马丽主演的《独行

月球》宣布定档7月29日。之后的一

周将迎来“七夕档”，8月4日，峨影集团

出品的《漫长的告白》以及另一部爱情

片《遇见你》将同日上映，为暑期档的

“后半场”点一把火。影市日渐回暖的

背后，反映出观众对新片的刚需。

《独行月球》是经典的开心麻花风

格作品，淘票票想看人数已突破 48

万。有业内人士分析，该片保守预期

票房收入将超过15亿元。

即将到来的8月还有《漫长的告

白》《遇见你》《我们的样子像极了爱

情》《一直一直都很喜欢你》《念念相

忘》等青春爱情片陆续上映。这些影

片的故事内容多是围绕年轻人的青春

爱恋等主题展开。

其中，颇受影迷关注的是“四川

造”《漫长的告白》，该片由张律执导，

耐安监制，倪妮、张鲁一、辛柏青领衔

主演，讲述了少年时代的立冬（张鲁一

饰）曾爱慕过一位叫阿川（倪妮饰）的

女子，但阿川的突然失踪，成为立冬近

20年解不开的心结。随着立冬与哥哥

立春（辛柏青饰）出游时与阿川再次相

遇，过去很多故事的真相浮出水面。

立冬对阿川深藏的爱，在这场远赴

“她”乡的深情告白中愈演愈烈……

峨影投资公司总经理、制片人彭

瑾此前在接受媒体采访时，谈到了

《漫长的告白》与其他七夕档影片的

不同之处：“这部电影是‘超时间性’

的，讲述一个从久远过去到今天再到

未来都会发生的故事。张律带有成

熟个人风格的镜头语言沉静真挚、令

人心动，让人体悟到细腻抒情之下的

暗流涌动。”

封面新闻记者 杨帆

《独行月球》《漫长的告白》来袭

全国各地气温居高不下，
电影暑期档则刚刚迎来升温。
据灯塔专业版数据，截至7月
22日，今年暑期档总票房已突
破40亿元，与去年同期基本持
平，全国营业影院总数也一度
连续25天破万，营业率保持在
八成以上。大部分城市影院营
业率基本恢复到去年同期水
平，整体复苏情况良好。朱一
龙主演的电影《人生大事》凭借
强话题、强情绪成为档期内最
大赢家。《明日战记》等影片定
档，有望在8月将暑期档推向
高潮。

“外面天气太热了，电影院里边吹

空调边看大片多爽呀！”观众张先生看

完电影《神探大战》笑言，这个夏天自

己几乎“住”进了影院，但凡有热度尚

可的影片，他都会第一时间观影。

自7月以来，电影市场持续升温，

《人生大事》《神探大战》《外太空的莫扎

特》等多部重点影片上映，影院迎来暑

期观影热潮。根据灯塔专业版数据，截

至目前，全国营业影院总数为10119

家，影院营业率为83.2%。已经连续一

个多月保持在80%以上。从地区看，一

些新一线、二线城市，如武汉、长沙、佛

山等表现突出，票房份额同比高出两成

以上。这也表明，国内电影市场影片供

给和观众观影需求均在陆续恢复。

“最近的影院真有点暑期档火热

的感觉，终于不像上半年那么冷清

了。”北京一电影院市场经理张淼说，

从目前形势看，已经过半的暑期档表

现还不错，《人生大事》《侏罗纪世界3》

《神探大战》贡献了大部分票房，且口

碑均保持较好，票房长尾效应明显。

“《人生大事》应该是暑期档截至目前

最大的赢家，各个影院都靠它顶大

盘。但如果按上座率看，文艺片《隐入

尘烟》也算黑马，别看场次少，表现却

超出我们预期。”张淼透露，“之前每天

可能就给它两场，现在加到五场了，周

末预售也比较高。”

影院营业率的回升也带动更多优

质影片定档。目前，暑期档有7部影片

票房破亿元。其中，表现最好的是《人

生大事》，截至7月24日，累计票房已

超过15亿元，跻身今年票房前三名。

专家表示，这说明国产影片需要不断

拓宽选材范围，通过更有新鲜感的故

事和更有层次的主题呈现，找到与大

众产生共情的密码。

《人生大事》成为内地影史家庭片

票房冠军，跻身中国影史票房前50名，

也许连主创都没料到这部电影能取得

这么好的市场反响。该片原本计划清

明档上映，后因为疫情撤档，最终选择

暑期上映，没想到成为档期内的黑马。

“这部电影早在清明档之前就累

积了不错的热度，观众想看指数很

高。现实主义题材，主打亲情，朱一龙

本身自带流量，表演也没翻车，所以无

论在粉丝圈还是路人圈都被广泛关

注。再加上出品方联瑞影业宣发做得

好，而且档期内没有竞争对手，现在票

房卖到近16亿元，也是情理之中。”影

评人井润成分析。

近两年，主打强话题、强情绪的现

实主义题材作品在引起观众共鸣、引

发讨论热度方面表现出较强的优势。

《人生大事》出品方联瑞影业，此前曾

打造出《送你一朵小红花》《我的姐姐》

等爆款影片，俨然掌握了这一类型的

“财富密码”。

“这几部作品有点中国特色家庭

片的意思，跟好莱坞那种合家欢影片

风格还挺不一样。”井润成分析，这类

家庭片走现实主义创作路线，往往会

选择一个观众比较有共鸣的“痛点”作

为话题，比如以《送你一朵小红花》为

代表的病痛话题，以《外太空的莫扎

特》为代表的“鸡娃”话题，以《我的姐

姐》为代表的重组家庭话题，以《人生

大事》为代表的死亡话题。这类影片

在情绪上也会做到极致，这样一方面

观众觉得有话题性，很新鲜，另一方面

也容易被影片营造的情绪所打动。不

过，井润成直言，虽然这几部成功案例

有共通之处，但影视创作还是不能只

靠“模式化量产”，一旦数量泛滥，也极

易引发观众反感。

《独行月球》海报。

《人生大事》海报。

《神探大战》海报。

《人生大事》成最大赢家


