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辽宁葫芦岛市：
对入葫、离葫通道
进行全面管控

记者在葫芦岛市13日召开的疫情
防控新闻发布会中获悉，葫芦岛对入
葫、离葫通道进行全面管控，葫芦岛市
交通运输局会同公安、卫健等部门对全
市14个高速公路收费站、6个火车站，
在原有出口管控点基础上，增加入口管
控点；截至2月12日24时，葫芦岛全市
共设置管控点36个。

葫芦岛市交通运输局副局长董万
忠说，葫芦岛强化交通运输管控。目
前绥中县公交车、线路班车、出租车全
部停运；葫芦岛全市已暂停发往绥中
县的客运班线和旅游包车；暂停市际
客运班线；部分县（市）暂停县际班车；
出市旅游包车驾驶员和乘客须全部持
有24小时核酸检测阴性证明。

2月12日0时至24时，葫芦岛市
新增11例本土确诊病例，其中，绥中县
10例，兴城市1例。2月8日至12日24
时，累计确诊43例。截至12日24时，
全市累计追踪到密接者879人、次密接
者617人，密接和次密接者均已按要求
落实管控措施。

葫芦岛市新冠肺炎疫情防控总指
挥部12日午夜发布通告，全体市民尽
量不出市，特殊情况确需出市的，须向
社区（村）和工作单位报备，并持24小
时核酸检测阴性证明方可出市。

通告说，全体市民尽量居家不外
出，确需外出的尽量不乘坐公交车、出
租车等公共交通工具，倡导自驾、骑自
行车、步行等出行方式；全市机关、事业
单位工作人员实行弹性工作制，尽量采
取网络等形式居家办公；各类企业根据
情况做好疫情防控工作。 据新华社

云南省麻栗坡县发现2例
新冠肺炎本土确诊病例

云南省卫生健康委员会2月13日
通报，2月12日0时至24时，云南省麻
栗坡县发现2例新冠肺炎本土确诊病
例和1例本土无症状感染者。

据通报，此次发现的2例本土确诊
病例是麻栗坡县在主动核酸检测人员
和集中隔离点密切接触者中发现。1
例本土无症状感染者是麻栗坡县在集
中隔离点密切接触者中发现。

云南省文山壮族苗族自治州麻栗
坡县13日下午举行新冠肺炎疫情防控
新闻发布会通报，该县已转运确诊人员
的密切接触者、次密切接触者共148人。

麻栗坡县副县长李阳呈介绍，2月
11日，麻栗坡县八布乡在对群众开展
例行新冠病毒核酸检测中，发现1名
初筛结果呈阳性人员，系麻栗坡县杨
万乡哪都村委会达干村村民，随即将
该人员转运至集中隔离点进行医学隔
离。2月 12日经文山州疾控中心复
核，确诊为新冠肺炎（轻型）。12日当
天，在对该确诊病例密接及次密接人
员开展核酸检测时又发现2例阳性样
本，后确诊为1例新冠肺炎（轻型）和1
例无症状感染者，该2人系确诊病例1
的共同居住人员。目前已对2例确诊
病例和1例无症状感染者进行隔离治
疗，病情稳定。 据新华社

北京冬奥会正如火如荼地进行，本
届冬奥会吉祥物火爆全网，“一墩难求”，
也引发了“全民二制冰墩墩”的热情。

除了橘子雕刻冰墩墩、面团版冰墩
墩，有的咖啡店卖起了“冰墩墩”形象的
拉花咖啡，还有蛋糕店制售“冰墩墩”造
型蛋糕……这些自制的“野生冰墩墩”是
否构成侵权呢？在坐等实现“冰墩墩自
由”的日子里，一些爱“墩”行为是否构成
侵权？未经许可擅用“冰墩墩”，最高又
能罚款多少？来听一听市场监管部门和
法律界人士怎么说。

案例
“冰墩墩”现身美甲圈？

这么干涉嫌侵权

2月10日，南通市通州区市场监督
管理局接群众举报称，通州区某烘焙店
涉嫌在微信朋友圈发布销售2022年北
京冬奥会吉祥物“冰墩墩”造型的蛋糕等
相关信息。接举报后，该局执法大队立
即组织执法人员对被举报人的经营场所
进行突击检查。经查，举报内容属实，现
场发现“冰墩墩”造型的6寸蛋糕1个、以
及制作蛋糕的原材料。经查，当事人共
制作“冰墩墩”蛋糕3个，货值600元。上
述蛋糕是当事人自行制作，未得到相关
授权。当事人的行为涉嫌违反了《奥林
匹克标志保护条例》第五条的规定，同
日，该局对当事人立案调查。

随着冬奥吉祥物热度的高涨，市场
上有些商家利用冬奥人气，打出“庆祝冬
奥大酬宾”“冬奥新机遇”等字样，这类将

“冰墩墩”形象用于盈利为目的的活动都
涉嫌侵权。

据《法治日报》报道，市场上有不少
商家或个人也打起了“冰墩墩”的主意，
利用“冰墩墩”造型的美甲、表情包、临
摹、发型等各种“周边”行为层出不穷。
那么，这些所谓的“再创作”是否构成侵
权呢？对此，北京市房山区人民法院法
官表示，“冰墩墩”作为2022年北京冬季
奥运会的吉祥物，属于奥林匹克标志，冬
奥特许商品受《奥林匹克标志保护条例》
及《奥运会主办城市合同》等法律的保
护，同时“冰墩墩”作为美术作品，也受著
作权法的保护。根据我国著作权法规
定，著作权人（北京冬奥组委）享有复制
权，在未经权利人许可的情况不能以复
印、拓印等方式将“冰墩墩”形象制作成
一份或多份。美甲图案造型虽然仅是一
个平面的冰墩墩形象，但依然是对立体
的“冰墩墩”造型、设计、布局、结构等进
行的再次复制。因此，在未经权利人许
可的情况下，用“冰墩墩”形象设计成美
甲图案、定制化的logo等均属于侵犯权
利人的著作权，属于侵权行为。

全国多地市场监管局近期都开展了
专项整治行动。据上海市知识产权局统
计，截至目前上海共出动执法人员3095
人次，立案查处侵犯奥林匹克标志知识
产权案件45件，结案查处侵犯奥林匹克
标志知识产权案件4件。

答疑
使用奥林匹克标志
需要履行哪些手续？

那么，什么情况下“冰墩墩”可以依
法合规地使用，需要履行哪些手续，要
遵守哪些规则？13日晚，北京冬奥组
委在其官网上发布了《“冰墩墩”使用
规范答疑》一文，对如何依法合规使用

“冰墩墩”进行了详解。
文中称，吉祥物“冰墩墩”是北京冬

奥组委的重要财产，北京冬奥组委对“冰
墩墩”的形象依法享有著作权、注册商标
专用权、外观设计专利权，对“冰墩墩”中
英文名称还依法享有注册商标专用权。
因此，任何人对“冰墩墩”形象或者名称
的使用，都应当遵守《中华人民共和国著
作权法》《中华人民共和国商标法》《中华
人民共和国专利法》（以下简称著作权
法、商标法、专利法）等相关法律法规的
规定。

比如，“冰墩墩”的形象作为美术作
品，北京冬奥组委的著作权是受法律保
护的，未经北京冬奥组委许可，其他任何
单位或者个人不得使用该作品，更不得
将“冰墩墩”的形象进行歪曲、篡改等不
当使用，当然按照法律规定合理使用的
除外。同理，北京冬奥组委对“冰墩墩”
的形象和名称享有的注册商标专用权、
外观设计专利权同样受法律保护。对于
违法违规使用，北京冬奥组委有权追究
侵权人的法律责任。

其次，北京冬奥组委对“冰墩墩”的
形象和名称除了享有传统的著作、商标、
专利等知识产权以外，还特别享有奥林
匹克标志专有权。对一些重要的奥林匹
克元素采取特殊的保护措施，是我国所
特有的，其源于《奥林匹克标志保护条
例》，这也体现了我国对奥林匹克规则的
尊重。目前，国家知识产权局已经公告
总计63项奥林匹克标志。这里既包括
冬奥会吉祥物“冰墩墩”，也包括奥林匹
克五环图案、北京冬奥会会徽等标志。

文中还称，奥林匹克标志的使用可
以分为商业和非商业两种情况。

其中，国际奥委会全球合作伙伴、北
京冬奥会官方合作伙伴和官方赞助商可
以依法商业使用“冰墩墩”形象和名称。
此外，北京冬奥会特许经营生产商和零
售商可以依据北京冬奥会特许经营计划
生产和销售“冰墩墩”形象和名称的特许
商品。

文中还提到，机关法人、基层群众性
自治组织法人、事业单位等非营利法人
或者组织可以申请非商业使用北京冬奥
会吉祥物“冰墩墩”。申请人申请非商业
使用“冰墩墩”，应遵守《北京2022年冬
奥会和冬残奥会组织委员会有关标志非
商业使用规则》（冬奥组委发〔2019〕19
号），登录北京冬奥组委官方网站，搜索

“有关标志非商业使用规则”链接进入相
关页面，按要求填报材料，进行申请。

声音
未经许可擅用“奥标”
最高可罚款多少？

未经许可擅用“奥标”的侵权行为，
最高可罚多少？对此，北京市金杜律师
事务所合伙人、中国法学会体育法学研
究会理事刘迎表示，如果商业主体违反
规定，未经许可为商业目的擅自使用奥
林匹克标志，或者使用足以引人误认的
近似标志，属于侵权，需要承担相应的侵
权责任。

《奥林匹克标志保护条例》第十二条
规定，“未经奥林匹克标志权利人许可，
为商业目的擅自使用奥林匹克标志，或
者使用足以引人误认的近似标志，即侵
犯奥林匹克标志专有权，引起纠纷的，由
当事人协商解决；不愿协商或者协商不
成的，奥林匹克标志权利人或者利害关
系人可以向人民法院提起诉讼，也可以
请求市场监督管理部门处理。市场监督
管理部门处理时，认定侵权行为成立的，
责令立即停止侵权行为，没收、销毁侵权
商品和主要用于制造侵权商品或者为商
业目的擅自制造奥林匹克标志的工具。
违法经营额5万元以上的，可以并处违
法经营额5倍以下的罚款；没有违法经
营额或者违法经营额不足5万元的，可
以并处25万元以下的罚款。”依据该规
定，侵权方可能依法院判决承担民事责
任，或根据市场监督管理部门的决定承
担没收、罚款等行政责任。

综合《法治日报》、北京冬奥组委官
网、南通市通州区市场监督管理局微信
公众号、澎湃新闻等

卖“冰墩墩”造型蛋糕，利用“冬奥大酬宾”促销，都涉嫌侵权

未经许可擅用“冰墩墩”形象，最高可罚款多少？

2月10日，南通市通州区市场监管
局接群众举报，在通州区某烘焙店现场
发现“冰墩墩”造型的蛋糕，目前该局已
对当事人立案调查。
图据南通市通州区市场监管局微信公众号

2月9日，北京冬奥会吉祥物“冰墩墩”出现在看台上，吸引观众合影。新华社发

聚焦疫情防控


