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跑道之内，他们勇当“拓荒牛”，闯
出一条舰载机飞行员培养之路。

航母之上，他们愿当“老黄牛”，将
实战思维牢牢树在每名飞行员心间。

海天之间，他们甘当“孺子牛”，用使命
和担当书写人民海军驶向深蓝的伟大航迹。

他们就是海军航空大学某基地舰
载机飞行教官群体。

从“0”到“1”艰难起步

2012 年 11 月 23 日，“航母战斗机
英雄试飞员”戴明盟驾驶歼-15战机在
辽宁舰上首次成功着舰，将中国海军拉
进了航母战斗机时代。

随后，孙宝嵩、王勇、杨勇、艾群、曹
先建等先后从空军、海军调入舰载机部
队。2016年8月，他们成功驾机着舰。

能不能培养一支过硬的舰载机飞行
员队伍，事关航母战斗力生成的关键，事
关人民海军走向深蓝的壮阔航程。

舰载机训练团成立后，孙宝嵩等人
由飞行员改任飞行教官，开启一场“拓
荒之旅”。刚开始，谁也不知道标准是
什么，谁也说服不了谁，“吵架”一度成
为教官之间很常见的沟通方式。

然而，每一次“吵架”都是为了达成
进一步的共识。

每次飞行前，孙政雄都会对坐进飞机
座舱的飞行学员提问，如果学员答不上
来，就会被这个严谨的教官“请”下飞机。

凭着韧劲，他们先后制定多个飞行
大纲规范，规范组训流程，建立飞行训练
计划协商机制，我国舰载机飞行员的自
主培养之路开始有章可循、有规可依。

从“1”到“多”加速升级

在改装培养模式的基础上，海军探
索尝试从高中毕业生中直接招收培养
舰载机飞行员。“这种培养模式我们称
为生长培养模式，可以大大缩短人才培

养周期，也将有效增加飞行员的舰载飞
行‘寿命’。”王勇介绍说。

相比经验丰富的“改装”学员，生长
模式培养的学员飞行时间短、空中经验
少。教官团队倒排训练内容，细化质量
标准，边组训边探索，极力调整优化与生
长模式相适应的教学、训练和保障路径。

很快，首批生长模式培养的舰载机
飞行员便完成航母资质认证，并实现单
批认证人数最多、平均年龄最小、飞行
时间最少、培养周期最短的历史性突
破，海军舰载战斗机飞行员改装模式和
生长模式双轨并行培养链路全面贯通。

勤勉日新志，长空揽入怀。王勇等
数名教官驾驶歼-15 战机依次在辽宁
舰完成拦阻着舰，取得夜间航母着舰资
质，基地初步具备了舰载机飞行员昼夜
间全时域培训能力。

与此同时，不断有舰载机飞行员加
入教官行列，“育苗”队伍不断壮大。

从“始”到“终”向海图强

随着我国自主培养的首批舰载机
飞行员完成舰上起降并通过航母资质
认证，中国成为世界上少数几个能够独
立培养舰载机飞行员的国家之一。

然而，舰载机飞行风险远高于其他
飞行种类，是世界上公认风险最高的职
业之一。

2016 年 4 月 6 日 ，曹 先 建 驾 驶
歼-15战机训练期间，飞机飞控系统突
发异常。他紧急处置 10 秒无果，错过
了最佳跳伞时机，直至最后2秒才被迫
跳伞逃生，身负重伤。21天后，张超驾
驶歼-15 战机进行陆基模拟着舰训练
时，飞机突发电传故障，壮烈牺牲。

舰载机从无到有，从陆基到舰基，
从近海到远海，一批批舰载机飞行员、
一批批舰载机飞行教官经历无数个架
次起落、无数次“死神”擦肩，飞出了一
条“中国航线”。 据新华社

在全党全军全国各族人民深入学
习贯彻党的十九届六中全会精神，认真
贯彻落实中央人才工作会议精神之际，
中央宣传部向全社会宣传发布海军航
空大学某基地舰载机飞行教官群体先
进事迹，授予他们“时代楷模”称号。

舰载机飞行教官群体担负培养舰
载机飞行人才任务以来，始终牢记党和
人民的期望重托，矢志投身舰载机飞行
人才培养事业，以战领训、为战育人，探
索出一条具有我军特色的舰载机飞行
人才培养新路，为部队培养输送了一大
批舰载机飞行员。群体中 6 人荣立一

等功、数十人次荣立二等功，涌现出全
国优秀共产党员、中国青年五四奖章获
得者、全军备战标兵个人等先进典型。

“时代楷模”发布仪式现场宣读了
《中共中央宣传部关于授予海军航空大
学某基地舰载机飞行教官群体“时代楷
模”称号的决定》，播放了反映该群体先
进事迹的短片，中央宣传部负责同志为
该群体代表颁发了“时代楷模”奖牌和
证书。中央军委政治工作部、海军党
委、辽宁省委、山东省委有关负责同志
和部队官兵代表参加发布仪式。

据新华社

中央宣传部授予海军航空大学某基地
舰载机飞行教官群体“时代楷模”称号

为战育人 领舞刀尖
——记海军航空大学某基地舰载机飞

行教官群体发展历程

海军航空大学某基地舰载机飞行教官群体。新华社发

竹叶青®
从四川名片到中国高端绿茶

中国茶礼敬世界

广告

2021年2月，竹叶青®入选《全球十大高端名茶》榜；6月，入选“中国

500最具价值品牌”；9月，被选为“第二十一届中国国际投资与贸易洽谈

会礼宾用茶”；12月，亮相“2021中国企业家博鳌论坛”……

回顾2021年，竹叶青®在挑战中破浪而行，不断迈向新的高度。这

一杯鲜爽的高山绿茶，带着仙山峨眉的自然精华与文化内涵，经过二十

多年的发展，一路从四川名片成为中国高端绿茶品牌领导者，多次代表

中国茶“茗”扬海外，用一颗颗茶芽串起中西方交流往来的珍贵情谊。

中国茶入选
《全球十大高端名茶》

《全球十大高端名茶》发布机构的专
家组成员袁浩东表示：“竹叶青®代表中
国茶品牌登榜，更引发了海内外的广泛
关注。不仅是广泛消费群体对其高端品
牌建设的认可，对于中国茶产业发展更
具有突破性的意义。”这也是该机构首次
发布茶品牌的榜单，来自世界各地的300
多名专家，历经六个月的走访调研，发掘
具有全球影响力的茶叶品牌。

竹叶青®作为茶品牌，以“高山、明
前、茶芽”三大标准成就鲜爽甘醇的独特
口感，也奠定了其中国高端绿茶领导者
的地位。高山云雾的自然环境，又赋予
竹叶青®更加自然与上乘的健康属性。让
竹叶青®在《全球十大高端名茶》的评选中
优势凸显，脱颖而出。再次让世界看见了
中国茶的稀缺性和特异性，吸引了专家的
关注，感受到中国茶的独有魅力。

茶行业唯一品牌入选
《中国500最具价值品牌》

竹叶青®自成立之初就坚定了“打造
品牌”的发展理念，为护航品牌成长、壮
大，更坚持以品质为基石，塑造品牌文
化。竹叶青®经世界品牌实验室权威评
选入选《中国 500 最具价值品牌》，为自
身品牌发展与中国茶行业进程树立了新
的里程碑。

回顾《中国500最具价值品牌》历年
榜单，国家电网、工商银行、海尔、中国移
动都曾位列榜首，腾讯、华为、阿里巴巴、
茅台等家喻户晓的品牌也是榜单上的常
客。他们的品牌价值都早已达到千亿级
别，迈进了世界级品牌的行列。

竹叶青®登榜《中国500最具价值品
牌》让人看到拥有千年历史和文化底蕴
的中国茶正处于品牌意识觉醒、品牌价
值强势提升的关键阶段，属于中国的世
界级茶品牌正在崭露头角。

在中国国际投洽会舞台
礼敬世界宾客

今年9月，由商务部主办的“第二十
一届中国国际投资贸易洽谈会”在厦门
举行。在特殊的时局下，这一盛事的如
期举办，具有深远的意义和影响。竹叶
青®作为本届投洽会礼宾用茶，成为亮相
中国展区的唯一茶品牌，向 120 个国家
和地区的贵宾、展商演绎中国茶魅力和
东方大国风采。

中国茶曾在世界贸易的发展过程中
扮演了重要的角色，在投洽会的舞台上，
借由一杯中国高端绿茶，传递了中国与
世界和平发展的美好心愿，表达了中国
茶为代表的民族品牌在世界崛起的强大
自信。

2021年即将落幕，竹叶青®又将走过
充实的一年。在世界舞台，中国茶是最
有生命力的中国符号之一。而在寻常生
活中，茶亦是传递健康心意、芬芳人间的
烟火味。在辞旧迎新之际，竹叶青®推出
新品礼盒——『论道组合装茶』，汇聚了
旗下三大品牌的论道级茶叶。融入绿茶
的鲜爽、茉莉花茶的雅致和红茶的温暖，
将情谊的纯粹融入一杯好茶，也将一年
下来积淀的感谢与关心进行表达。

在不确定的时局里，心意相合，即是
团圆，一缕缕茶香，凝聚了真挚的祝愿。

心之所向，高山流水；意深情重，与
子同行；合家欢喜，见茶如面。在情谊的
传递中，你我也不再遥远。


