
嘉宾观点

峨眉电影集团党委副书记、总裁向华全：
“Z世代”是助推实现
电影强国的重要一环

近年来，电影已成为“Z世代”年轻
人娱乐生活中不可或缺的一部分。在

“2021封面超级品牌周”云发布会上，峨
眉电影集团党委副书记、总裁向华全说，

“Z世代”年轻人是助推实现电影强国的
重要一环。“峨影集团将成立峨影创意
中心，立足三星堆为代表的中国故事和
四川故事。”他期待用“Z世代”年轻人喜
爱的叙事方式、审美思维创意去讲述故
事，与峨影共同助推实现电影强国。

小鹏汽车副总裁、品牌公关总经理李鹏程：
愿意和“Z世代”一同

探索未来出行的新方式

在智慧出行的赛道，小鹏汽车副
总裁、品牌公关总经理李鹏程也愿意
和“Z世代”一同探索未来出行的新方
式。在“2021封面超级品牌周”云发布
会上，他说：“‘Z世代’年轻人已经给智
能出行行业带来了非常大的影响，这
与他们有个性、有想法、不盲从，努力
按自己的方式去生活有很大关系。其
中也给我们带来很多启发，年轻人在
哪里，我们就在哪里，希望能做出一个

‘Z世代’喜欢的品牌。”

江小白酒馆总经理蒲俊岐：
与“Z世代”站在一起

一同创造品牌

“‘Z世代’讲究的是多样、多元的
体验与感受，这是他们需求的一个内

核。”在“2021封面超级品牌周”云发布
会上，江小白酒馆总经理蒲俊岐说，“Z
世代”年轻人非常有主张，并且愿意去
表达，他们喜欢的东西和消费习惯已
表现得很明显，“我们只需与他们站在
一起，一起去创造品牌。

成都欢乐谷副总经理杨剑川：
与“Z世代”同乐

才能获得市场“密码”

在“2021封面超级品牌周”云发布
会上，成都欢乐谷副总经理杨剑川说，
从欢乐谷的市场数据来看，一半以上
的游客都是“Z 世代”群体，因此“Z 世
代”对欢乐谷无疑是非常重要的。“我
们需要走近‘Z世代’，去了解和认识他
们。但仅仅是了解和认识显然是不够
的，更多的是要融入他们，参与到他们
的群体当中来，和他们同乐，这才是获
得‘Z世代’的关键密码。”

成都王府井百货总经理何佳静：
零售业要依据

“Z世代”的消费需求来迭代

突 破 重 围 ，触 网“Z 世 代 ”。 在
“2021封面超级品牌周”云发布会上，
成都王府井百货总经理何佳静说，零
售业怎样依据“Z世代”年轻人的消费
需求来迭代，一直是王府井探索的方
向。她说：“消费者和我们共同的向
往，都是对品质生活、对美与爱的追
求。在这个方向上，王府井愿意跟所
有的消费者去不断迭代，一起成长。”

华西都市报-封面新闻记者 刘旭
强 曾洁张福超 喻奇树 李陶然

特斯拉中国西区总经理黄磊：
车于“Z世代”不仅是出行
还是社交与精神满足

“‘Z世代’年轻人享受着经济全球
化、数字化和社会发展带来的红利，具
有强烈的自我意识，对富含精神价值、
品质、文化消费有较高追求。”在“2021
封面超级品牌周”云发布会上，特斯拉
中国西区总经理黄磊说，成长于汽车
消费普及时代的“Z世代”年轻人，对汽
车的认知已不同于往常，他们更多的
是受到丰富的社交媒体、资讯平台、影
视娱乐内容影响，对用车场景和情感
需求趋于多元化消费，除了日常的通
勤和出游外，还有社交和兴趣需求。

华硕电脑西南区品牌总监路宏：
“Z世代”因认同而选择

在“2021封面超级品牌周”云发布
会上，华硕电脑西南区品牌总监路宏
分享了他对“Z 世代”的认知，在他看
来，“Z世代”年轻人已形成了自己全新
的生活方式、与众不同的性格特征、独
特的消费观念。“Z世代”年轻人是真正
影响全球数字化趋势走向的一代人。

路宏说，在对消费者细致观察中，华
硕品牌发现，“Z世代”年轻人极其重视
社交媒体，甚至将其作为生活中极为重
要的一部分。他们对喜欢的内容具备高
忠诚度，同时也能清晰划分每个社交领
域的属性，愿意为喜爱投入时间与金钱。

烤匠·麻辣烤鱼创始人冷艳君：
和年轻人玩在一起

“未来几年，以 95 后为代表的‘Z
世代’年轻人将成为主流消费人群。
在餐饮行业中，他们也是烤匠这类‘重
辣重口味’特色餐饮品牌的主力消费
军。”烤匠·麻辣烤鱼创始人冷艳君在

“2021 封面超级品牌周”云发布会上
说，烤匠从品牌自身出发，从烤匠人的
自我感知中不断深挖，以年轻的视角，
探索相同或者相仿年纪社会群体的餐
饮品牌认同、文化认同、口味认同，并
以此为基础，不断打磨烤匠的餐饮呈
现空间和菜品风味。

元气森林商业化负责人李曦璞：
洞察真实需求

做健康有爱的好产品

“当下年轻人的社交，可归纳为
兴趣社交，他们的消费以兴趣为导
向，关注产品本身是否真的优质、健
康、精致，能否带来愉悦的精神享
受。”在“2021 封面超级品牌周”云发
布会上，元气森林商业化负责人李曦
璞说，95 后、00 后消费者极具个性
化，但又伴随强烈的孤独感，因此他
们会形成许多小圈层和偏好，创造出
很多细分市场，为各类新品牌创造出
新的商业机会。

华西都市报-封面新闻记者 马梦
飞 徐诗丽张福超 喻言 喻奇树
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洞见

Z世代

“‘Z世代’年轻人成长于富强繁荣的
时代，对中华民族、中国文化有强烈的自
信。”李佳琦说，这对中国品牌是特别好
的激励，更是大国崛起的缩影。

李佳琦说，从开始直播到现在，他已
试用了超过十万件美妆产品。“我能清楚
地感受到，在我国强大的供应链和研发
实力下，很多国货并不输国际品牌，它们
缺乏的只是一个被消费者看到的机会，
而我就在做这个‘桥梁’。”他说。

“在这个过程中，我和许多品牌进行
了深度共创，从包装、设计，到成分、技
术，并且将直播间内消费者的建议分享
给品牌，帮助他们进行产品优化和迭
代。”李佳琦说，通过直播电商，可以让品
牌耕耘出新的发展领地，这也是新时代
下品牌发展的一条路径，同时更能符合

“Z世代”年轻人的消费习惯。
从事直播多年，李佳琦也一直在思

考，李佳琦直播间应该是一个怎样的直
播间？能给大家带来什么？“对我而言，
直播间最大的意义就是能给更多人带来
爱、陪伴和温暖。”他说，“很多人说，我的
直播间有‘烟火气’。我希望这个直播间
是值得信任的、专业的、温暖的。”

事实上，在直播事业如火如荼的情
况下，李佳琦在内容上也做了很多创新
与尝试。比如已经开设的“李佳琦小课
堂”“所有女生的 OFFER”等板块，这些
环节也受到越来越多的年轻人喜爱和支
持。“未来，李佳琦直播间会继续创新更
多优质内容，帮助更多优质国货品牌、原
创设计被消费者看见、体验。”他说。

华西都市报-封面新闻记者 马梦飞

2021年，随着丁真的大火，甘孜州的
文旅迎来了前所未有的发展。“都说甘孜
享受了网红福利，其实我们更多的是享
受了‘Z 世代’的福利。”在 11 月 30 日举
行的“2021 封面超级品牌周”云发布会
上，作为特邀分享嘉宾，甘孜州文化广
播电视和旅游局局长刘洪以甘孜为例，
和大家分享了“Z 世代”下，文旅品牌发
展面临的机遇和挑战。他说，要学会与

“Z 世代”年轻人有效沟通，掌握他们的
消费逻辑，便能把握住未来文旅发展的
重要机遇。

“‘Z世代’的世界已经到来。”在刘洪
看来，“Z世代”年轻人已在旅行消费中占
据主要位置，也是未来任何品牌都绕不
开的群体。“我们要主动抓住‘Z世代’消
费者的心智，才能跑赢下一轮的文旅品
牌战。”他说。

“甜野男孩”丁真的意外走红，让更
多人进一步认识了他的家乡理塘，为甘
孜旅游带来了巨大的流量。刘洪说，“像
一个人带动一座城”这种现象级事件，只
可能出现在“Z世代”。“许多游客跋山涉
水专程前往理塘，这完全打破了我们做
旅游的常规思维，为甘孜偏远落后地区
的旅游发展提供了一种新思路。”他说。

“在这个过程中，‘Z世代’旅游者会
发现和放大一些过去被忽略的玩法。”刘

洪以最近被短视频带火的墨石公园为
例说：“在如今网红打卡的新趋势下，‘Z
世代’年轻人是容易被‘种草’的一代，但
他们也在不断创作中引领着潮流。”

“Z世代”背景下，如何焕新文旅老品
牌、塑造新品牌？刘洪说，要让游客产生

“一定要去”的心理诉求。具体来说，在
塑造文旅新品牌时，首先要针对“Z世代”
年轻人多元化的兴趣爱好，不断地迭代
升级。“最好能有多结构产品体系，将深
厚底蕴具象化。景点、景区要做到高颜
值兼具深厚内涵，才能保持持续的竞争
力和生命力。”他说。

刘洪透露，目前，甘孜正计划以“户
外生活、露营基地”等新兴形式创造文旅
新场景，同时借用网红流量和粉丝效应
助力宣传，将旅游目的地塑造成为“Z世
代”年轻人个性化发展和展示的集聚区。

华西都市报-封面新闻记者王越欣

甘孜州文化广播电视和旅游局局长刘洪：

要学会与“Z世代”年轻人有效沟通

“‘Z世代’年轻消费者已逐渐成为中国消费市场的主要力量，他们
作为移动互联网时代的‘原住民’，是直播间的主要用户。”在11月30
日由封面新闻、华西都市报主办的“2021封面超级品牌周”云发布会
上，作为开场嘉宾，当下最受“Z世代”欢迎的电商主播之一的李佳琦分
享了他对“Z世代”的认知，以及对品牌发展的看法。

▶11月30日，
“2021封面超
级品牌周”在
云端发布，李
佳琦分享了他
对“Z世代”的
认知。

拥抱

Z世代

如今，“Z世代”年轻人已成为消费主力军，他们的喜好和消费趋
势正塑造着文旅产业的新面貌，也为文旅品牌及市场发展带来了新
的机遇和想象空间。

电商主播李佳琦：

“Z世代”拥有强烈文化自信 能更好激励品牌发展


