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四川日报报业集团拟处置一批轻涂纸、铜
版纸，相关事宜如下：

一、标的基本情况：
本次拟整体打包处置轻涂纸（700mm 卷

筒/64 克）90.221 吨，铜版纸（700mm 卷筒/80
克）113.087吨，标的具体数量、质量以现场实
物为准。

二、竞买申请人资质要求
竞买申请人应是在中华人民共和国境内

依法注册，独立法人资格的生产厂家或经销
商，或是经独立法人资格授权合法登记注册的
非法人分支机构。

三、报名需提交的材料
1.竞买申请人若为法人单位：法定代表人本

人前来报名需提供单位营业执照副本原件及复
印件(加盖鲜章)、法定代表人身份证原价及复印
件（加盖鲜章）；若为代理人前来报名需提供单
位营业执照副本原件及复印件(加盖鲜章)、法定
代表人委托书原件、代理人身份证原件及复印

件(加盖鲜章)，以上证件验原件留复印件。
2.竞买申请人若为个人：本人前来报名需

提供本人身份证原件，验原件留复印件。
四、报名时间和地点
报名时间：2021 年 12 月 1 日-12 月 7 日

（上午9点-11点，下午2点-6点）
报名地点：成都市锦江区红星路二段70号

四川传媒大厦10楼A区封面传媒行政人力部。
五、竞价文件递交地点及时间
文件递交地点：成都市锦江区红星路二段

70号四川日报报业大厦10楼A区封面传媒行
政人力部。

文件递交截止时间：2021年12月15日下
午6点。逾期送达的文件，将被拒收,不接受电
子邮件、传真等。

六、联系方式
联系人：华老师，电话：028-86969133。

四川日报报业集团
2021年11月

四川日报报业集团
轻涂纸、铜版纸处置竞价公告

后浪奔涌，踔厉奋发。
在毛主席诗词《沁园春·长沙》中，一

句“恰同学少年，风华正茂；书生意气，挥
斥方遒”道出了年轻人的时代光辉。当
下，这群被冠以“Z世代”的年轻人正大放
异彩，逐步在各个领域“破圈”，书写着属
于他们的新时代篇章。

这些年轻人在“佛系”与“积极”的精
神内核碰撞下，又催生了“Z世代”与众不
同的社会认知和消费观念。为了迎合“Z
世代”，众多企业品牌开启了求变之路，
市场格局和消费逻辑已悄然发生改变。

因此，为解码“Z世代”的消费趋势，
助力品牌消费元宇宙的觉醒，封面新闻、
华西都市报主办了“2021封面超级品牌
周”，发布活动将于11月30日在云端与
大家见面，重磅推出洞见·Z世代、拥抱·Z
世代两大篇章。

推出众多创意产品
活动氛围空前热烈

“2021 封面超级品牌周”云发布活
动即将举行。在此之前，“Z 世代”已成
为一个热门话题。

从11月初起，封面新闻就陆续推出
了一系列关于“Z 世代”的创意产品：既
有专家采访，也有数据解读；既有街采视
频，也有企业访谈，以及探店体验。在这
个过程中，封面新闻力求以多种形式来
呈现“Z世代”的生活，解析“Z世代”对社
会的影响。

在专家访谈中，四川质量发展研究

院常务副院长刘晓彬提出，拥抱“Z 世
代”的背后，品牌竞争要以“内容为王”。

此外，在“双11”中，“Z世代”的年轻
人带着强大的消费力和鲜明的消费特

征，向市场说了一声响亮的“Hello”。数
据显示，这些年轻人展现出了猎奇、颜
控、挑剔且偏爱国货的消费特征。

在众多创意产品中，最受欢迎的是街
采环节。在街采中，不少年轻人认为，“Z
世代”的元素包括年轻、接触网络较多、二
次元、自由个性等。对于消费观念，大家
表示，偶尔会冲动消费、能省则省、很喜欢
的东西会“剁手”、以实用为主等。

对于这样的消费理念，封面新闻综合
多个大数据报告，得出了一份“Z世代”消
费观察。报告显示，“Z世代”的消费特性
是追逐个性、新奇的应用场景。随着“Z
世代”可支配收入增加与超前消费习惯养
成，他们更看重的是产品品质与“颜值”。

身为“前浪”的行业大咖、专家们又
如何看待“Z 世代”？对此，记者也进行
了一系列采访。

蔚来企业传播高级总监马麟表示，
“Z世代”蓬勃、有朝气，期望与其一起探
索美好未来。

“和新消费‘后浪’一起保持热爱，奔
赴山海。”成都融创乐园品牌总监潘奕芯
说。“传承、开放、包容、创新。”重庆市云
计算与大数据产业协会秘书长陈谦认
为，这是“Z世代”的元素，他们是创新中
国的中坚力量。

李佳琦与你相约云端
两大篇章重磅发布

在众多街采、访谈、解读产品的烘托
下，“2021封面超级品牌周”的氛围空前
浓厚。在万众期待下，“2021 封面超级

品牌周”发布活动将于 11 月 30 日与大
家相约在云端。

此次发布会有哪些值得期待的亮
点？记者提前给大家带来了一波剧透。

整体来看，此次发布会共分为两大
篇章，即新物种篇：洞见·Z 世代——《Z
世代品牌消费洞察》以及新场景篇，拥
抱·Z世代——《Z世代品牌消费场景》。

此次发布会中，封面新闻邀请到了
最受“Z世代”欢迎的电商主播之一——
李佳琦，作为本次发布会的开场嘉宾，他
将分享对“Z 世代”的认知，以及对品牌
发展的看法。此外，曾“帅出圈”的网红
局长——四川甘孜州文化广播电视和旅
游局局长刘洪，将从新的角度为大家分
享他眼中的“Z世代”。

在多轮路演环节中，还有一众知名
品牌的大咖轮番登场，他们又将带来哪
些精彩的发言和新颖的观点？欢迎大家
前来围观。

发布会最后一个环节是“2021封面
超级品牌周之Z世代热爱清单”发布，将
重磅发布“2021Z世代热爱消费新物种”

“2021Z世代热爱消费新场景”两大消费
榜单。

值得一提的是，本次发布会还设置
了多轮抽奖环节，将带来诸多超级福利
大奖，如特斯拉大礼包、华硕大礼包、烤
匠烤鱼、元气森林饮料卡、江小白金盖
酒、马爹利洋酒等。届时，封面新闻主播
将在成都地标景点处进行直播抽奖，欢
迎大家关注并参与活动。

华西都市报-封面新闻记者 马梦飞

70余年来，几代中国人在这里挥洒
青春，用生命谱写可歌可泣的拓荒史诗，
用汗水和热血，将偏僻、荒蛮、寒冷代名
词的“北大荒”变成富饶的“北大仓”，成
为热滚滚的“中国饭碗”的代名词。

“艰苦奋斗、勇于开拓、顾全大局、
无私奉献”的北大荒精神，是中国共产
党人精神谱系的北大荒篇章，是对党的
红色血脉的赓续和传承。奋进新时代，
启航新征程，历久弥新的北大荒精神正
焕发出更加璀璨的光芒，支撑北大荒人
战胜艰难险阻、夺取新时代的新辉煌。

北大荒！北大仓！

1947 年，按照党中央关于建立巩
固的东北根据地的重要指示，一批解放
军来到这片沉睡的荒原，点燃“第一把
火”，拉动“第一把犁”，建立第一批农
场，收获第一次丰稔，有力支援了解放
战争前线。

悠悠万事，吃饭为大。新中国成立之
初，恢复农业生产、保障粮食供应任务极
为紧迫。为解决全国人民的吃饭问题，
14万转业复员官兵、10万大专院校毕业
生、20万内地支边青年、54万城市知识
青年陆续来到北大荒，铲地、培土、收割、
打粮。他们扶起了犁耙，唤醒了荒原。

扎根边疆干革命，广阔天地炼红
心。从北大荒到北大仓，几代拓荒人在
这里战天斗地，前赴后继，百折不挠。

年产粮曾经只有 0.048 亿斤的北
大荒，如今连续 10 年稳定在年产 400

亿斤以上，可以满足1.6亿城乡居民一
年口粮供应。

北大荒的历史变迁，就是一部敢教
日月换新天的史诗。

要改革！要创新！

20世纪80年代，随着改革开放的
春风，借着垦区试办家庭农场的契机，吃
惯了“大锅饭”的北大荒人开始义无反顾
地走上创业之路。一个个家庭农场在改
革浪潮中涌现并释放巨大能量。

在北大荒精神的引领下，北大荒人
顺应时代要求，锐意改革、勇于开拓、大
胆探索，以兴办家庭农场为突破口，
打破传统计划经济管理体制，建立
土地到户、机械到户、核算到户、盈
亏到户和生产费自理、生活费自理

“四到户、两自理”以及大农场套小农
场、统分结合的双层经营体制，找到
一条适合垦情的农业改革之路，驶
上实现农业现代化的快车道。

2016 年，习近平总书记考察
黑龙江时指出，要深化国有农垦体
制改革，建设现代农业大基地、大
企业、大产业。

随着改革不断推进，北大荒农
垦集团实现政企分开、事企分开、
社企分开，企业活力充分释放，
2020 年营业总收入达 1423.3 亿
元，同比增长15.4%；利润总额13.1
亿元，同比增长3.29倍。今年上半
年营业总收入 718.2 亿元，同比增
长38%。预计2021年北大荒集团

粮食产量将超过430亿斤，实现为国家
累计生产一万亿斤粮食的历史性成就。

藏粮于地、藏粮于技

2020年7月，习近平总书记在吉林
考察时强调，采取有效措施切实把黑土
地这个“耕地中的大熊猫”保护好、利用
好，使之永远造福人民。

对于热血浇灌的这片沃土，不能只
是索取，更要呵护。

减化肥、减农药、减除草剂，一场
“三减”行动在北大荒深入实施，引领绿
色优质农业发展，更好地保护黑土地。

预计“十四五”时期，通过加快推进有机
肥替代化肥、绿色农药替代传统农药、
地表水替代地下水、保护性耕作替代传
统翻耕、智能化替代机械化等措施，
2025年有望实现土壤有机质含量提高
0.5 克/千克，耕层平均厚度达 30 厘米
以上的目标。

藏粮于地，藏粮于技。粮食生产的
根本出路在科技进步。目前北大荒农
业机械化率达 99.6%。拥有飞机 100
多架，航空化作业面积2179.5万亩。农
业科技贡献率达68.2%，科技成果转化
率达82%，居世界领先水平。据新华社

李佳琦约你云端见

“2021封面超级品牌周”今日云发布

中国共产党人的精神谱系

热血沃黑土——北大荒精神述评


