
“寻找2021成渝文旅新地标”大型活动特别报道
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巍巍巴山雄奇，源源蜀水朗润。自
古以来，川渝历史同脉、文化同源、地理
同域、经济同体、人缘相亲。悠久的历
史沉淀和地域文化，让这片土地上诞生
了一批在全国范围内都极具知名度和
热度的文旅地标。

“寻找2021成渝文旅新地标”评选
活动持续火热，网络投票通道上线近
一个月，辐射的范围越来越广，影响的
人群也越来越大。在投票刚开始的10
月底，榜单几乎每日增长数万到十余
万票数不等。但进入11月，随着榜单
投票通道的优化，子榜单“2021四川
十大美食地标”也迎来投票通道“上
新”，网友可在微信页面直接参与投
票后，票数开始迅速增长，单日增长
最多达到了上百万票，可见活动的火
爆程度。

据数据统计，截至11月24日17：00，
该投票通道的6个榜单，总投票数突破
了1347万，具体数值为13475807。与
23日同时段接近1160万的票数相比，
在24小时之后，榜单又增长了接近
190万票。目前，投票仅剩最后一天，
能够看到每一个文旅地标背后的网友
们都“鼓足了劲儿”，开始发起冲刺，而
猛涨的票数就是最好的证明。

从目前的投票情况来看，每个榜单
的人气排行中，都能感受到“老牌地标”
与“新晋网红”在追赶之间的“刀光剑
影”。譬如主榜单中，位列前茅的“安岳
石刻”，有着上千年的历史沉淀，代表着
蜀地的文化经久不衰；而紧跟其后的

“懒坝国际禅境艺术度假区”，是当下
“文艺青年”们打卡的好去处，此处历时
9年筹备，涵盖了40余件国际国内艺术
作品。

同样的情况，也发生在子榜单
“2021成渝十大文旅产业地标候选名
单”中，当近来成为川渝避暑度假新高
地的“叙永罗汉林”，遇上了来川渝不可
错过的经典旅游景点“洛带古镇”，谁能
登顶榜单，成为当下文旅产业地标的

“无冕之王”呢？在仅剩1天的投票时
间中，极有可能再次发生翻转。

华西都市报-封面新闻记者李雨心
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打开封面新闻APP
4种方式参与投票
用户可在封面新闻APP上对心仪的

文旅地标进行投票，每个ID每日限投10
票。而随着活动的开展，参与人数越来
越多，投票通道也随之进行了优化，只
要进入封面新闻APP，就有4种方式参与
投票，再也不怕找不到投票入口。首
先，打开封面新闻APP，即可在首页看到

“2021成渝文旅新地标”专题页面，进入
页面方可投票；再来，在封面新闻APP首
页的“新地标投票”悬浮球，可直接进入
投票界面；点击一篇成渝文旅新地标专
题下的文章，看到相关图片即可点击跳
转至投票页面；参与人员还可以通过搜
索栏搜索“成渝文旅新地标”，点击“专
题”分类直接进入投票界面。

本次评选分为推荐、初选、线上投
票、专家评审4个阶段。线上投票将持
续至11月下旬，随后将进入专家评审
环节。其中，专家评分占最终评分的
70%，另外30%则来自公众投票。两项分
数相加，最终评选出2021年成渝文旅
新地标的主榜单和子榜单。

网络投票仅剩最后1天

“老牌地标”VS“新晋网红”谁能更胜一筹？

华西都市报-封面新闻记者 徐语杨

若要问目前最受年轻群体喜欢的
聚会方式是什么，俗称“剧本杀”的沉浸
式剧本游戏体验肯定是关键词。数据
显示，截至2020年底，全国剧本体验实
体店已经突破3万家。而成都，是此类
剧本游戏发展规模最迅速的城市之
一。近年来的文旅深度融合，也在此类
消费新场景中得到换新，寻到了机遇。

“文旅+剧本体验”频频破圈，剧本游戏
为旅游景区进行内容赋能，旅游景区则
为剧本游戏提供专业场景。

在“2021成渝文旅新地标”评选活
动中，此类沉浸式剧本游戏地标场馆，
也被众多年轻网友提名、投票。位于崇
州市街子古镇上的“味江·九州江湖沉
浸式体验区”就是其中之一。

味江景区在街子古镇的味江岸边，
面对笔架山，上起御龙桥下至古码头，
依地势特征和人文典故而巧妙设置了
古乐园、陆游诗歌园、川西农耕园和水
木闲庭等四大主题景观，由崇州国有企
业兴旅公司投资打造。九州江湖沉浸
式体验区，则是全国首家户外沉浸式武
侠小镇，园区占地面积逾4万平方米，依
托味江景区浓厚的文化底蕴、古建筑群
落及园区氛围，首创沉浸式文旅金字塔
体系。

在这里，游客可以选择“轻沉浸”
“中沉浸”“重沉浸”三种类型，结合古风
武侠剧本，完整地沉浸式体验。游客需
要换上汉服，领取各自的江湖门派身
份，进入小镇，开启自己两天一夜的江

湖侠客之旅。赚钱、找秘籍、对暗号，还
要提防“江湖骗术”，通过寻找线索完成
任务。景区内挂满了灯笼、油纸伞、长
条旗等装饰，衙门、酒楼、镖局、茶馆、铁
匠铺、当铺等设施一应俱全，还引入了
古法蛋糕、非遗竹编、吹糖人、汤麻饼等
特产，玩家拿着在武侠小镇里赚到的钱
币，可以随意购买小吃、物品。

事实上，随着行业监管的开展，剧
本游戏已经完全脱离了早期的“野蛮生
长”，承载了文旅创新、文化传承的重要
精神内涵，这从不少剧本体验的场景多
为“中国风”“古风”也能看出。

而剧本游戏近年来呈现的势如破
竹，确实也不负“年轻人新宠”之名。数

据显示，此类消费场景里，30岁以下的
用户占比达到75%，其中20－25岁的人
群为主力军，占比达到了35%。63.5%
的用户会在两周内消费1次及以上，超
四成用户的消费频次在一周1次以上。
剧本游戏体验正以一种新潮的生活方
式，逐步在年轻人群体中扩大自己的声
量。

在“2021成渝文旅新地标”角逐
中，以“味江·九州江湖沉浸式体验区”、
局中局沉浸式剧情体验馆为代表的剧
本体验消费新场景，正在受到Z世代新
消费群体的力捧，成为本次评选活动中
子榜单“2021成渝潮流新地标”的强劲
选手。

入围“2021四川十
大美食地标”

汉源花椒品牌
价值超49亿元

说到川菜，人们首先想到
的是麻辣。而在四川人眼中，
品质最好的花椒，当属产自大
相岭泥巴山南麓的汉源花椒，
其特有的椒香风味，早在两千
年前就征服了人们的味蕾，一
度成为进贡佳品。据史料记
载，汉源花椒已有两千多年的
人工栽培历史，从唐朝元和年
间被选作皇室宫廷贡品，至清
光绪29年，进贡历时一千多
年。

2001年，汉源县被国家
林业局命名为“中国花椒之
乡”，2005年“汉源花椒”获得
国 家 地 理 标 志 产 品 保 护 ，
2018年汉源花椒被认定为中
国驰名商标，2019年荣获中
华 品 牌 商 标 博 览 会 金 奖 ，
2020年被列入中欧地理标志
合作和保护协定产品保护名
录。

“这一颗小小的花椒，能
衍生出50余种产品，蕴藏着巨
大的产业价值。”汉源县农业
农村局副局长李进介绍，汉
源县成立汉源花椒产业研究
院，加强研究开发食用、医
药、化工、保健等附加值高的
新产品，拓展花椒精深加工
产品市场，形成花椒粉、花椒
油树脂、花椒精油、椒目仁油
以及花椒为主的复合调味品
等产品50余种，今年花椒精酿
啤酒实现量产。

李进说：“除了开发贡椒
鱼、贡椒宴等系列美食产品，
我们还建成了中国汉源花椒
博览园、汉源花椒产业园游客
接待中心，打造汉源花椒主题
酒店、花椒民宿，推出汉源双
椒布偶、花椒枕头、花椒抱枕
等文创产品，全方位推动一三
产业融合发展。”如今，花椒不
仅是汉源的一张重要名片，也
成为老百姓增收致富的有效
抓手，而汉源花椒的品牌价值
更是高达49.65亿元。

华西都市报-封面新闻
记者叶海燕

Z世代消费新场景下的文旅融合

“味江·九州江湖沉浸式体验区”
竞逐“潮流新地标”

味江·九州江湖沉浸式体验区，是全国首家户外沉浸式武侠小镇。

“寻找2021成渝文旅新
地标”评选活动竞争激烈，来自
雅安市汉源县的樱桃、黄果柑、
雪梨、花椒、花椒油、坛子肉，入
围了“2021四川十大美食地
标”的候选榜单。汉源享有“中
国花椒之乡”的美誉，汉源花椒
备受网友欢迎，纷纷踊跃投票，
在入围的当地六大美食中，汉
源花椒票数遥遥领先。


