
9月19日，作为第十八届中
国西部国际博览会主体活动之
一，第十六届中国-欧盟投资贸
易科技合作洽谈会举行重要分
论坛——首届中欧+中日韩时
尚产业创新发展峰会。当天，

“中欧日韩时尚创新与美好消
费共创计划”在峰会上正式对
外首发。

一如追问时尚的本质，能
轻易发现其魅力归根结底是引
领，当探究这场峰会引起广泛
关注的根源时，答案同样呼之
欲出。首届中欧+中日韩时尚
产业创新发展峰会回答了两个
关键问题：落地成都的一次创
新发展头脑风暴，为什么定题
时尚产业？以时尚产业为关键
词的谋篇布局，为什么适合从
成都出发？

时尚产业重塑消费市场
助推形成“双循环”

新发展格局

商务部研究院服务贸易研
究所所长李俊指出，尤其是以
开放来促进消费，是中国支持
全球化和自由贸易，坚定推进
对外开放的基本国策，积极扩
大进口，为世界经济与贸易注
入新动力的务实行动。

西南财经大学西财智库首
席执行官汤继强直言：“新消费
者的消费决策，正加速从功能
型消费完成向情感型、价值型
消费的转变。”他表示，在四川，
尤其是成都的新消费者数量庞
大，为时尚产业重塑本地的消
费市场提供了更多便利。

换言之，成都具备以时尚
产业为切入口，抓住新消费者，
进而引领消费升级，助推构建
双循环发展新格局的优势。

事实上，包括中国、日本、
韩国在内，消费市场对时尚产
业的追捧已然显示出引领新发
展方向的实力。欧莱雅北亚总
裁兼中国首席执行官费博瑞介
绍，今年 3 月，欧莱雅宣布成立
全新的欧莱雅北亚区，囊括中
国大陆、中国香港、中国台湾以
及日本、韩国五大市场。他说：

“北亚区是我们认为的‘美妆黄
金三角洲’，通过将三个同时具
有鲜明共性和个性，并拥有不
同优势的国家市场整合为一个
更大的美妆生态系统，再结合
颠覆式的创新和不设限的个性
表达、对亚洲年轻人有着强烈
共鸣的‘西方美’，为整个区域
的协同增长创造动能，也为中
国市场的高质量增长植入更多
活力”

时尚之都叠加外部机遇
助力中欧+中日韩
共建时尚生态圈

汤继强说：“闻名遐迩的休
闲之都成都，从古至今已具备

非常优越的时尚产业基础。随
着数字化、新零售的发展，还拥
有庞大的时尚产业消费市场。
此 外 ，成 都 还 有 众 多 外 部 机
遇。”

成都的“时尚名片”从何而
来？梳理可见，在政府层面，成
都市经济和信息化局消费品产
业处加挂了“时尚产业处”的牌
子，这在全国实属先例。

在社会口碑中，康泰纳仕
中国旗下的智库机构携手咨询
机构安永-博智隆发布的时尚
行业首份城市调研指数型报告

《新时尚之都指数报告》（2020
版）显示，成都的城市“时尚力”
指数全国排名第一。

根据上海中商数据、成都
零售商协会联合发布的《2021
半年度成都首入品牌研究》，今
年上半年，成都共引进296家各
类首店，仅次于上海、北京。从
增速来看，成都则超越上海和
北京，达到 149%。296 家首店
中，全国首店37家。

至于消费市场的优势，在
成都市国际时尚联合会常务副
主席唐子岚看来，成都全力打
造公园城市，不仅是对生活环
境的打造，更是一个以美好生
活为核心，去激发人们对生活
的热情、对时尚的创造力，刺激
时尚消费者愿意为他们的生
活、价值观去买单。

对成都这座城市众多外部
机遇的梳理，则可以进一步回
答，以成都为原点，中欧及中
日 韩 共 建 时 尚 生 态 圈 的 优
势。2019 年 12 月 24 日，第八
次中日韩领导人会议在成都
召开。这次会议发表了《中日
韩合作未来十年展望》，是为

未来十年三国合作谋篇布局
的一次重要会议。因此它也
被视作推动《区域全面经济伙
伴关系协定》（RCEP）正式签
署的关键性会议。

“从某种意义上看，成都就
是一个‘起点’。”成都零售商协
会一位受访者说。汤继强进一
步指出，成渝地区双城经济圈
建设的国家战略，以及西博会、
欧洽会等重要经贸平台扎根成
都，为中欧、中日韩时尚产业合
作发展从这里出发，提供了更
坚实的基础。

今年 1 月至 5 月，美国、欧
盟、东盟、中国台湾、韩国为四
川前5大贸易伙伴，合计进出口
值占同期四川外贸进出口总值
的72.4%，其中四川对韩国进出
口 196.9 亿元，增长 14.3%。到
今年3月，在四川的欧洲企业超
过700家，其中在蓉落户的欧洲
世界 500 强企业就超过了 80
家。成都的对外贸易中，22%是
欧洲贸易，欧洲也是成都的第
一大贸易伙伴。

成都天府国际机场 6 月开
航投运后，成都已拥有两座 4F
级机场；北起内江隆昌、南至贵
州黄桶的隆黄铁路正加快建
设，这条铁路将打通四川向南
的货运大通道，实现更加便捷
对接RCEP国家。根据规划，从
四川叙永到贵州毕节的叙毕铁
路预计 2023 年建成通车，隆叙
铁路扩能改造项目将在2025年
完成。根据汤继强教授研究理
论：“尽管成都在中国内陆，但
站在全球视野看来，从欧洲到
澳洲再到东南亚，成都是所有
航线中最好的中继站，是真正
的枢纽位置。”

厘清竞合关系
中国有实力引领时尚产业

变革和创新

成都市经济和信息化局时
尚产业处处长张文军表示，时
尚产业以创意、设计、创新、品
牌为核心，融合了文化、艺术、
科技等要素，具有高市场掌控
力、高附加值等特征，是综合
性的都市型产业。他认为，成
都应通过持续创新和变革，积
极培育时尚产业链各个环节
紧密协作的产业生态，重构中
欧日韩时尚产业的创新纽带
和全球风向标，形成个体相互
借力、区域共筑市场、全面开
放创新的新格局，并进一步发
挥对中欧日韩在区域经贸往
来、文化交流、科技协作等领域
的带动作用。

汤继强指出，中日韩时尚
产业在各自的发展历程中有独
特的光芒，可总结为“中国的广
度”“韩国的速度”“日本的深
度”，三国的合作要在把握大势
的同时，厘清竞合关系，更精准
研判各自的资源禀赋，发挥比
较优势，实现三赢。

“具体来说，围绕时尚产业
全链条，中国有着全世界其他
国家难以比拟的优势。从时尚
消费市场、时尚发布会、论坛交
流会、商贸合作、各类时尚大
赛、趋势发布到背后的原材料、
生产制造，真正实现链接时尚
与商业、文化、科技。韩国的时
尚产业向来善于使用‘快、潮、
变’的组合拳，以快速的产业链
反应能力占领市场，以走在时
尚前沿的潮流输出树立名气，
以顺应时代发展的变通策略保
持生存，最终成功实现转型升
级与更新发展。日本的时尚披
着现代外衣却又饱含自己独特
的传统文化，浓缩了日本的精
神与节气。”汤继强说。

作为实践者，欧莱雅已经
有了具体的行动。费博瑞介
绍，欧莱雅将以三大战略举措，
实现中日韩“美妆黄金三角洲”
的繁荣，“我们将从全球和区域
美妆潮流展望角度，去解析本
地消费者，赢得新的消费者；同
时加强内部合作，最大限度地
发挥三大市场研发能力的协同
等，将数据分析、生物技术、智
能材料、绿色科技等进行合作，
探索开放创新模式；并且，建立
新的组织架构，建立更高效的
合作平台。”

欧莱雅北亚及中国首席企
业事务与公众联动官兰珍珍表
示，作为中国经济“第四极”支
柱的成都正展现出前所未有的
经济社会潜能，加之其在日韩
广负盛名的历史文化传承、面
向东亚越来越重要的经贸窗口
角色、以及推动中日韩三国共
赢协作的外交主场根基，将在
三国协同发展，尤其是消费市
场的交融共进中，发挥越来越
凸显的作用。
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时尚产业重塑消费市场
共建中欧日韩时尚生态圈
首届中欧+中日韩时尚产业创新发展峰会在成都举行

第十六届中国-欧盟投资贸易科技合作洽谈会开幕式。

首届中欧+中日韩时尚产业创新发展峰会。

华西都市报-封面新闻记者 王科

西南财经大学西财智库
CEO汤继强发表主题演讲。

欧莱雅北亚总裁兼中国
CEO费博瑞发表主题演讲。

欧莱雅北亚兼中国研发和
创新中心副总裁马斯明在圆桌
对话上发言。

欧莱雅北亚及中国首席企
业事务与公众联动官兰珍珍在
欧洽会主论坛发言。


