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中国社科院黄楚新：

媒体建设要推进数字转型
封面传媒提供了新思路

9月8日零点，由四川日报报业集团封
面传媒打造的第九届科博会“云展馆”准时
上线，全球观众都能通过电脑或手机云端观
展。在浏览了本届科博会“云展馆”后，中国

社会科学院新闻与传播研究所数字媒体研
究室主任黄楚新表示：“和上一届相比，今年
的‘云展馆’科技含量更高，视觉感受更强，
更加高端和酷炫了。”

扫码观看云上科博会

9月8日零点，由四川日报报业集团
封面传媒承建的第九届科博会“云展馆”
准时上线，远在北京的中共中央党校（国
家行政学院）高级经济师郭全中也在第
一时间通过手机，体验了这场科技创新
盛会。

2.0“云展馆”更灵动
“逛完展后，最大的感受是全景动效、

三维互动、智能搜索和整体多形态的结
合，让用户在观展中有更加灵动的感觉，
体验感更好了！”早在去年，郭全中就对封
面传媒打造的“云展馆”产生了浓厚兴趣，
在他看来，进军文博产业是媒体参与经济
主战场建设的积极探索。

郭全中认为，连续打造两届科博会
“云展馆”，可以进一步看到封面传媒转
型的成绩和经验。

“我觉得有三个方面值得总结。”郭
全中说，一是封面的定位很高、转型思路
很高。封面传媒积极参与到当地的经济
社会发展大局中，从发展大势中去寻找
媒体的机遇和机会，特别是把自己放在
智媒体治理体系现代化的高度去谋划，

不断寻找四川发展的新亮点新机遇；二
是运用很多新技术，把各个行业最新的
技术与行业产业去结合；三是封面新闻
执行力很强、创新创意很好，从布展水平
和策划水平都充分体现了这一点。

线上线下结合是大势所趋
郭全中说，新冠肺炎疫情给社会带

来了很大的转变，也加速了各行各业的
再造和转型。“可以预见，未来线上线下

有机结合是大势所趋。特别是 VR、3D
新技术的应用，不断快速迭代，能让用户
有更好的观感体验。所以我个人觉得，
以云展览为代表的商用，未来肯定是‘蓝
海’。”

郭全中表示，为助力西部文化产业中
心打造西部文化地标，川报集团决定将两
个重要项目落户在这里，一个是列入四川
省“十四五”规划项目的“四川国际传播中
心”，另一个是集纳知名文博IP的沉浸式
展览项目“四川数字文化发布中心”。

“我觉得，要积极抓住机遇，讲好四
川故事。”郭全中说，在做国际传播时，要
发动全社会的力量，呈现立体传播。

对于沉浸式展览项目“四川数字文
化发布中心”，郭全中表示，在5G技术逐
步商用化的背景下，沉浸式商业场景将
会得到很好的发展。

郭全中说，希望封面传媒从云博览
中汲取经验，持续发力，把内容和技术做
好结合。在新一轮表达中做到既有炫的
型，又有创新的魂，“形魂一致”，获得市
场认可。 华西都市报-封面新闻

记者李庆 王越欣

“数字化信息时代，媒体建设要推进
数字转型，加快技术融合步伐，主动从融
媒体迈向智媒体。”黄楚新点评称，封面
传媒于 2016 年推出智媒云产品，2020
年升级成面向智媒生态的智媒4.0产品
——“科技+传媒+文化”云，是其技术+
传媒属性的深度延伸，也提供了探索媒
体产业转型的新思路。

今年云展馆更加高端和酷炫
记者：您对今年科博会有何感受？
黄楚新：疫情防控常态化下，第九届

科博会延续上届“云展览”的创新模式，
将高新技术和产品“上云”，以技术方式
弥补时空限制。本届科博会更加重视云
端展会的技术应用、设计创新以及功能
服务优化，采取线上为主、线下为辅的方
式，打造了一场云端的科技创新盛会。

和上一届相比，今年科博会“云展
馆”的科技含量更高，视觉感受更强，可
以说是更加高端和酷炫了。其在沉浸
式、互动性方面进一步完善，云上体验感
越来越好。有新闻数据显示，“第九届科
博会云展馆上线仅11小时，观展次数突
破 200 万，平均观展时长达 180 秒。”可
见，创新升级后的2.0版云展馆，“吸粉”
能力更强，有效克服了线上展览流量低、
黏性差、吸引力不足、传播力有限等问
题。在媒体技术服务加持下，“云上逛
展”逐渐成为科博会的特色名片。

记者：请您点评一下2.0版本的“云

展馆”。
黄楚新：在去年基础上，封面传媒在

策展逻辑、展览形式等方面的经验更加
成熟，媒体技术升级推动互动融合水平
进一步提高，用户思维也在持续推进媒
体产品的优化。作为云展馆技术服务
商，封面传媒按照展位、展商和观众画像
等纬度，为科博会提供数据排行和分析
报告；大数据驱动媒体智慧服务，为用户
参与和政府决策提供参考，推动技术服
务型媒体向“智慧文博、数字文旅”领域
深入迈进，构建更完善的媒体生态体系。

媒体建设要主动迈向智媒体
记者：像封面传媒打造的“云展馆”，

能为媒体转型提供哪些经验？
黄楚新：媒体融合走向纵深化，深层

次的生态融合、创新融合成为关键词，通

过技术赋能进军智慧文博产业，是传统
媒体转型技术服务性媒体，进而赋能更
多相关产业，打造媒体市场新产品的创
新探索。封面传媒于 2016 年推出智媒
云产品，2020年升级成为面向智媒生态
的智媒4.0产品——“科技+传媒+文化”
云，是其技术+传媒属性的深度延伸，也
提供了探索媒体产业转型的新思路。

技术服务型媒体进军文化类相关产
业，实现业务链条延伸和媒体平台生态
完善。同时，媒体的技术背景和传媒属
性，也在赋能其他行业发生积极变革。
比如对于以往以线下举办形式为主的文
博产业，上届云上科博会的成功召开，就
对后疫情时代的会展模式创新、安全保
障方案和智慧文博标准等产生了创造性
意义。

数字化经济转型速度不断加快，互
联网新技术新应用推动网络化、数字化、
智能化，创造出大量的新思路、新模式、
新业态。传媒产业在数字化趋势下，新
基建、人工智能、大数据、云计算等技术
的创新应用将在更深层次、更广领域嵌
入媒体融合进程，推动媒体融合朝着数
字化、智能化方向发展。因此，数字化信
息时代，媒体建设要推进数字转型，加快
技术融合步伐，主动从融媒体迈向智媒
体。构建智能媒体传播格局，扩大传媒
生态范围，探索更多“智慧传媒+”的产品
形态和产业新形式。

华西都市报-封面新闻记者 陈远扬

“今年‘云展馆’有两个亮点，
一个是智能化入口，一个是场景化
体验。”中山大学传播与设计学院
教授、中国新闻史学会应用新闻传
播学会会长张志安说。9月8日第
九届科博会“云展馆”上线后，他第
一时间打开链接，跟随吉祥物小科

“穿越”浩瀚星河，抵达中国唯一科
技城——绵阳。

“和去年相比，今年的创新是
从用户的体验角度出发。”张志安
说，“其中有两大亮点，一个是智能
化入口，一个是场景化体验。”

张志安表示，智能入口改善了
智能搜索应用，让用户能通过自己
的浏览习惯，快速找到他感兴趣的
场馆和话题。

“今年的展馆布置也运用了很多
新技术，更加强调场景转换间的体验
感，所以不同场馆甚至整个逛展中的
场景切换和体验更好。”张志安表示，
智能入口加上更好的场景体验，用户
能拥有更好的观展感受、更深度的沉
浸式体验，因此，技术的升级让观展
的深度和沉浸感得以强化。

张志安表示，相对于去年，今
年云展馆在数据分析上有了天然
优势，呈现效果也更好。

“数据分析对参展商来讲十分
重要。”张志安说。“今年封面传媒
强化了这方面的工作，相信对于参
展者来讲，能得到更好的数据支
持，也可以有更好的效果反馈。”

此外，云展对政府也有非常积
极意义。“‘云展馆’是展现地方科技
实力的一个形象窗口。”张志安说，
对于普通用户来讲，通过云参展可
以了解科普知识；对于政府来讲，可
以通过科技成果进一步促进地方经
济发展。 华西都市报-封面新闻

记者 刘虎 李庆

中央党校高级经济师郭全中：

云端表达是大势所趋

中山大学教授张志安：

技术的升级
让观展深度得以强化

中山大学传播与设计学院教
授、中国新闻史学会应用新闻传播
学会会长张志安

中国社会科学院新闻与传播研究
所数字媒体研究室主任黄楚新

中共中央党校（国家行政学院）
高级经济师郭全中


