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6月8日，在2021年AI+智媒体大会
上，针对未来媒体的技术发展方向、媒体
的人员构成、技术赋能等方面，浙报集团
产品研发中心主任李伟忠结合自身工作
经验，发表了见解。

观点一
人员结构会偏理工科、复合型

李伟忠说，目前媒体大多数的采编
人员以文科生为主，而未来媒体的人员
结构上会发生根本性的变化。他觉得
以后的人员构成，可能会转变为以理科
生为主。

“未来媒体的人员结构，应该是懂
技术的，混合型的。”李伟忠说，人工智
能的应用、智能媒体的发展，离不开技
术。技术的应用，也不是纯粹的靠外部
技术的应用，媒体本身必须要具备自己
的技术能力和团队。

主要是哪方面变化？他说，这些变
化主要是指未来信息的传播方式，譬如

变成场景式的传播，“这种场景式的应
用、场景的开发，不是单纯靠编就能解
决，必须是一种产品化的思维去构造传
播的形态。”

而从信息的生产和内容角度来讲，
也会改变以往由记者来采写的生产方
式。随着技术的发展，甄别、审核和快
速的匹配，都开始依赖技术，各个单元、
各个场景都会生产自己的新闻，“未来
的媒体可能也会深度地参与到社会治
理中来。”

观点二
媒体打造自身技术平台优势明显

针对媒体由自己来打造技术平台
还是借助第三方打造的问题，李伟忠建
议，媒体的技术平台，由自己来打造可
能更合适一些。

他说，媒体自己的团队，应该以搭
建应用场景的提炼和开发为主，而底层
的技术包括第三方的智能化技术，需要
有第三方介入。“因为现在的新媒体做
媒体融合，做新的传播，整个的形态发
生了变化。”不像传统的纸媒时代，如今
对于技术的要求也会发生变化，“它会
倒逼你的产品和平台，去做社会性的开
发，这个时候找第三方相对来说会比较
吃力，可能自己建平台的优势就会比较
明显。”李伟忠坦言，具体的打造过程，
还是要分阶段、分层次，等到自己有强
大的实力，团队很庞大了，算法层自己
来做也是可行的。
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随着技术的发展，甄别、审核和快速的匹配，都开始依赖技术，各个单元、各个场景都会生产自己的新闻，“未来的媒体可能也会深度地参与到社会治理中来。”
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一次圆桌论坛，几大议题，围绕智
媒技术在未来发展的探讨，五位大咖妙
语频出。

6月8日，在四川日报报业集团封
面传媒主办的2021年AI+智媒体大会
上，一次别开生面的“头脑风暴”开展
后，来自智媒技术各领域的大咖们，结
合多年来积累的经验和对未来媒体技
术的展望，以“智媒技术未来发展的探
讨”为主题，进行了深入而生动的讨论。

此次圆桌论坛由四川日报报业集
团特聘首席工程师、封面传媒科技首席
数据官徐桢虎主持，新华网融媒体未来
研究院副院长王晨、人民在线技术总监
冯伟、浙报集团产品研发中心主任李伟
忠以及华为云传媒行业解决方案总监
范小兵作为嘉宾主讲。

未来有哪些新的技术应用值得关
注？如何更好地实现AI赋能媒体技术
的应用落地？媒体技术平台应该自主
可控打造还是借助第三方？论坛上，行
业大咖们发表了自己对于智媒技术和
媒体关系的见解，给出了“答案”。

关键词一：技术
可以考虑交给云服务厂家

未来的媒体会长什么样？新华网
融媒体未来研究院副院长王晨提出
了自己的看法。她认为，在物联网时
代，媒体应该去布局物联网，因为其
中蕴藏着更大的市场和空间。“例如
在汽车领域，你可以发现，车主对媒
体咨询需求很大，但很少有专业的官
方媒体、地方媒体去提供与车相关的
咨询。提供资讯服务的，大多是一些
互联网公司。”

在论坛现场，嘉宾们无一例外地提
到了一个词——技术。媒体与技术有
什么关系？华为云传媒行业解决方案
总监范小兵认为，作为媒体机构，首先
还是得专注自己的内容和应用，“这个
是媒体机构的主航道、主赛道，也是核
心业务。”

而对于底层的基础设施，像计算、
存储、网络、Paas层以及AI等等，这些
共享的服务可以考虑交给值得信赖的
云服务厂家，“因为这样的话，可以让传
媒机构更加专注于自己核心的业务，专
注于自己核心的赛道，不用去考虑基础
设施，本身搭建基础设施比较繁琐，而
且后期的运营成本也很高。”

关键词二：赋能
一大批创新产品或将出现

传统媒体的转型，已经持续探讨了

很长时间，如何更好地去实现技术从研

究到落地的闭环过程？人民在线技术

总监冯伟大胆预测，到2022年，可能会

有一大批创新的产品出现，比如在算法

里面融入一些东西，“包括价值观和相

关的技术，还会靠网络之间的博弈去影

响信息流的正向传递。”而传播的载体

和内容生产的方式，也会随着技术的发

展而变化。

冯伟的这一观点，也得到了范小
兵的认可。他说，实际上在算法、AI、
智能推荐以及语言识别方面，包括 AI
审核、音频、视频、文本方面，这些能力
可以去强化，并且还可以去深化，针对
不同的用户场景，可以做有针对性的
优化和鉴别，“尤其是对于一些PGC的
内容，还有其他的内容做一些针对性
的优化，后面也会更加适合于用户使
用的习惯。”

关键词三：转型
“云化”才能扩大传播效果

如何更好地实现 AI 赋能媒体技
术的应用落地？这一问题，引来了浙
报集团产品研发中心主任李伟忠的
极大兴趣，在他看来，媒体实际上对
技术是比较缺乏的，一方面是对技术
的理解比较欠缺，另一方面是缺乏对
技术的储备。

他认为，对媒体而言，主要有两个
部分需要考虑，一个是生产，一个是传
播，生产可能主要是以内部为主，而传
播必须通过“云化”等方式去做，才能更
好地扩大传播效果。

与此同时，站在一个技术研发的角
度，王晨也发表了自己的看法。她以

“车媒体”概念为例，认为未来的媒体应
该放大想像空间，盯准用户需求，积极
布局物联网。

技术大咖展开“智媒技术的未来发展方向探讨”。

如何利用科技为媒体赋能？
圆桌论坛上大咖们进行了深入而生动的讨论

浙报集团产品研发中心主任李伟忠：

要用产品化的思维构造传播形态


