
巴蜀文化旅游走廊
“百城行”
大型采访活动

主 题 报 道

通过“现场探访+专
家访谈+对话官员”的形
式，采写多角度、深层次、
有价值的报道。

还将推出一个精致的
交互式H5、一系列精品视
频、一系列精美海报，通过
5G大数据时代的内容新技
术，抓住新兴主流人群的
关注兴趣。

全 网 覆 盖

这些创新表达的优质
内容将通过封面传媒客户
端，华西都市报，封面新闻
微博、微信公众号、微信视
频号、抖音号、快手号等融
合传播，覆盖粉丝群体超
过1.6亿人次。

C 战 略 发 布

本轮大型采访活动
中，还将在有条件的城
市举办“C战略”发布暨
拍 客 技 能 培 训 落 地 活
动，为当地提供媒体融
合解决方案、新闻舆情
应对解决方案、短视频
拍摄制作运营一体化解
决方案等。
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巴蜀文化旅游走廊
“百城行”大型采访活动期
间，封面新闻将围绕主题
派出多路记者，深入成渝
城市群城市腹地，寻访巴
蜀文化旅游走廊沿线的价
值点位，对话城市相关负责
人、专家学者等，通过“现场
探访+专家访谈+对话官
员”的形式，采写多角度、深
层次、有价值的报道，并通
过“主流报纸+主要新媒体
平台”全覆盖传播。

安岳紫竹观音

巴蜀文化旅游走廊“百城行”大型采访活动今日启动

从“心”出发 首站打卡安岳“石粉柚柠气”
华西都市报-封面新闻

记者 陈远扬

安岳城区

果农正在采摘柠檬。

巴蜀“一家亲”，发展“一
盘棋”；建好“经济圈”，文旅
率先行。川渝两地历史同
脉、文化同源，自然风光壮
丽、文化底蕴深厚，文旅资源
富集，不仅有共通的文化符
号，也有各自的文化个性，互
为最重要的旅游目的地和客
源地。共建巴蜀文化旅游走
廊，两地在推进成渝地区双
城经济圈建设中进一步形成
共识。

在此背景下，4月21日，
由封面新闻、华西都市报策划
发起的巴蜀文化旅游走廊“百
城行”大型采访活动正式启
动，首站选在资阳市安岳县。

据了解，安岳地处成渝中
轴线中点，是成渝地区双城经
济圈的几何中心点，是名副其
实的“成渝之心”，这里石刻文
化深厚，与重庆大足有着紧密
的 联 系 ，柠 檬 产 量 占 全 国
80%。届时，封面新闻将从

“心”出发，行走成渝。

从“心”出发，行走成渝

2011年，国务院正式批
复实施《成渝经济区区域规
划》。2016年，国家发改委、
住建部联合印发《成渝城市
群发展规划》。2020年，中央
财经委员会第六次会议明确
提出，推动成渝地区双城经
济圈建设，在西部形成高质
量发展的重要增长极。成渝
地区双城经济圈建设、“一带
一路”倡议、长江经济带……
国家级战略三位一体，为成
渝地区发展带来千载良机。

“关起巫山峡，巴蜀是一
家”，郭沫若的这句诗生动阐
释了成渝两地“一江两城”

“一衣带水”的情形。《深化四
川重庆合作推动成渝地区双
城经济圈建设工作方案》中
也提到，将共同打造巴蜀文
化旅游走廊，把成渝两地建
设成为具有国际范、中国味、
巴蜀韵的世界重要旅游目的
地。

巴蜀文化旅游走廊上散
落着哪些闪亮的文旅明珠？
这些明珠又如何串珠成链相
映生辉？带着问题，封面新
闻、华西都市报策划发起了此
次巴蜀文化旅游走廊“百城
行”大型采访活动，启动仪式
于今日在资阳安岳县举行。

作为该活动的首站，地
处成渝中轴线中点的安岳，
是成渝地区双城经济圈的几
何中心点，是名副其实的“成
渝之心”，同样也是资阳市与
重庆大足区共建文旅融合发
展示范区的核心区。封面新
闻将从“心”出发，行走成渝。

深度报道+技术赋能

自古以来，巴蜀之间有着
深广的血脉文化联系。这种文
化，流动于从雪山发源，向重庆
奔流的岷江、长江中，流动于贯
穿巴蜀的嘉陵江和涪江中……

巴蜀文化旅游走廊“百城
行”大型采访活动期间，封面新
闻将围绕主题派出多路记者，
深入成渝城市群城市腹地，寻
访巴蜀文化旅游走廊沿线的价
值点位，对话城市相关负责人、
专家学者等，通过“现场探访+
专家访谈+对话官员”的形式，
采写多角度、深层次、有价值的
报道，并通过“主流报纸+主要
新媒体平台”全覆盖传播，擦亮
沿线相关区域的代表性文化旅
游品牌，生动展现巴蜀文化旅
游资源富集、发展迅猛、前景广
阔的全景。

在深度观察之外，主题报
道还将推出一个精致的交互式
H5、一系列精品视频、一系列
精美海报。通过5G大数据时
代的内容新技术，用“巧妙创
意+智媒技术+优质内容”相结
合，实现“文物+文旅+文博”的
创新表达，抓住新兴主流人群
的关注兴趣。

另一方面，封面新闻将联
动拍客、志愿者、县级融媒体
中心等，生动记录、展示沿线
点位的自然风光、历史文化、
民俗风情。为增强互动吸引
力，活动将设置奖励。综合网
络投票和专家评审情况，活动
结束后，将评选出特等奖、一
等奖、二等奖、三等奖，颁发相
应的证书和奖金。设特等奖
1-2件，奖金各10000元；一等
奖2件，奖金各5000元；二等
奖5件，奖金各2000元；三等
奖5件，奖金各1000元；优秀
奖若干。

这些创新表达的优质内容
将通过封面传媒客户端，华西
都市报，封面新闻微博、微信公
众号、微信视频号、抖音号、快
手号等融合传播，覆盖粉丝群

体超过1.6亿人次。
本轮大型采访活动，还将

在有条件的城市举办“C战略”
发布暨拍客技能培训落地活
动，为当地提供媒体融合解决
方案、新闻舆情应对解决方案、
短视频拍摄制作运营一体化解
决方案等，在为城市科技、传
媒、文化等相关行业赋能的同
时，为各地组建和培训一支适
应现有传播场景的PUGC生产
运营队伍。

擦亮安岳两张名片

安岳历史悠久，古称普州，
宋代即与“三苏故里”眉山比肩
齐名，被称为“东普西眉”。安
岳因石刻、粉条、柚子、柠檬、天
然气而闻名，被网友称之为“石
粉柚柠气”（十分有灵气）。

去年11月，在“成渝十大文
旅新地标”颁奖典礼暨成渝文
旅发展交流活动上，发布了“成
渝文旅新地标”五大榜单。安
岳石刻的代表——毗卢洞（紫
竹观音）荣膺“巴蜀文化旅游走
廊新地标”。

紫 竹 观 音 原 名“ 水 月 观
音”，悬坐于峭岩石窟的莲台之
上，其雕刻精细、容貌温雅、神
态倜傥，有很浓的世俗风味，是
全国少有的北宋石刻艺术精
品。

其实，这样雕工精美、布局
巧妙、装饰华丽的雕刻在安岳
比比皆是。据悉，安岳石刻在
全国石窟艺术中处于第一梯
队，境内46个乡镇（街道）都有
石窟，数量超10万尊，涉及全国
重点文物保护单位10处，被命
名为“中国民间艺术（石刻）之
乡”。

90多年前，一株柠檬树漂
洋过海，最终落户安岳，在此开
启了另一段传奇。目前，安岳
已建成柠檬基地乡镇36个、万
亩以上柠檬标准化示范片8个，
种植规模、产量、市场占有率均
占全国80%，成为世界五大柠
檬产区之一，是全国唯一的柠
檬商品生产基地县。“安岳柠
檬”区域品牌价值达180.67亿
元，在农产品区域公用品牌价
值排名中位列四川第二，成功
入选中欧地理标志协定保护名
录，是名副其实的“川果”金字
招牌。

今天的启动仪式结束后，
封面新闻记者将深入安岳，探
访以圆觉洞景区等为代表的石
刻旅游、以柠檬基地等为代表
的生态旅游、以秦九韶纪念馆
等为代表的人文旅游。

此外，当天还将以#成渝之
心，石粉柚柠气#为拍摄主题，
启动青蕉拍客训练营暨采风活
动，通过拍摄安岳当地的城市、
乡村风光，典型人物故事和
VLOG等，反映城市蓬勃的生
命力。


