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川渝地区山水相连、
人文相亲、产业相近，经
济相融，自古以来，就被
外统称为“巴蜀”，有着深
厚的历史文化渊源。两
地的饮食文化，可谓一母
同胞、同根同源，有着共
同特点又各具特色，在世
界美食版图上都有一定
知名度和影响力。

共同唱响双城记 共建川渝美食圈
2021成渝餐·饮峰会暨第四届川菜产业发展高峰论坛在成都举行
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华西都市报-封面新闻记者喻奇树

3 月 31 日，由封面新闻、华西
都市报、成都餐饮同业公会共同主
办的“找准赛道 赢在未来”2021
成渝餐·饮峰会暨第四届川菜产业
发展高峰论坛在成都 W 酒店举
行，本次峰会可谓大咖云集，精彩
观点频现，为川渝餐饮界献上了一
场思想盛宴。

本次餐饮峰会放眼全国，并首
次聚焦成渝双城，共同唱响“双城
记”，推动成渝两地经济文化交流
融合。该活动由四川省商务厅、重
庆市商务委员会、四川日报报业集
团指导，重庆市火锅协会、重庆市
烹饪协会共同协办，重庆餐饮企业
更是组团参会。

活动也得到多家企业大力支
持，唯怡天然饮品、冰川时代天然
矿泉水成为本次活动指定饮品，梅
见青梅酒作为本次活动特约合作
伙伴。

峰会现场，重庆市商务委员会
市场流通处副处长刘建勋表示，川
渝地区山水相连、人文相亲、产业
相近，经济相融，自古以来，就被统
称为“巴蜀”，有着深厚的历史文化
渊源。两地的饮食文化，可谓一母
同胞、同根同源，有着共同特点又
各具特色，在世界美食版图上都有
一定知名度和影响力。

刘建勋表示，去年1月3日，中
央财经委员会第六次会议提出，大
力推动成渝地区双城经济圈建设，
这为两地带来前所未有的重大历
史机遇，“下一步，重庆市商务委员
会将与四川、成都商务部门密切合
作，共创‘川菜渝味’区域公共品
牌，共同提升两地餐饮产品在国内
外的品牌影响力和市场竞争力。”

四川省商务厅服务贸易与商
贸服务业处副处长杨溢表示，川
渝一家亲，成渝地区双城经济圈
建设是国家战略决策和川渝发展
的重大利好，“随着复兴号提速，
成渝双城正式进入‘一小时经济
圈’，川渝两地餐饮圈要加强合作
交流，共同研讨供应链上下游合作
重点领域、联动机制，发挥各自优
势，用好现有资源，在携手推动成
渝地区双城经济圈建设中贡献餐
饮人的智慧。”

在本次餐饮峰会上，全国多位
餐饮、食品行业的大咖现场发表主
题演讲，分享精彩观点。

章鱼小数据创始人谭海林代
表封面研究院和章鱼小数据，共同
发布了《2021 年餐饮行业十大趋
势关键词》。中国食品行业权威
分析师朱丹蓬则以《中国快消品
企业如何看局、判局、谋局、布局》
为题，发表主题演讲，对未来快消
行业发展作了趋势判断，并提出抉
择建议。

在峰会第二篇章破圈·看赛道
环节，元气森林副总裁宗昊以《一
瓶饮料崛起的新商业密码》为题，
从发现需求到满足需求，揭秘元气
森林成为爆品的秘密。

成都希望食品销售公司总经
理兰敏以《爆款小酥肉的商业逻
辑》为题，揭示了美好是如何将一
款常见的小酥肉做到 6 亿元销售
额的。

乃心控股集团董事长黄天勇
以《中餐标准化、去人工智能化 助

力川菜出川》为题，以实战经验为
例，分享了川菜标准化诸多观点及
相关解决方案。

论坛的第三个板块协同·看管
理篇，川娃子食品集团创始人兼
CEO 唐磊以《从小品类切入 川娃
子如何做到 6 大单品冠军》为题，
分析了川娃子快速“破圈”的成功
秘诀。

大龙燚联合创始人、副总裁雷
星以《川味出海 深耕市场共创远
方——大龙燚供应链发展之路》为
题，分享大龙燚发展模式。

湊湊首席市场官杨婷婷，作了
《轻奢品牌下沉市场操作——湊湊
心得分享》，告诉大家湊湊是如何
将数百家直营门店开到全国的。

主题分享结束后还举行了圆
桌论坛，重庆市烹饪协会会长王顺
海、成都餐饮同业公会秘书长袁小
然、成都市食品工业协会执行会长
任伟维、四川亚龙品牌管理有限公
司董事长冯明强、重庆佳永小天鹅
餐饮有限公司总经理刘青、重庆朱
光玉火锅联合创始人菲比等六位
嘉宾，围绕《共建成渝一小时美食
生态圈》进行了观点分享，探讨如
何讲好成渝故事，共同融入成渝

“一小时美食生态圈”。
作为本次活动的压轴戏，峰会

还举行了封面新闻“2021 消费品
质量守护联盟”成立仪式，并携手
质量守护联盟成员，共同发起“共
建成渝食品安全城市”倡议。同时
发布“2020 年成渝十大餐饮美学
事件”“2021 年成渝餐饮标杆品
牌”“2021年成渝餐饮潮流品牌”。

封面新闻借助自身平台优势，
以视频直播的形式，对整场餐饮峰
会进行了直播。

元气森
林之所以能
快速崛起，
就在于提出
了“客户第
一”的价值
主张，满足客户需求，虽然很多品
牌都在谈“客户第一”，但最关键
的是如何真正践行到极致。

封面新闻“2021消费品质量守护联盟”成立

（排名不分先后）

（排名不分先后）

（排名不分先后）

（排名不分先后）

元气森林副总裁宗昊

湊湊对
自身的定位
和目标消费
群是非常清
楚的，不管我
们到哪里，
我们的目标客户群都是年轻女性，
我们简称为“她经济”，并且会围
绕“她经济”做很多宠爱的事情。

湊湊首席市场官杨婷婷

美好爆
款小酥肉成
功背后的商
业逻辑是什
么？食品企
业应顺势而
为，抢抓食品工业化机遇，知其

“痛点”，才能成其“爽点”。总结
小酥肉的模式，是在立项阶段就
关注痛点，研发阶段有大厨参与，
在供应方面一定会根据原料端产
能在全国布局，在消费者体验上
注重消费者的实时反馈。

成都希望食品销售公司总经理兰敏

传统中
餐无法达到
高度标准化
出餐，是川味
出川的最大
壁垒。经过
多年研发，目前我们在菜谱研发、门
店管控、智能烹饪方面已经有了一
套完整、成熟的方案。这个方案解决
了川菜加盟的出品和口味问题，做
到了降低人工成本，厨房去厨师化，
成功搭建了中餐标准化工艺流程。

乃心控股集团董事长黄天勇

随着中
国低龄消费
者的消费前
置，中国饮料
市场在2021
年将出现三
个属性，谁同时拥有谁就有可能成
为“爆款”。包装颜值、配方功能化、低
糖无添加、品牌调性是第一个属性；
呆、趣、萌将是第二个属性；电商化、粉
丝化、差异化、童趣化是第三个属性。

中国食品行业权威分析师朱丹蓬

如 今 ，
大家处于新
的十年发展
交叉口，对
发展方向会
相对迷茫。
下一步川娃子怎么走？那就是抓
住消费升级的机会，布局新赛道，
培育自己的核心竞争力。

华西都市报-封面新闻记者
喻奇树 但辰璐徐诗丽 母琪

川娃子食品创始人兼CEO唐磊

2021消费品质量守护联盟

•食品安全榜样 •消费者信赖榜样

2020年度成渝餐饮十大美学事件

2021年成渝餐饮标杆品牌

2021年成渝餐饮潮流品牌

•蓝剑饮品集团
•锅圈食汇供应链
•元气森林
•梅见青梅酒
•豪吉
•小仙炖
•川西坝子

•重庆市火锅协会：第12届中国（重庆）火锅美食文化节

•成都餐饮同业公会：首届国际川菜厨师节

•四川省美食家协会：成都名宴创建与推介

•成都市食品工业协会：首届中国辣味产业大会

•豪吉：2020成都面馆50强评选

•麦当劳（四川）：麦当劳M3风格玩味旗舰店落户成都

•肯德基：成都肯德基公园城市主题餐厅开业

•小龙翻大江火锅酒楼：2020“古韵中国·食色东方”文化宴

•烤匠·麻辣烤鱼：烤匠麻辣上瘾节

•许家菜：如意宴川菜的24味型

•涪陵榨菜

•唯怡天然饮品

•园里火锅

•德庄火锅

•川娃子

•梅见青梅酒

•美好食品

•聚慧科技

•锅圈食汇

•大龙燚火锅

•小天鹅火锅

•茶百道

•秋金小炒

•舌尖派对·四川小吃集

•月满大江·成都味火锅

•蜀滋香·鲜鱼火锅

•小龙坎火锅

•周师兄火锅

•朱光玉火锅馆

•一只酸奶牛

•三众酉

•鱼夫鱼仔鹅卵石鱼火锅

•沸悦·鲜火锅

•全兴酒业

•川娃子

•马路边边麻辣烫

•牛水煮麻辣水煮牛肉


