
月怀玉打造汉服界“网红”品牌
诗词入梦汉服
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“进击”的如梦霓裳
诸多明星，包括演员徐娇、刘涛、邓

超、迪丽热巴，古风歌手HITA、董贞，音
乐家吉娜、时尚美妆博主张沫凡等都穿
过如梦霓裳的汉服。

“周杰伦的那首《天涯过客》里的汉
服百分之九十都是我设计的，他身上那
件皮质的汉服也是我设计的。”说到这
里，月怀玉笑了起来，眉眼弯弯，和追星
的小姑娘一样满是欢喜。

2014年，方文山执导的周杰伦单曲
《天涯过客》MV在西塘拍摄，月怀玉得知周
杰伦需量身定制的汉服。“那时候我还在出
差，赶紧去做了功课，看他的穿衣风格喜好
等，花了一周多的时间制作了样衣。”

当时有十多家汉服品牌都设计了样
衣，幸运的是月怀玉设计的衣服中选了。

“很多品牌方都用布料设计衣服，我当时用
了羊皮。”古风中夹杂着时尚的元素，月怀
玉觉得这是自己的设计能够突围的原因。

2015年，她在北京成立了如梦霓裳
文化传媒有限公司，第二年，如梦霓裳北
京首家汉服实体店开业。2018年，她将
分公司开在了成都，制衣工厂定在彭州，
同时在成都开了汉服实体店。

彼时，成都的“汉服”已颇有名气，汉
服商家多，爱好者多，活动也多。虽然有
竞争压力，但在这样浓厚的汉服文化氛
围里，如梦霓裳也在迅速发展。

如今，她有三家直营实体店，分别在
北京、成都和杭州，近90家代理门店，分布
在全国各地。线上店铺粉丝数量144万左
右，在售的有200多款汉服。特色的款式
包括根据网易手游《神都夜行录》中妖灵
们神秘唯美的背景故事并结合《山海经》
等书籍中描绘的妖怪神兽创作而成的神
都系列，来源于书籍记载的神秘故事或民
间佳话传说的神话系列，将生肖元素与汉
服进行融合的十二生肖系列等。

与此同时，如梦霓裳也在不断地组
织或承办各种汉服活动。仅 2021 年元
旦春节，就参与了六场汉服活动，其中两
场在北京，四场在成都。而3月6日在河
南举办的第三届云台山花朝节，如梦霓
裳也是汉服合作品牌之一。

如今，无论是在景区，还是在商场，
看到身着汉服的人已经不是什么稀奇的
事了，汉服文化的传播边界还在不断拓
宽，越来越多的人开始穿上汉服体验，甚
至有不少外国人也穿上汉服体验中华传
统文化。

“我觉得汉服活动已经发展成为了
一种新的社交形式，加入汉服圈的同袍
们，大家聚在一起能够获得内心的满足
和认同感，拉近彼此的距离。”月怀玉表
示接下来自己还会坚持设计汉服的初
心，举办更多的汉服文化活动，让世界各
地的人喜欢汉服。
封面新闻记者 谢燃岸 实习生 邹阿江

（图片由受访者提供）

汉 服 品
牌 界 的“ 网
红”——如梦
霓裳，从来不
缺乏热度和
话题。它为
周 杰 伦 MV
《天涯过客》
设计多套汉
服，参展第三
届西博会进
出口展暨国
际投资大会，
服装出现在
《奔 跑 吧 兄
弟》等多个综
艺节目里，每
年还会举办
多场线下活
动 …… 不 仅
仅是制作和
售卖汉服，事
实上，它已经
是一个文化
传媒公司了。

它 是 首
个在某购物
平台突破皇
冠交易额的
汉服店铺，参
加了由方文
山发起的多
届浙江西塘
汉服文化周，
也是汉服文
化周组委会
的主要成员
之一。

2 月底，
成都，如梦霓
裳的创始人
月怀玉接受
了封面新闻
记者专访，讲
述她的创业
故事和品牌
特色。

“汉服文
化的传播边
界正在不断
被拓宽，我们
也希望越来
越多的人能
穿上汉服，体
验中华传统
文化的服饰
之美。”对于
汉服发展的
未来，月怀玉
充满期待。

“衣冠上国，礼仪之
邦”，中华传统服饰体现着
中华传统文化，喜欢诗词
的人大部分都对汉服感兴
趣，月怀玉在设计汉服时
融入了古诗词等古代文学
的元素，同时，也一直在线
下组织开展汉服文化活
动。最终打造了汉服界
“网红”品牌。

“词人”遇见汉服
十四年后，蓦然回首，月

怀玉从未想过自己会成为一
名汉服设计者，更不曾想到自
己因爱好而创立的如梦霓裳，
如今已成为了头部汉服品牌。

她出生于四川成都，小时
候因父母工作调动，一家人到
北京定居。在这里她完成了
初中、高中学业，并在大学毕
业后进入了一家公司做旗袍
设计。

彼时，自幼便喜爱古诗词
和古代文化的月怀玉，已在古
体诗词圈内小有名气，担任着
网络论坛天涯社区诗词比兴
版块的版主，并在《中华诗词》

《当代诗词年鉴》等刊物上发
表了不少作品。

也正是在网络论坛上，她
邂逅了汉服。

那是 2007 年 3 月的一个
夜晚，和往常一样，她在论坛
上传了自己的诗集，电脑屏幕
弹出来一个窗口，是北京大观
园的一次汉服活动。

“我当时第一反应是，汉
服？是古装电视剧里的衣服
吗？这衣服很少有人穿，怎么
还会有活动？”很少浏览除古
诗词以外其他版块的她，点进
了汉服版块，自此，开启了自
己人生的另一段旅程。

“当时抱着尝鲜的心态去
了现场，但是主办方提供的汉
服，我并不是很喜欢。”此时距离
2003年“汉服”一词因爱好者王
乐天穿上街头而首次受到大众
关注仅仅过去了四年，汉服者爱
好者的数量并不多，生产和售卖
汉服的商家也不多。月怀玉决
定自己动手来设计汉服。

很多女孩子小时候都有
披着床单扮仙女的举动，她也
不例外，在汉服这里，仙女的
幻想、古诗词的韵味和传统文
化融合起来，达到了一个近乎
完美的呈现。

月怀玉浏览了各种中国古
代服饰文化和历史的书籍，凭
借着自己的设计功底，花了一
周的时间设计了一套汉服。她
开始穿着自己设计的衣服去参
加汉服活动，素雅的颜色，大方
端正的款式和柔软的穿着感，
很快便有人来问这衣服是在哪
里买的。也是在活动中，她结
识了很多来自全国各地喜爱汉
服的朋友，正式成为了“同袍”。

那次活动结束后，很多人
来找月怀玉，请她帮忙设计汉
服、制作汉服。

白天，她在公司正常上班，
设计旗袍，到了晚上，时常熬夜
帮“同袍”们做汉服，“太累了，
身体实在吃不消。”

和朋友聊过以后，这位自
小就有主意的姑娘不顾家人的
反对，辞掉了旗袍设计师的工
作，开始一心一意做汉服。

2007 年 7 月，她创立了“如
梦霓裳”汉服品牌，名字取自自
己创作的诗词“如梦如幻，云霓
为裳”，“如梦霓裳”网店也于同
月上线。此时，距离她与汉服

“初接触”仅仅过去4个月。
当时，汉服的受众极小，网

购的消费方式也刚刚兴起，不少
与月怀玉同期开汉服网店的商家
因为销量太低，很快就关闭了店
铺，而她坚持了下来，另辟了一条
与活动同步推进的营销道路。

“微量的消费人群支撑不了
自主设计汉服的量产，设计汉服
的成本也很高。”而月怀玉在开
汉服店之前，在各类诗词论坛上
已经积累了大批粉丝。“衣冠上
国，礼仪之邦”，中华传统服饰体
现着中华传统文化，喜欢诗词的
人大部分都对汉服感兴趣，月怀
玉在设计汉服时融入了古诗词
等古代文学的元素，同时，也一
直在线下组织开展汉服文化活
动。穿“如梦霓裳”的汉服爱好
者也越来越多。

2013年，如梦霓裳参加并协
办了由作词人、导演方文山发起
的首届浙江西塘汉服文化周，并
成为汉服文化周组委会的主要成
员之一。这也是国内首个大型汉
服文化活动，此后七年，如梦霓裳
协办了每一届的西塘汉服文化
周，今年也将参加第九届。

“推广汉服最好的办法就
是以大型活动的方式呈现，知
名人士举办这样的活动可以通
过它的影响力凝聚全国各地的
汉服同袍。”月怀玉爱古诗词，
也对汉服情有独钟，不过性格
并非如人们意识里的古典女子
那般沉静婉约，她爱笑，直爽大
方，擅长交际，处事得体，在活
动期间认识了很多朋友，这也
使品牌发展得越来越好。

唯美汉服。

汉服融入古诗词韵味。

汉服刚柔相济。

辞职创立汉服品牌


