
“将坚持创新驱动发展，加快发展现代产业体系作为‘十四五’时期的主要目标任务之一，坚持创新在我国现
代化建设全局中的核心地位，把科技自立自强作为国家发展的战略支撑。”在今年的政府工作报告里，“科技”一
词出现了23次，“创新”一词出现了43次。

在今年的两会上，来自科技领域的企业家代表或建言数字经济，或献策人工智能，发出了企业的责任强音。
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女性也“硬核”？
搞科技视频没在怕

数字经济时代，女性撑起了短视
频内容生产的半边天。据巨量算数报
告显示，在短视频、直播、直播带货等
数字领域，不仅女性创作者人数高于
男性，而且她们创作力很强，整体上人
均发布视频数高于男性。

“晚上等女儿睡了，我会定闹钟，
每半小时起来一次，一轮一轮地烤蛋
糕”，单亲母亲 Savi 也没想到，自己在
抖音上做蛋糕居然火了。Savi的第一
个火爆视频是一个可以抽出现金的蛋
糕。她把这条视频放上抖音后，获得
了500多万的关注，光粉丝就增长了1
万多。

当这些视频在抖音上播放后，她
品牌辐射的群体就不仅仅是其线下店
铺所在的城市，而是会影响到分布全
国乃至全球玩抖音的人；这对 Savi 的
品牌而言，是一个很好的拓展。

未来，Savi 计划将重心放在抖音
的运营上；她今年还打算开2个店，打

算每个店都有自己的抖音账号，这样，
无论是做直播教学，还是直播带货，都
可以通过抖音联结更多的人。

在抖音上，像 Savi 这样的女性比
比皆是，她们热衷表达与创作，除了在
时尚、亲子、美食、娱乐、旅游等领域乐
于分享之外，在科技、体育、三农、政务
等“硬核”领域也表现突出。数据显
示，科技类女性创作者内容“高产”，远
胜男性，其中女性人均发布视频数是
男性的近2倍。

这意味着，一方面女性自我意识
愈发觉醒，爱家庭、爱记录、也爱自己；
另一方面，她们正从美妆、娱乐等传统
偏爱的领域向科技等多领域逐步渗
透，内容创作呈现多元化特点，在不同
领域话语权不断在提升。

50岁+姐姐们超热情
“5G冲浪”夺第一

相比 90 后、00 后，80 后在短视
频、直播等领域女性创作者数量均位
居第一，成为创作者的主力军。但在
创作热情上，无论是 00 后、90 后还是
80 后都难敌 60 后，50 岁以上的姐姐
们在抖音上“5G 冲浪”，换装走秀、自
驾游，她们除了广场舞之外，更是心
怀青春，在抖音乘风破浪。数据显
示，她们人均每日发布视频 2 条，日
均创作数量是 90 后的 3 倍，是 80 后
的 1.7 倍。

不但创作热情满满，她们也乐于
和粉丝们互动，粉丝黏性非常高，单条
视频互动率高达3.38%，次于00后，位
居第二。

瞄准“爱美也爱吃”
一线城市女主播超会带货

我们现在所处的消费者时代，是
互联网体验经济时代，更加注重用户
体验、情感思维和沟通互动，而这也正
是女性所具备的优势和特点。在直播
这种实时互动的场域之下，女性的优
势更加突出。作为消费的主力群体，
她们更是“带货界”的佼佼者。

和 Savi 一样停不下来的，还有返
乡自媒体创业的湘妹心宝。心宝说，

“可能在1960年代、1970年代，我这样
一个干农活的女人是不会引人注目
的”，但现在一个90后的年轻女孩干农

活，反而更引人关注。
“这也算是女性做抖音的性别优

势，如果换作其他男性干同样的事情
发抖音，或许就没有这么多人关注”，
心宝说。为了能够更好地制作短视
频，她加入了头条学院学习拍视频、写
文章，又把这些经验分享给更多想和
她一样做自媒体创业的女性。“别人说
陶碧华就知道是老干妈，我希望以后
别人说湘妹心宝，就知道她有霉豆腐，
有萝卜条”。

从直播成交订单上看，女主播瞄
准了女生“爱美也爱吃”的心理，美妆、
美食、服饰等品类成交量高。数据显
示，整体而言，女性人均带货订单数高
于男性。一线女主播人均带货订单数
是男性的2倍。

从全国区域分布来看，直播呈现
去中心化的趋势。整体而言，一线城
市女主播带货力突出，北上广等一线
城市女主播人均带货订单数居于全国
TOP5。其中在一线城市中，上海的人
均带货订单数领先其他城市，是名副
其实的“带货王”。

互联网数字时代，女性的生活与
工作方式可以很多元，可以回归家庭
做一位贤妻良母，也可以组建团队自
己创业；可以去办公室拼搏升职，也可
以远离职场做自己更喜欢更快乐的
事。而抖音这种短视频平台为讲述

“她”故事、展现“她”力量，提供了无限
的可能。

华西都市报-封面新闻记者付文超

巨量引擎发布女性创作者画像：

能搞科技会带货 这届抖音女性超硬核
短视频时代，“她创作”成为互联
网不可忽视的力量。近日，巨量

引擎发布《HER，O：看见“她”力量》女性
创作者大数据，梳理并分析了抖音平
台万粉以上的女性创作者的最新画
像，凸显了女性在直播带货、创业、社
会文化传承等多方面的出色表现。

湘妹心宝。

企业家谈“科技自立自强”：

平台企业应该秉持科技向善的理念

腾讯董事会主席兼CEO马化腾：

互联网出行、货运
要有安全监管机制

关于数字经济，中国的数字经济
模式在不少领域和环节构筑了相对优
势，建议在互联网教育、互联网医疗、
金融科技等特定领域，开展政府引导、
市场参与的创新试点。

传统产业在数字化升级过程中，
会带来价值链重组，一旦失控，可能导
致资本和新商业模式对原有业态从业
者造成冲击。互联网企业尤其是平台
企业，应该秉持科技向善的理念，践行
技术伦理规则，将发展置于安全底线
之上；强化商业伦理规则，将创新置于
有效监管之下。

P2P、共享单车、长租房和社区团
购，尤其要关注用户的资金安全，必须
严格纳入监管。互联网出行、货运要
有安全监管机制。对平台经济从业者
的全面发展要有机制保障。

百度董事长兼CEO李彦宏：
加快自动驾驶商用
和智能交通普及

交通是群众最关心的民生问题之

一，也是碳排放的重要领域之一。
建议大力发展低碳交通，利用人

工智能、5G等新技术，加快自动驾驶商
用和智能交通普及，能有效缓解交通
拥堵，让老百姓出行更绿色便捷，实现
碳达峰与经济高质量发展协调统一。

建议国家层面进一步加大政策创
新的力度，为自动驾驶规模化商用开
辟合法化路径；建立由各级政府、产业
界和学术界共同参与的自动驾驶规模
化商用推进机制；加速交通基础设施
智能化进程，广泛应用人工智能、大
数据、5G 等技术，构建低碳、高效、便
捷的交通系统；鼓励企业加大自动驾
驶汽车及关键软硬零部件研发创新，
促进自动驾驶汽车普及。

苏宁控股集团董事长张近东：

加快农村电商人才培训

建议政府相关部门统筹规划，把
农村电商人才培训作为系统工程，建
立由政府、高校、电商企业联动的电商
人才培训模式，由政府来顶层设计，高
校提供相应智力支持，掌握线上线下

融合实践经验的大型零售企业进行实
战培训，快速有效地培养出与实际应
用“零距离”，与就业岗位“零适应期”
的智慧零售“双零人才”，为再造线上
线下融合发展的农村实体零售夯实人
才基础。

小米集团董事长兼CEO雷军：

帮助老年人更好融入数字生活

建议推动老年人数字化服务尽快
纳入国家信息化基础设施建设；指导
建立智能技术适老化标准体系；推动
智能技术适老场景与新兴业态融合发
展；引导和鼓励全社会共同助力智能
技术适老的宣传推广。

联想集团董事长兼CEO杨元庆：

推进算力基础设施建设

建议加强国家层面在算力基础设
施建设的顶层设计和总体规划，引领
算力基础设施整体有序发展；倡导建
设多元化、智能化、高效能的新型算力
基础设施，有效支撑数字经济的高质
量发展；推动制定以应用效能为导向

的算力评价体系和评测标准，引导算
力基础设施建设健康发展。

科大讯飞董事长刘庆峰：

让人工智能技术进入亿万家庭

疫情让全民被助推到数字化生存
时代，新冠肺炎疫情期间，人工智能在
大规模疫情排查中发挥了重要作用。
建议利用人工智能探索“因材施教”，
帮助老年人跨越“数字鸿沟”，让人工
智能技术进入亿万家庭，推动整个社
会的进步。

58同城CEO姚劲波：

聚焦生活服务业数字化转型

建议主管部门加快制定细分领
域的专项行动方案，帮助企业对“互
联网+生活服务业”的融合目标、路径
及重要性加深认知，有关部门可以加
大财税、金融等政策保障力度，对企
业上云、购买数字化转型设备、服务
等方面给予更多支持，尤其针对中小
微企业需提供专项补贴，有效降低转
型成本。

华西都市报-封面新闻记者易弋力


