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牛年新春“双第一”为什么是成都？

这个牛年新春的“双
第一”，正昭示着前所未有
的新机，其中蕴含着这座
公园城市在新时代的新
发展理念下，人城境业高
度和谐统一的理想，在持
续提升城市活力和幸福
感中，不断强大的城市管
制能力和经济发展韧性。

牛年春节假期，成都接待总人数达1447.6万人次，旅游
总收入127.6亿元，均位居全国第一。

从过去到现在，牛年春节“双第一”对成都而言不是偶
然；从现在到未来，这更像是一个幸福的预兆。

解码“就地过年”
一场城市领导力和管制能力的检验

就地过年不等于在家过年，要高效精
准地疫情防控，也要传承千百年的年味儿
和人情味儿，在二者兼具的背后，是对一
个城市领导力和管制能力的检验。为此，
在成都，整座城市的“毛细血管”“终端末
梢”都在飞速运转。

看得见的，是春日阳光晴好，街上人
潮涌动，但在身后，是成都全市民警留蓉
过年，派出所24小时全勤值守；热闹的，
是除夕餐桌丰盛，各菜系“年味”十足，用
心的，是全市农产品批发市场和菜市场的
提前调度，保障成都人的“菜篮子”“肉案
子”；有序的，是公共场所的亮码测温戴口
罩，安心的，是卫监机构坚守一线，严格落
实入境抵蓉人员的管控措施……

事实上，早在1月6日，成都就发布工
作通知，鼓励来蓉建设者在蓉过节，在聚
集性活动管理上，实施人群流量管控、体
温监测和应急处置准备。

这样的提前布局、精准施策，贯穿于
成都整个疫情防控中。2020年初，成都
仅用11天完成3轮全覆盖排查，57天将本
土病例清零，36天实现全部规上工业企
业复工，成为全国复工复产复市最早、秩
序活力恢复最好的城市之一。2021年春
节假期，成都安全接待人数1447.6万人
次，城市熙攘，秩序井然。

这样的表现，更深层次是源于成都城
乡社区发展治理体系的助力。

2017年，成都在全国率先组建市委
城乡社区发展治理委员会，统筹基层党建
和社区发展治理，三年多来，已在成都构
建形成了一套相对成熟稳定有力、符合特

大城市特点和规律的城乡社区发展治理
体系，这也实现了在疫情防控中，构筑起
全民动员、联防联控、群防群治的严密防
线，形成了社会防控与专业防控有机结合
的应对机制。

不仅于此，眼下，成都正着眼未来，补
短板、堵漏洞、强弱项，利用现代技术和现
代治理理念，提高城市智慧治理能力，加
快构建智能化风险防控体系、城市运行保
障体系、社会治理体系、公共服务体系和
社区生活服务体系。

换而言之，这早已不是在某个领域提
升，而是寄托着成都在城市韧性和城市管
理中，更为远大的理想。

创新“消费理念”
户外消费场景迭出的深层力量

当龙泉山的第一朵桃花盛开，夜游锦
江的乌篷船正闲适慢游，市井街巷中，人
间烟火抚慰人心，漫长绿道上，散步的市
民拍下春节全家福……

在成都，春节的热闹和幸福，弥漫于城
市的大街小巷之中，文旅消费场景的多元
化、体验化、个性化愈发明显。据不完全统
计，春节期间，成都开展了100余场主题活
动，吸引了近800万市民、游客走进公园、
绿道。同时，展销产品品类达200余种，产
品销售量达30万件，销售金额超过8000万

元，销售金额较2019年春节增长147%。
成绩不是一蹴而就，疫情之初，成都

在全国率先提出“户外消费”新兴消费场
景构建，春节假期的缤纷热闹，更是一年
跋涉后的厚积薄发。

最初，成都依托近年来重点打造的公
园绿道体系，大力发展户外消费，特别是针
对餐饮商户等，创新出台了允许临时占道
经营等措施，新创造10万多个就业岗位。

“接近自然、热爱休闲是成都人户外
特色，零售消费、运动消费、餐饮消费在成
都已有良好的发展空间。”成都现代商贸
产业生态圈联盟执行秘书长、成都零售商
协会秘书长欧建瓴说，建设国际消费中心
城市，成都将更注重户外消费新场景的打
造，带来更好的品质消费体验。

2020年底，成都发文，明确要结合户
外消费发展，鼓励有条件的地方充分利用
开放性公共空间，开设节假日步行街、周
末大集、休闲文体专区等常态化消费场
所，在规划引导、场地设施、交通安全保障
等方面给予支持；支持公园商业发展，探
索绿道特许经营管理体制，为公园城市建
设植入商业动力。

成都公园城市的场景正在为户外消
费业态布局提供更多方案，文化、科技和
商业在此聚集，城市正在被重新塑造、被
赋予更多的空间和意义。

持续“万巷更新”
打造“未来之城”的底气自信

2月7日晚，成都锦江东门码头，华灯高
悬，流光溢彩，乌篷船缓缓驶过东门码头，

“点亮锦江”春节系列活动大幕开启。是
夜，锦江全线璀璨，人间星河，交相辉映。

数据显示，春节期间，成都“夜游锦
江”共接待游客近19万人次，游船票及文
创市集实现收入152万元。

一湾锦江水，正成为成都“新发展理
念”的重要载体，在公园城市的建设中，成
都将呈现给市民更多幸福感。

2019年以来，围绕“中优”战略，成都
市成华区、金牛区、青羊区、武侯区等多个
中心城区都相继成立公园城市建设和城
市更新局，从局部到整体，从建筑到布局，
从生活到理想，成都正从时代的浪潮中乘
风破浪，“万巷更新”。

从过去到现在，牛年春节的“双第
一”，对成都而言不是偶然，从现在到未
来，这更像是一个幸福的预兆。

大年初七，牛年第一个工作日，成都
以实施幸福美好生活十大工程动员大会，
开启“十四五”，大会对居民收入水平提升
工程、高品质公共服务倍增工程、生活成
本竞争力提升工程等十大工程，作出一一
部署，未来之成都，跃然眼前。

理想拔节，不止春节，公园城市的幸福
生活，将成为成都市民触手可及的日常。

华西都市报-封面新闻记者 杜江茜

牛年春节，成都有多热闹？位居民
航热门目的地全国首位，酒店订单量排
名全国前三，就连电影春节档总票房也
排名全国第四……

成都市文广旅局发布的数据显示，
春节长假期间，在严格落实疫情防控措
施的前提下，成都接待总人数达1447.6
万人次，旅游总收入127.6亿元，均位居
全国第一，而这两项数据，遥遥领先第二
名的798.22万人次和56.65亿元。

毫无疑问，在疫情防控常态化的城
市赛道上，在就地过年的倡议下，成都已
率先探索出了一种兼具城市温度和治理
能力的“成都模式”。这个牛年新春的“双
第一”，正昭示着前所未有的新机，其中蕴
含着这座公园城市在新时代的新发展理
念下，人城境业高度和谐统一的理想，在
持续提升城市活力和幸福感中，不断强大
的城市管制能力和经济发展韧性。

❶2月7日，在成都市锦江公园
的“点亮锦江”开幕活动中，市
民观赏锦江夜色。

❷2月8日，在成都市老西门面
街，市民围观“吹糖人”摊点。

❸2月7日晚，在成都市成华区
望平滨河路，身着汉服的游客
在合影留念。

本版图片均据新华社

❶

❷

❸

夜游锦江的游船正闲适慢游。


