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互联网的快速发展，让“报业寒
冬”来势迅猛，传统报纸被推入岌岌
可危的境地。与此同时，随着人们
消费能力的提高，以及新式餐饮爆
发式地涌入市场，传统餐饮也来到
了亟待转型的时刻。

面对时代变革的巨浪，《华西都
市报》和肯德基都较早做出了抉
择。2015 年，华西都市报社成立
封面传媒公司。2016 年，封面新
闻客户端上线，以年轻态和个性
化的体验，力图引领亿万年轻人
的生活方式。几乎同一时期，肯
德基也宣布“全新出发”，通过跨
界和升级，打造多重消费场景，贴
近越来越年轻时尚的主力消费
者。

从一张报纸转向一个客户端，
封面新闻不断迭代升级，从“互联
网+”到“人工智能”，借助数据挖掘、
机器学习与写作、兴趣推荐算法，确
立“移动优先、视频优先、故事优先”
的思路。

肯德基则一直专注于产品创新
和客户体验，始终坚持在产品研发、
销售模式、餐厅类型等方面不断寻
求创新，并打造了餐饮行业领先的
数字化生态系统，定义人工智能的
餐饮模式，不断尝试在餐厅打造

“未来消费场景”。除此之外，肯
德基在成都还不断拥抱本地文化
和特色，打造了肯德基熊猫主题餐
厅和肯德基天府锦绣主题餐厅，让
消费者在餐厅享受美食的同时，也
能够感受到成都悠闲慢生活的文化
节奏。

如今的肯德基，不再只是让人
匆匆停留的餐厅，成为年轻人休闲
聚会也能选择的舒适场所，接纳人
们都市生活中需要停一停的片刻。
而《华西都市报》也以致力于为年轻
人提供正能量、年轻态、视频化的精
神粮食，成为年轻人探索未知世界
的窗口。

华西都市报-封面新闻
记者 薛维睿 徐诗丽

成都肯德基&华西都市报25周年
引领一个时代的精神和生活

1月1日，红星路二段
70 号，华西都市报诞

生，以第一张都市报的新物种身份，开启
了中国的“都市报时代”。1995年4月9
日，总府街21-27号，肯德基在成都的第
一家餐厅开业，给成都人带来了全新的用
餐体验，陪伴一代人从儿童到青年，再到
父母的成长。

一个是贴心服务消费者的品牌，一个
是全心全意为市民服务的报刊，25年来
以不同的方式融入人们的生活，成为一个
时代人们生活和精神提升的推动者。

共同的开端：
贴近消费者

2019年，叶开志在成都肯德基已经
工作25年。1995年入职的他，至今记得
肯德基的火爆场景，店门口被人群包围，
排几个小时的队才能买到受消费者喜爱
的吮指原味鸡。和肯德基在成都的火爆
一样，这一年创刊的《华西都市报》同样深
受消费者的欢迎，以“市民新闻报”为定
位，以贴近生活、可读性强、四川味浓的风
格迅速占领市场，第一年发行量突破了
15万份。

贴近消费者是两家企业共同的选
择。肯德基进入中国三十多年来，始终坚
持融入中国文化，“立足中国、融入生活”
的理念贯穿于肯德基在中国的发展历
史。从最初的“有了肯德基生活好滋味”
到现在的“尽情自在”，肯德基不仅作为中
国时代发展的见证者，也是中国人生活提
升的参与者，更是新生活方式的推动者。

美式炸鸡的原汁原味攻陷了人们的
味蕾，而早餐粥、老北京鸡肉卷、烧饼、米
饭、豆浆等中式餐点逐渐出现，更是满足
了人们对“中国口味”的需求。藤椒系列、
串串和香卤系列产品，更是肯德基深耕消
费者口味，不断进行美味创新的尝试。

肯德基为中国而改变，中国市场也全
力拥抱着肯德基。迅速增长的开店速度
证明了肯德基的受欢迎的程度。在一个
个商场和街头，肯德基见证和陪伴了无数
人的成长，吃一顿肯德基成为许多人童年
的奖赏。

《华西都市报》则从一份“无名”小
报，成为中国报业史上发行增长最快的报
纸。在中国报业的“黄金十年”，《华西都
市报》成为西部地区发行量最大的综合性
日报，记录着都市生活的点滴时刻。

共同的选择：顺应时代变革

2019成都全球创新创业交易会上，肯德基将数字化体验与人工智能充分
融合，打造未来餐厅消费场景。

1995年

她们，有的是中国小姐，有
的是女排姑娘，有的是扎根教育
一线的乡村女教师，有的是专注
于给百姓提供放心食品的连锁超
市负责人，有的是克服“职场偏
见”在汽车领域打出一片天的职
场精英。虽有着不同的社会角色，
却展现着同样的女性“封”格与力
量。

12月30日，“封”格女性系
列活动的压轴盛典“2019封格
女性年度公益之夜”启幕，百位
“封”格女性齐聚成都太古里广东
会馆，共话女性卓识，分享女性热
忱，见证“封”格女性的诞生。

她世界她世界
百位“封”格女性齐聚太古里

12月30日晚7时，由封面新
闻、华西都市报主办，成都市女企
业家协会、四川省灾后重建基金
会联合主办的“2019封格女性年
度公益之夜”在左转右行的表演
《夜空中最亮的星》中拉开序幕。
红旗连锁股份有限公司党委书
记、董事长、总经理曹世如，“90后
最美乡村教师”陈秋菊，四川女
排，成都航空锦绣乘务组等“封”
格女性纷纷亮相活动现场，与现
场百余名各行各业的女性菁英一
起，共同分享各自对新时代女性
风格的见解。

卓识、热忱与倾城，当晚的活
动共分3个篇章展开。其中，“卓
识”为分享环节，成都市女企业家
协会、女排代表和90后乡村女教
师分别分享了各自的感悟；“热
忱”为公益环节，本次活动现场公
益认捐环节的所得善款，将全部
用于助力四川女排未来发展，由
小爱汇聚大爱；在“倾城”篇章，部
分女性代表获得了2019“封”格女
性的菁英奖项。

今年年中，封面新闻启动了
她力量·她世界2019“封”格女性

公益评选系列活动，旨在通过评
选出那些在充满竞争压力的今
天，仍能保持积极生活态度的时
代风尚女性们，鼓励更多的女性
能够勇敢地追求自己的梦想。持
续半年的评选，受到了社会各界
的广泛关注和积极参与。

话卓识话卓识
她们用故事诠释自我“封”格

不论是驰骋赛场的女排健
儿，还是叱咤商界的女企业家，亦
或是温柔博学的乡村教师，不同
领域、不同时代的女性，为“封”格
赋予了不同的注解。

活动上，四川女排冷薇，成都
市女企业家协会常务副会长卢小
华和“90后最美乡村女教师”陈秋
菊用自己的故事，分别讲述了对于

“拼搏”“创新”和“奉献”的见解。
“扬在脸上的自信，长在心底

的善良，融进血里的骨气，刻进生
命的坚强。”陈秋菊把这段话作为
自己的“封”格宣言，也作为自己
一生的修炼。2008年，年仅18岁
的她怀着对教师行业的热爱，来
到了四川资阳乐至县中天镇乐阳
小学，开始了教学生涯。

2015 年 12 月，她获得首届
“马云乡村教师奖”。“当梦想照进
现实，我的人生从此不一样。”

“拼搏到最后一个球，这是我

们的理念。”来自四川女排的冷薇
在活动现场，用一段拼搏的故事
讲述了不一样的女性之美。

此外，从国际时尚家居零售
商，成为智能床垫研发生产制造
商的卢小华也分享了作为女企业
家的独特“封”格。

展热忱展热忱
她们用行动演绎“倾城”魅力

活动当晚，经过前期的网友
参与、专家评议和人物口碑热度
的大数据统计，“封”格女性的入选
榜单已经确定。最终，四川女排，成
都红旗连锁股份有限公司党委书
记、董事长、总经理曹世如，“90后
最美乡村教师”陈秋菊，成都女企
业家协会会长米瑞蓉，成都伊藤洋
华堂总经理黄亚美，成都航空公司

“锦绣”乘务示范组，建国集团事业
七本部本部长黄珊珊获得2019封
格女性菁英奖。

除了揭晓“封”格女性的入选
榜单，现场还举办了一场公益认
捐活动。活动收到了华西圆梦基
金、四川省灾后重建基金会提供
的用于认捐的物品，多达20余件。
该公益互动环节所得善款，用于
助力四川女排未来的发展，由小
爱汇聚大爱。

华西都市报-封面新闻
记者 姚箬君于婷 摄影报道

话卓识展热忱 揭晓“倾城”榜单

百位“封”格女性
齐聚公益之夜

12月30日，“2019封格女性年度公益之夜”在成都太古里广东会馆举行。陈羽啸 摄


