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欢迎通过封面新闻APP的爆料
平台，推荐你心目中能够代表
中国力量的新青年；与此同时，
也可以在封面新闻微博、微信
等平台的相关稿件下方留言，
欢迎向我们推荐。

推荐
方式

①年轻：14-40周岁

②正能量：热爱祖国、热爱人民、
热爱社会主义

③责任感：遵纪守法，品德高尚，
甘于奉献

④创新力：勤于学习，善于创造

⑤引领风潮：在本职岗位上取得
突出成绩，具有良好的社会影响

推荐
标准

让青春力量激荡，让青春正气昂扬。
封面新闻长期面向全社会，公开征集

“你心中的新青年”人选。
哪些向前奔跑的身影曾感动过你？
快来给我们推荐吧！

封 面 人 物 大 型 系 列 报 道

潘乃奇
成都市川剧研究院青年

编剧，青年戏剧评论家，成都
新青年戏剧节总策划，国家艺
术基金青年创作人才（编剧）
获得者。作品入选文化与旅
游部剧本孵化计划，系四川省
重点关注剧作者。曾参与创
作川剧《琵琶声声》《武生》、话
剧《小镇琴声》、实验戏剧《断
章》、舞剧《偶然》、杂技剧《东
方有竹》等。

爱爱上川剧上川剧
东北姑娘来成都“追梦”

潘乃奇身上有很多标签：国家艺术
基金青年创作人才（编剧）获得者、青年
戏剧制作人、青年戏剧评论家……但她
最喜欢的是“青年编剧”。

“说起对写作的兴趣，应该源于读小
学前刚认字的时候。因为爸爸妈妈爷爷
他们都喜欢读书，我也跟着读。像《封神
演义》《聊斋志异》《隋唐英雄传》这类故
事性比较强的书，里面有大量各具特色
的人物，特别好看。”长大后，潘乃奇考上
了一所与写作、与戏剧相关的大学——
中国戏曲学院，在该校戏文系的学习，开
启了她在写作与戏剧的道路上的探索。

潘乃奇是东北人，有着北方人的直
爽和开朗。读大学时，看到川剧表演，

“觉得特别有意思”，她一下子就被川剧
特有的火辣和热情吸引。毕业的时候，
有着众多选择的潘乃奇，最终决定来到
天府之国成都，“走一条属于自己的戏剧
道路”。

作作品创新品创新
把“直播”搬上戏曲舞台

“作为青年剧作者，我在创作中难免
有一种青涩感。也许正是由于我们川剧
界、戏剧界的包容，没人去计较这种青涩
感，反而有时候觉得会比较新鲜。”2016
年，由潘乃奇担纲编剧、制作人的都市情
感川剧《琵琶声声》，不仅主演全是90后
高颜值演员，剧中更不乏“三角恋”、“女
追男”、“青年创业”等贴近现代年轻人的
生活故事元素，打破了不少人心中“传统
戏曲‘老套’”的刻板印象。

除了题材，潘乃奇在海报设计上也
下了功夫：将戏中人物用漫画方式呈现，
贴近年轻人审美需求。实验戏剧《断章》
中，她尝试将川剧与话剧相结合。在川

剧《武生》里，她把“直播”搬上戏曲舞台，
并将角色的心理活动，通过另一位演员
的言行展现出来，颇具现代“意识流”。

她参与编剧的杂技剧《东方有竹》则
融合川剧、歌舞等艺术语言，以竹、茶、长
江水、古镇等宜宾文化元素，用爱情、乡
情、亲情、爱国情怀，精彩呈现了蜀南竹
海40年的历史变迁和美丽蜕变。

跨跨界写作界写作
立足传统寻找当下之美

潘乃奇擅长立足传统艺术寻找当下
之美，她把传统戏曲看作是自己的创新
根据地，把传统艺术视为自己创新的源
泉，“让传统与当下，各美其美，美美与
共。”潘乃奇希望通过自己的创作，让“戏
剧艺术焕发时代的光彩”。“在我的创作
中，会尽可能去表达真实的、有温度的内
容。”

潘乃奇总结自己的创作理念，即：
学习的，实践的，当下的。“作为年轻
人，始终抱着一种学习的态度去创作，
边学边做，在实践中创作，并尽可能的
去关注时代、深入时代，让戏剧艺术焕
发时代的光彩。”

2019年，由潘乃奇和著名编剧李宝
群联合创作的话剧《小镇琴声》登录国家
话剧院剧场。“通过这次创作，我感受到
前辈剧作家的精神，更加坚定去深入生
活找素材。在创作上，我会以青年人的
担当和责任感、使命感，创作出更多更好
的作品，奉献给我所在的城市和所处的
时代。”

华西都市报-封面新闻记者 荀超
摄影报道

青年编剧潘乃奇。

人 | 物 | 名 | 片

潘乃奇是一个喜欢读书的人。

2019年1月底，潘乃奇参与编剧的
话剧《小镇琴声》在北京首演。这部具有
浪漫色彩的戏剧，展现了当代中国农民
对梦想、对美好生活和生命价值的追求。

潘乃奇创作的戏剧作品已不是第一
次聚焦当代生活，她参与创作的川剧《琵
琶声声》《武生》、实验戏剧《断章》、舞剧
《偶然》、杂技剧《东方有竹》等，都是关注
当代生活的精品力作。

改变传统戏曲“老套”的刻板印象，青年编剧潘乃奇不走寻常路

聚焦当代生活 让川剧“年轻化”
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浏览最潮最新资讯

5月1日起
携带“电子芯片宠物”

有望直接入境
华西都市报讯（记 者

杨尚智）3月27日，记者从
成都海关获悉，海关总署
发布2019年第5号公告《关
于进一步规范携带宠物入
境检疫监管工作的公告》，
规定对所有国家入境的宠
物，只要符合要求都可以
免 除 30 天 隔 离 ，直 接 入
关。公告将于今年5月1日
起正式实施。

根据新规，每人每次只
能携带1只犬或1只猫入境，
犬、猫要植入电子芯片，并随
附输出国家或者地区官方动
物检疫机构出具的有效检疫
证书和狂犬病疫苗接种证
书。

据成都海关工作人员介
绍，新规定实施前，除导盲
犬、搜救犬等工作犬可免于
隔离检疫，其他宠物须在入
境口岸指定隔离场接受7天
或30天隔离检疫。

新规定实施后，对来自
指定国家或地区，“两证”齐
全，芯片符合要求且检疫现
场临床检查合格的宠物，可
免予隔离检疫；对来自非指
定国家或地区的宠物，还须
提供狂犬宠物病抗体检测报
告，方可免予隔离检疫，否则
只能从具有隔离检疫设施条
件的口岸入境，并在海关监
管下接受为期30天的隔离检
疫。

需要注意的是，宠物应
当具有电子芯片，宠物植
入的芯片须符合国际标准
ISO 11784和11785。15位
微芯片代码只包含数字，
并确保可被读写器读取。
如芯片不符合上述标准，
应自备可以读取所植入芯
片的读写器。

迎合新经济政策 建设中央厨房
成都伊藤用差异化构建品质消费新场景

如今是一个全民消费的时代，不
管男女老少，每个群体都有各自喜欢
的消费领域。同时，越来越多的消费
者倾向于理性消费。在零售行业独
树一帜，特色分明的伊藤洋华堂，在
2019年会继续强化商品的开发，打
造更具体验性的卖场，为顾客提供更
高价值的商品和服务。

今井诚表示，伊藤特色需要继

续强化。首先是伊藤基本四原则的
精益求精，就是干净整洁的卖场、友
好的待客服务、丰富的商品结构、味
道与鲜度。二是强化商品开发力，借
助日本集团公司的力量，开发高品
质、高性价比的商品；与EC事业相
联动，扩大以日本为主的安全安心的
优良海外商品的进口数量。更加明
确商品管理标准和强化检查体制，加

强打造体验型卖场。在IT技术手段
的运用方面，从收集分析顾客购买信
息，到提高商品管理效率；从运用新
影像等技术开展大型营销活动，到通
过社交网络提升信息传播力；从导入
人工智能设备提升日常工作效率，到
实施会员制度强化顾客服务，在传承
与革新的并举中，锻造出让顾客更加
满意的零售企业。

回望 2018 年，成都零
售行业竞争加剧，市场格
局发生了极大的变化。而
已在成都扎根22年的伊藤
洋华堂，却在这股激流当
中依然保持着自己的特性
稳 步 发 展 。 3 月 26 日 ，
2019年成都伊藤洋华堂供
应商说明会在锦江宾馆召
开。超过1000名供应商参
会，成都伊藤洋华堂董事
长今井诚携成都伊藤全新
的管理团队亮相，包括总
经理黄亚美，副总经理惠
本芳尚、张俊，以及今年履
新的副总经理荒井达也。
会上透露了成都伊藤新一
年的经营战略，积极推进
二级市场及多业态品牌发
展，深化体制改革，继续打
造全方位的优良企业。

2018年，成都实现社会消费
品零售总额6801.8亿元，同比增
长10%，跻身全国前五位。巨大
消费力吸引到越来越多的国际品
牌关注成都，进而把西南首店、全
国首店、全球旗舰店落户成都。
去年，成都新增200家首店落户，
全球 80%以上知名品牌入驻成
都，其中，13家全国首店、75家西
南首店以及2家全球旗舰店。

商业的发展，固然离不开“首

店经济”的加持，因为首店能够形
成商场与商场、商圈与商圈之间
的差异化竞争。而在这方面，成
都伊藤显然很有信心。大家耳熟
能详的 ZARA、优衣库、无印良
品、大宇、日立、拉面竞技馆等都
是成都伊藤首次引入成都的品
牌。黄亚美表示，成都伊藤将不
停推动首店的引入，在春熙伊藤
的改造项目中也会有比较有影响
力的首店入驻。

今年，成都伊藤将继续推进
构造改革和投资，根据市场变化
变更商品结构。多店铺化，将是
未来发展的中心。除了开店乐
山，成都伊藤今年的新项目——
食品生活馆又有新进展，今年，将
在成都南面开出第二家店铺。食
品生活馆的未来发展，紧密贴合
成都向南发展的战略，目前，已有
30家物业向成都伊藤抛出橄榄
枝，希望食品生活馆能够入驻。

食品单独事业部分，成都伊藤
将筹建中央厨房，一改由供应商直

接供货店铺的现状，集中于中央厨
房加工制作后再送往店铺。建设
中央厨房，伊藤不仅是考虑店铺的
销售，也将医院、学校食堂考虑进
去。此外，开店刚两个月的绿地
店，目前周均客流达70万人次；春
熙店今年将成立改造项目组，拟以
女性消费者以及都市中心区域日
常性高端的OL群体为中心，加入
更多日本文化元素，包括内部结构
和外立面的调整，明年将再度成为
春熙路有地标魅力的店铺。

李雪丹

在技术变革和需求变革的共同
驱动下，新零售作为电子商务与实体
商业深度融合的典型样本不仅以全
新的生活服务场景带给消费者新的
消费体验，也为线上、线下的商家创
造出新的机遇。

在推行数字化战略的背景下，成
都伊藤也在不断升级。包括信息系统

的升级、物流系统的升级，以及会员管
理系统的升级，同时加强线上线下的
融合。黄亚美分享到，通过中台系统
的导入，更加精确用户画像，从而更进
一步了解顾客喜好，进行精准营销。

2018年 4月，成都伊藤电商事
业步入正轨，伊藤到家以及跨境业务
的开启，依托实体店顾客群体，升级

实体店的服务外延，构架了线上线下
互联的营销模式。从生活场景出发，
展示在一个场景中的多种提案，让顾
客在电商平台也有“逛”的乐趣。通
过伊藤到家的快速配送服务，伊藤电
商推出的具有品质保证的商品，以及
专注于采买全球好物的跨境电商，向
顾客呈现伊藤品质生活的魅力。

保持独有性 为顾客提供更高价值的商品和服务

网络与实体店融合 打磨全渠道零售

提升首店经济 挑战差异化卖场

多业态战略 构筑新商业地标

员工风采展示

2019成都伊藤洋华堂供应商说明会

伊藤洋华堂自有品牌展示 伊藤洋华堂获奖员工

伊藤洋华堂优秀供应商


