
2017年6月15日 星期四 新闻报料热线 028+96111 02

读四川

封面新闻网：www.thecover.cn 封面新闻微博：@封面新闻封面新闻微信：thecovercn 华西都市报微博：@华西都市报 华西都市报微信：ihxdsb 责编 龚爱秋 版式 刘丹阳 校对张晓

智慧物流赋能华朴农业

让全国消费者爱上“苍溪造”

2012年，已经做到珠海普华集
团高管的王贵回到家乡——四川苍
溪，与普华集团选定这里投资猕猴桃
产业，并注册了华朴农业公司，在苍
溪扎下根来。或许令王贵没有想到
的是，5年后的今天，华朴的猕猴桃种
植面积已从最初的800亩扩展到2.6
万亩，目前有员工近2000人，已成为
国内综合实力最强、规模最大的红心
猕猴桃全产业链一体化农业企业，四
川省猕猴桃标准化示范基地。

在四川，类似于华朴农业这样的
案例着实不少。过去，由于交通不便
等原因，像苍溪这样偏远地区的农业
发展难有起色。而现在，随着菜鸟网
络、京东物流、顺丰等企业在农产品上
行计划的逐步实施，农村物流正经历
着一场翻天覆地的变化，四川农业的
潜力正蓄势待发。

菜鸟乡村总经理熊健表示，智慧
物流可以直接帮助到的是农资下行的
渠道优化，极大降低企业的成本，同时
它也将赋能本地农业，为优质农产品提
供更加优秀、更加个性化的物流服务。
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菜鸟乡村总经理熊健
通过智慧物流

解决“区域产能过剩”
华西都市报：在农业供给侧改革中，智

慧物流的难点在哪？
熊健：目前中国很多农产品滞销问题

最主要的原因就是“区域产能过剩”问题，
区域是相对概念，即成本可以覆盖的销售
半径，有的产品能够全国卖、区域就是全国
的概念，有的产品只能省内卖，那么省就是
区域的概念。因此物流成本的下降可以扩
大半径范围，适当减少产销问题，但是核心
就是产品大量同质，无法树立全国形象，没
有地域标签等等问题制约着农业供给侧结
构改革长期僵化。

华西都市报：这样的难点有没有什么
方法可以缓解？

熊健：要形成产品形象特点，智慧物流
可以根据全国销售峰值与低谷，合理指定
销售波次，并通过全国分仓，多地建立根据
地，完成区域对区域的消费习惯培养。

华西都市报：你认为智慧物流助力互
联网+农业会带来哪些新的机遇和商机？

熊健：农业产业化提了很多年了，这些
年在土地流转、农资渠道改革、经济作物结
构改革上均有了多年的试点与尝试，我们
目前可以在一些地方看到，一些小的合作
社开始联手打造产品、打造供应链。菜鸟
的智慧物流体系肯定可以参与到这个浪潮
中去，特别是冷链流程、田间市场、农业经
纪人体系、溯源与定级体系、全国分仓体系
等，均能看到菜鸟及合作伙伴的身影。

华西都市报-封面新闻记者 高杲
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物流平台助力
农村物流进入数据时代

“今年5月22号，菜鸟网络发布了农
村物流平台体系新的品牌形象——菜鸟
乡村，西南地区发展也被提升到很高的位
置。”菜鸟网络相关负责人告诉记者，菜鸟
乡村计划年内在目前的网络技术上重点
打造云贵川的网络优势，计划将该地区的
乡镇覆盖度提高50%，基本达到全部覆
盖。据记者了解，菜鸟农村物流通过搭建
菜鸟农村县运营中心、村服务站两层架
构，形成一张农产品上行、工业品下乡双
向网络，目前，这张末端物流网已覆盖3
万个村。

而作为菜鸟的竞争对手，京东早在
2010年就在成都市武侯区注册成立京东
西南分公司。2015年 10月，京东集团
CEO刘强东与四川省政府签署战略合作
框架协议，京东和四川省将全力推进“互
联网+”战略的落地。2017年2月，代表
高端智能仓储物流系统的“亚洲一号”在
新都开工，同时，还在成都农村进行了无
人机运营，成为四川第一家用无人机送货
的企业。同年3月，京东在四川召开物流
开放招商大会，吸引100多家四川本土企

业参加并签署多项合作意向。“京东智慧
物流体系正在迅速落地，将率先为农村用
户提供更加智能化的服务。”京东相关负
责人表示。

今年4月12日，顺丰速运有限公司
在成都发布樱桃寄递行业解决方案，提出
涵盖物流、信息流、商业流、资金流四流合
一的方案，将为用户提供定制化、个性化
的承运服务。

各大物流平台纷纷深耕农产品上行
计划，给当地的农产品带来了极大的变
化。随着信息系统建设，大数据路由分拨
也逐步应用到县物流运营中心，缩短分拣
时效，为消费者提供更稳定的时效服务。

搭上智慧物流快车
华朴农业挂牌新三板

2016年12月，在人民日报社举行的
“电商精准扶贫2016年度论坛”上，华朴
农业有限公司获评电商精准扶贫十佳创
新案例。获知这个消息，华朴农业董事长
王贵很高兴：“能得到人民网、北师大等权
威机构做的评选的认可，我感到很振奋。”

华朴农业并非一开始就很顺利，王贵
初到苍溪的时候，就感觉到深深的压力。

2014年9月，华朴公司参加了都江堰市
的国际猕猴桃节。苍溪作为红心猕猴桃
的原产地，当时种植面积及国际影响力却
远不如都江堰，这让王贵陷入深思。从那
时起，如何更有效地拓展多样化销售渠
道，尤其是如何利用蓬勃发展的智慧物流
平台让苍溪猕猴桃走出大山，就一直是华
朴在积极探索的课题。

2015年，华朴开始尝试与京东生鲜
部门建立直采合作。通过生鲜冷链的对
接，苍溪猕猴桃可以保证高品质、低损耗、
高效配送至全国市场。2016年8月底，
第二届京东苍溪线上猕猴桃节如期举行，
生鲜直采平台的优势得到了充分展现，猕
猴桃节期间，华朴在京东平台的销量增长
70%。直营模式带来消费者体验的提升，
华朴猕猴桃产品的好评率高达97%+，长
期在同类别产品中排名第一。仅猕猴桃
节期间，华朴园区总销售量接近500余万
元，通过智慧物流赋能，苍溪猕猴桃与全
国市场的距离拉得如此之近。

从此之后，华朴园区和京东的合作更
加多元化，截至目前，华朴农业已完成“智
慧化”、“大数据”系统建设。2016年 7
月，华朴农业在新三板挂牌上市，成为全
国猕猴桃产业的首只股票。


