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春的纽约，细雨蒙蒙，第五大道上，兵马俑搭配中国红
的海报随处可见。世界四大博物馆之一的纽约大都
会博物馆再度刮起最炫中国风——筹备七年的特展

“秦汉文明”拉开序幕。要知道，纽约大都会目前的特展参观
人数纪录还是由另一个中国特展保持着——“中国：镜花水
月”，2015年的这场特展吸引了67万人次参观。

而地球的另一端，这个数字却轻易地被超越——4月6
日，“敦煌·丝路”大展突破百万人次，这是成都博物馆新馆运
行后的“历史最佳”。

2016年12月27日至2017年4月10日，历时三个多月的
“丝路·敦煌”大展深深地搅动了成都这座千年历史名城。而这百
万人次中，年轻人占的比例也是出人意料的多，成博成为年轻人、
时尚潮人的“打卡圣地”，这背后也离不开“年轻的力量”。
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超100万人次观展

成博自媒体粉丝增加近

20万
成博微信关注人数增加

28万
超过1000万人
通过网络直播看展、听讲座

敦煌·丝路大展
三个多月

天府广场，在成都城市心脏的灵魂地
带，而成都博物馆拔地而起，成为这座城市
新的文化地标。更为重要的是，通过“大千
特展”“乾隆特展”“敦煌·丝路”大展后，八个
月的新成博已经是超过200万人次到访、影
响力超千万级的文化“大V”。矗立在天府
广场的成都博物馆，已经成为这座城市最美
的礼物。

一座城市的博物馆，是这个城市天然的
教室。每年无数的文青、学生在卢浮宫写
生、临摹，谁知道他们中不会有下一个大师、
艺术巨匠？而一座城市拥有的丰富馆藏，本
来就是最天然的公共教科书。

开馆才八个月的新成博竟然如此迅速
地担当起“教室”职责，的确让人欣喜。“刚开
始只有几百人听课，听馆长给他们讲解，后
来影响特别好，很多学校报名。”一位工作人
员告诉记者，新春第一课，博物馆开课，良好
的氛围和口碑迅速让其他学校想参与，最
终，在“敦煌·丝路”大展期间，成都博物馆举
行的社教活动有46场，超过5000人参加。

让成博成为成都这座旅游名城、历史名
城的新景点，是成博所有工作人员的梦想。
而海归肖飞舸直言，“成博想成为城市的旅游
景点、文化圣地，目前还没有达到这个水平，
但我们肯定会朝这个方向努力。”不过，一个
好的苗头是，“敦煌·丝路”大展期间的确吸引
了很多外地人来成都观展。

了解一个城市的过去和现在，可以从博
物馆开始。凝固的文物讲述城市的过去，而
在博物馆里走动的人则是城市的未来。博
物馆承担着城市的品位，这里是城市美育的
发源地、守望地。

“参观人次的增长是看得到的，1058045
（截至9日下午5点），更重要的是，我们看到
观展者的知识文化、审美和鉴赏水平在成
长。”肖飞舸说，这是各种大数据都换不来的
幸福。
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华西都市报-封面新闻记者 陈甘露 摄影 陈羽啸

大千特展、乾隆特展后，
年轻的成博新馆终于迎来了

“大考”——“敦煌·丝路”大
展。而在此前的两大特展
中，成博交出的数字都很漂
亮：大千特展55万人次参观、
乾隆特展65万人次参观。而
这一次，一口气突破百万。

虽然没有详细统计百万
人次的具体年龄分布，但成
博工作人员也做过一些小型
的调查，观看敦煌特展的人
数中，20至45岁的中青年是
主力军。“这个结果多少让我
们感到意外。”肖飞舸，成都
博物馆宣传营销总监，这位
海归青年带着一群年轻人为
最年轻的成博新馆做起了营
销和宣传。“我们这个团队，
几乎全部都是85后、90后。”

这群年轻人用他们所熟
悉的时尚语言来运营成博的
新媒体，一时间，古老的博物
馆摇身成为“网红”。2016年
里约奥运会，成博新媒体的
小编们眼尖的发现，一枚馆
藏陶俑长相酷似乒乓球冠军
马龙，经过人民网、马龙本人
微博亲自转发后，这个陶俑
也有了一个新名字：马龙俑。

而在“敦煌·丝路”大展的
新媒体攻势上，“吴王夫差矛”
和“越王勾践剑”这对CP的相
爱相杀成为亮点，甚至登上了
微博热搜，也圈粉无数年轻
人，吸引他们走进了博物馆。

“年轻的观众确实是很多，这
种变化也说明了，博物馆不仅
仅是老年人逛的，其实也可以
很时尚。”肖飞舸说。
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一座沉淀着文化、文明和历史的

城市博物馆
是献给市民最美的礼物

“中国的贵州茅台已成为全球市值最高
的酒厂，超过全球烈酒老牌冠军帝亚吉
欧。”——4月10日，彭博新闻社发布的消息
令业界振奋，网上一片点赞。有专业人士评
论说：“我们相信茅台会赶上帝亚吉欧，但没
想到来得这么快。”

截至7日收盘，贵州茅台股价报392.87
元人民币，总市值4935.22亿元人民币，比市
值 574.30亿英镑（4900.83亿元人民币）的帝
亚吉欧（Diageo plc）高出 30 多亿元人民
币。据统计，过去一年间，贵州茅台股价暴涨
超60%，接近帝亚吉欧涨幅的3倍，后者股价
年度涨幅为22.59%。

与95%收入来源于中国市场的贵州茅
台不同，帝亚吉欧的业务主要在北美和欧
洲。作为全球最大的蒸馏酒出产商，过去一
个财年，北美业务的收入占帝亚吉欧总收入
的1/3，欧洲业务则占1/4。 （紧转02版）

中国品牌首次超越世界酒业巨头帝亚吉欧

贵州茅台市值跃居全球烈酒第一

观看“敦煌·丝路”大展
时，不时会发现很多“行家”，
而且还是年轻的“行家”，口
中不时吐露历史人名、专业
的文史名词。“我印象很深的
一次是看到一个年轻的爸爸
带着儿子，儿子指着展柜里的
一个东西问是什么，当时他爸
爸很专业地说出来那是保持
温湿度的。我就比较震撼，说
明观众的知识水平、文物艺术
品的鉴赏水平都在提高。”

“敦煌·丝路”大展除了呈
现大美的敦煌视觉盛宴，还举
办了许多有影响、有内核的研
讨会、讲座，接待了近万人参

加。“第一场讲座，网上预约大
概 5分钟就抢光了 500个座
位。当天还有好几百人在外
面排队，这说明高雅、精品的
文化产品需求还是很大的。”
作为宣传和营销总监，肖飞舸
内心的标准其实相当高，“在
宣传上、推广上，博物馆要放
下身段，甚至可以成为网红，
但是在文化的引导上，是不能
低头、不能迎合大众低俗审
美，要坚持高雅的、精品的。”

起初，肖飞舸对这样一
种不妥协的思路还略微担
心，“而敦煌大展的回馈和反
响说明，不低头是对的。”

博物馆变“网红”圈粉无数年轻人

新媒体放大招 千万网友献流量

“网红”不失品质 高雅精品不能丢

新 闻 纵 深

大展期间，每天都有上万市民前来观展。

不少中小学将新学期第一课安排在成博。
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大展背后,有他们的默默付出 P02

幕后

品敦煌，四川文化人的头脑风暴 P13

机遇

著名画家高小华：梦回莫高窟 P14

名家

华西都市报讯（四川日报记者 胡彦殊 熊筱伟）
4月10日上午，省委、省政府在成都举行四川省科
学技术奖励大会，隆重表彰为我省科技事业做出
突出贡献的科技工作者。省委书记王东明出席大
会，省委副书记、省长尹力讲话，省委副书记邓小

刚主持并就贯彻落实会议精神提出要求。
大会召开前，王东明、尹力听取了部分获奖项

目介绍，详细了解项目科技研发、转化应用、市场
拓展、人才培养等情况，对研发单位和研发团队专
家的辛勤努力和优异成绩给予肯定。（下转02版）

四川省科学技术奖励大会隆重举行
258个项目获2016年度四川省科学技术进步奖

王东明尹力邓小刚为获奖代表颁奖

百万观展人次中有了让
人欣喜的年轻群体，而更让
成博团队感到振奋的是，“敦
煌·丝路”大展在网络上的大
热，更是让千万人次的年轻
人不惜贡献流量。

和其他博物馆不同的
是，成博在新馆运营后，语音
导览的功能全部由新媒体来
承担。只要关注了成博的微
信公众号，就可以免费用自
己的手机听语音讲解。这种
顺应了网络时代的导览方
式，当然很对年轻人的胃
口。

成博的官方数据统计，
大展期间，自媒体粉丝增加
近 20 万，微信关注人数 28
万。更厉害的是，在网络直
播的热潮中，“敦煌·丝路”真

的成为千万级的流量担当。
成博的数据显示，整个大

展期间，已有超过已有超过10001000万人万人
通过直播看展通过直播看展、、听讲座听讲座，，单条单条
最高点击量超过最高点击量超过3030万万；“；“敦煌敦煌
展展 成都成都””在百度搜索结果高达在百度搜索结果高达
308308万条万条；；大展期间成博官方大展期间成博官方
微博阅读量约微博阅读量约180180万万次；直播
23条的阅读量超过60万。这
些数字正好实现了肖飞舸当年
的雄心壮语——不是要每次发
微博都要@“大V”，而是要让

“成博”成为“大V”。
网络的影响力，让成博

成为年轻人时尚的“打卡
地”，每逢节假日，有人在成
博玩自拍，也有年轻人呼朋
引伴来“玩耍”。尽管“玩”心
很重，耳濡目染之间，还是会
被“敦煌·丝路”之美浸淫。
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